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หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต 

สาขาวชิาการตลาด 

หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2554 

 

ช่ือสถาบัน      มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 

วทิยาเขต/คณะ/ภาควชิา       คณะวทิยาการจดัการ 

 

 

หมวดที ่1   ข้อมูลทัว่ไป 

1. ช่ือหลกัสูตร 

 ภาษาไทย          : หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต สาขาวชิาการตลาด 

 ภาษาองักฤษ     : Bachelor of Business Administration Program in Marketing 

 

2. ช่ือปริญญา 

 ช่ือเตม็               : บริหารธุรกิจบณัฑิต   (การตลาด) 

                           : Bachelor of Business Administration  (Marketing) 

 ช่ือยอ่                : บธ.บ. (การตลาด) 

              : B.B.A. (Marketing) 
 

3. วชิาเอกหรือความเช่ียวชาญเฉพาะของหลกัสูตร 

 บริหารธุรกิจบณัฑิต สาขาวชิาการตลาด เป็นหลกัสูตรท่ีผลิตบณัฑิตใหมี้องคค์วามรู้ ความสามารถ 

ประยกุตใ์ชท้ฤษฎีการตลาดกบัธุรกิจต่างๆ ไดอ้ยา่งเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
 

4. จํานวนหน่วยกติทีเ่รียนตลอดหลกัสูตร 

ไม่นอ้ยกวา่ 133 หน่วยกิต 
 

5. รูปแบบของหลกัสูตร 

 5.1 รูปแบบ 

  หลกัสูตรระดบัปริญญาตรี 4 ปี ตามเกณฑม์าตรฐานหลกัสูตรระดบัปริญญาตรี พ.ศ.2548 
  

              5.2 ภาษาทีใ่ช้ 

  ภาษาไทย 
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 5.3 การรับเข้าศึกษา 

  รับนกัศึกษาไทย 

 5.4 ความร่วมมือกบัสถาบันอื่น 

  เป็นหลกัสูตรเฉพาะของสถาบนัท่ีจดัการเรียนการสอนโดยตรง 

 5.5 การให้ปริญญาแก่ผู้สําเร็จการศึกษา 

  ใหป้ริญญาเพียงสาขาวชิาเดียว 

 

6. สถานภาพของหลกัสูตรและการพจิารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลกัสูตร 

  หลกัสูตรปรับปรุง  พ.ศ.2554 ปรับปรุงจากหลกัสูตรสาขาการตลาด พ.ศ. 2549 เปิดสอนใน

ภาคการศึกษาท่ี 1 ปีการศึกษา 2554 เป็นตน้ไป 

  สภาวชิาการเห็นชอบในการประชุมคร้ังท่ี  4/2554   วนัท่ี  27  เดือน  มกราคม พ.ศ. 2554 

  สภามหาวทิยาลยัเห็นชอบในการประชุมคร้ังท่ี  6/2554 วนัท่ี  25 เดือน มีนาคม พ.ศ.2554 

  

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลกัสูตรทีม่ีคุณภาพและมาตรฐาน 

  ปีการศึกษา 2556 (หลงัจากเปิดสอนแลว้ 2 ปี) 

 

8. อาชีพทีส่ามารถประกอบได้หลงัสําเร็จการศึกษา 

 1. นกัการตลาด 

 2. เจา้ของธุรกิจ/ ประกอบอาชีพส่วนตวั 

 3. พนกังานบริษทัในหน่วยงานเอกชนต่างๆ 

 4. รับราชการ 

 5. พนกังานรัฐวสิาหกิจ 
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9.  ช่ือ ตําแหน่ง  และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลกัสูตร 

 

ลาํดับที ่ ตําแหน่ง            

ทางวชิาการ 

ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวชิา สถาบันการศึกษา ปีที่

สําเร็จ 

1. อาจารย ์ นางพวงทิพย ์หนูเจริญ บธ.ม. 

วท.บ. 

การตลาด   

การจดัการ

คอมพิวเตอร์                                     

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์

วทิยาลยัครู

จนัทรเกษม 

2545 

2520 

2. อาจารย ์ นางสาวอรนี บุญมีนิมิตร บธ.ม. 

ศศ.บ. 

การตลาด   

บริหารธุรกิจ  

ม.แม่โจ ้

ม.เชียงใหม่ 

2541 

2536 

3. อาจารย ์ นายสิทธิ   วงศท์องคาํ บธ.ม. 

วท.บ. 

การตลาด                                

เทคโนโลย ี

ชีวภาพ 

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์

ม.รังสิต 

2543 

2539 

4. อาจารย ์ ดร.จุฑาทิพย ์พหลภาคย ์

 

 

 

  ค.ด. 

 

บธ.ม. 

ศศ.บ. 

การอุดมศึกษา 

                 

การตลาด     

บริหารรัฐกิจ        

จุฬาลงกรณ์

มหาวทิยาลยั 

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์

ม.รามคาํแหง 

2547 

 

2537 

2527 

5. อาจารย ์ นายอธิรินทร์   รัฐกิจวานิชย ์ บธ.ม. 

บธ.บ. 

การตลาด 

การตลาด 

ม. รามคาํแหง 

ม.อสัสัมชญั 

2548 

2541 

 

10. สถานทีจั่ดการเรียนการสอน 

 หอ้งเรียนทฤษฎีและหอ้งปฏิบติัการของมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม แขวงจนัทรเกษม เขตจตุจกัร 

กรุงเทพฯ 

 

11. สถานการณ์ภายนอกหรือการพฒันาทีจํ่าเป็นต้องนํามาพจิารณาในการวางแผนหลกัสูตร 

 11.1 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกจิ 

 ในปัจจุบันเหตุการณ์ทางเศรษฐกิจได้เข้ามามีอิทธิพลต่อชีวิตประจาํวนัของเรามากข้ึนเร่ือยๆ

ส่ือมวลชนแขนงต่างๆ ได้มีการนําข่าวทางเศรษฐกิจ และบทความทางการตลาดมาเสนอกันมากข้ึน  

ประชาชนโดยทัว่ไปไดเ้ร่ิมมีการพูดคุยถึงปัญหาทางเศรษฐกิจ  การตลาดกนัมากข้ึนเช่น การนาํ เสนอขอ้มูล
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ข่าวสารเก่ียวกบัสินคา้  บริการ  แนวโนม้ของภาวการณ์ตลาดในปัจจุบนั ปรากฏการณ์ทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึน

ในหรือนอกประเทศ รวมทั้งนโยบายทางเศรษฐกิจของรัฐบาลไทยหรือรัฐบาลต่างประเทศยอ่มมีผลกระทบต่อ

สภาพความเป็นอยูข่องประชาชนทั้งทางตรงและทางออ้ม 

 การเรียนการตลาดจะช่วยให้ผูเ้รียนเขา้ใจเหตุการณ์และปัญหาทางเศรษฐกิจและสังคมท่ีมีผลกระทบ

ในชีวติประจาํวนั เพื่อท่ีเราจะไดต้ดัสินใจและเลือกทางเดินไดถู้กตอ้ง การอาศยัสามญันึกเป็นเคร่ืองมือช่วยให้

เขา้ใจส่ิงท่ีมีความยุง่ยากซบัซอ้น เช่น ผลกระทบท่ีเกิดจากการท่ีธุรกิจนาํเสนอสินคา้ท่ีเป็นอนัตราย หรือส่งผล

ต่อสภาพแวดลอ้ม  และมกัปรากฏการณ์อยู่เสมอๆ ท่ีมีการอาศยัความรู้จากสามญัสํานึกเพื่อเขา้ในเหตุการณ์   

ทาํให้เกิดความหลงผิด แต่การอาศยั การตลาดเป็นเคร่ืองมือย่อมเป็นหนทางท่ีจะเขา้ใจเหตุการณ์ ตลอดจน

แนวทางแกไ้ขปัญหาทางการตลาดของผูบ้ริโภคท่ีชอบดว้ยเหตุผล 

 ในแง่ของการให้ความรู้พื้นฐานอนัเป็นประโยชน์ในการประกอบอาชีพนั้น ความรู้ทางการตลาด

ไม่ใช่มีความสําคญัเฉพาะการประกอบอาชีพทางการตลาดหรือ ธุรกิจเท่านั้น แต่การตลาดยงัมีบทบาทสําคญั

ในการช่วยปูพื้นฐานอนัเป็นประโยชน์ในการประกอบอาชีพดา้นต่างๆเพิ่มข้ึนในปัจจุบนั อาทิเช่น การเมือง 

การปกครอง กฎหมาย แพทย ์วศิวกร เป็นตน้ 

 11.2 สถานการณ์หรือการพฒันาทางสังคมและวฒันธรรม 

          - สังคมโลกาภิวตัน์ เปิดเสรีทางการคา้และการเคล่ือนยา้ยการทาํงานอาชีพ ทาํให้เกิดการแข่งขนั

ทั้งภายในและภายนอกประเทศ 

          - สังคมปัจจุบนัมีความเจริญทางเทคโนโลยีสารสนเทศ ขอ้มูลข่าวและการส่ือสาร เป็นสังคม

แห่งการเรียนรู้ ท่ีแข่งขนักนัดว้ยความรู้ความสามารถ การผลิตบุคลากรระดบักาํหนดนโยบายและการวางแผน

ท่ีมีความรู้ความสามารถทางดา้นการตลาดจึงมีความจาํเป็นต่อสังคมในยคุน้ี 

 

12. ผลกระทบจากข้อ 11 ต่อการพฒันาหลกัสูตรและความเกีย่วข้องกบัพนัธกจิของสถาบัน 

 12.1 การพฒันาหลกัสูตรได้มาตรฐานและทนักบัสถานการณ์ 

          - พฒันาหลกัสูตรให้ตอบสนองความตอ้งการของประเทศทางด้านกาํลงัคนและความรู้ความ

เช่ียวชาญท่ีเก่ียวกบัธุรกิจ 

          - ปรับปรุงหลกัสูตรอย่างสมํ่าเสมอให้ตอบสนองต่อการเปล่ียนแปลงทางด้านเศรษฐกิจและ

สังคมและใหเ้ป็นท่ียอมรับในระดบัสากล 

          - ให้ความสําคญัในเร่ืองของคุณธรรม จรรยาบรรณในวิชาชีพ การทาํงานเป็นทีมและการสร้าง

มูลค่าเพิ่มใหก้บังานท่ีรับผดิชอบ โดยคาํนึงถึงกฎหมายของประเทศ และกฎหมายสากล 
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 12.2 ความเกีย่วข้องกบัพนัธกจิของสถาบัน 

          ผลิตบัณฑิตให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดและตามแนวนโยบาย ปรัชญา และ

วสิัยทศัน์ของมหาวทิยาลยั 

 

13. ความสัมพนัธ์กบัหลกัสูตรอืน่ทีเ่ปิดสอนในคณะ/ภาควชิาอืน่ของสถาบัน 

 13.1 กลุ่มวชิา/รายวชิาในหลกัสูตรนีท้ีเ่ปิดสอนโดยคณะ/ภาควชิา/หลกัสูตรอืน่ 

        - วิชาศึกษาทัว่ไป ไดแ้ก่ กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์ กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ กลุ่มวิชา

มนุษยศาสตร์ กลุ่มวชิาภาษา และกลุ่มวชิาพลานามยั 

        - วชิาดา้นการบริหารจดัการ ไดแ้ก่ การเงินการธนาคาร การบญัชี คอมพิวเตอร์ เศรษฐศาสตร์ 

 13.2 กลุ่มวชิา/รายวชิาในหลกัสูตรทีเ่ปิดสอนให้ภาควชิา/หลกัสูตรอืน่ต้องมาเรียน 

         - หลกัการตลาด 

         - การจดัการการตลาด 

 13.3 การบริหารจัดการ 

        - กาํหนดอาจารยผ์ูรั้บผดิชอบหลกัสูตรของสาขาวชิา  

                    - ประสานงานกบัอาจารยผ์ูแ้ทนจากสาขาวิชาอ่ืนๆ ในคณะท่ีเก่ียวขอ้ง ไดแ้ก่ คณะมนุษยศาสตร์ 

คณะศึกษาศาสตร์ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี และคณะเกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ  ท่ีให้บริการการ

สอนวชิาต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 

      - จดัทาํรายละเอียดของหลักสูตร รายละเอียดของรายวิชาและรายละเอียดของประสบการณ์

ภาคสนาม อธิบายเน้ือหาสาระ การจดัตารางเวลาเรียนและสอบ เพื่อเป็นมาตรฐานในการติดตาม และประเมิน

คุณภาพการเรียนการสอน 
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หมวดที ่2      

ข้อมูลเฉพาะของหลกัสูตร 

 

1. ปรัชญา ความสําคัญ และวตัถุประสงค์ของหลกัสูตร 

 1.1 ปรัชญา 

  ผลิตบัณฑิตทางด้านการตลาดท่ีมีความรู้ ทักษะด้านการวิเคราะห์ทางการตลาดอย่าง

เหมาะสม  และมีทกัษะในวิชาชีพ  ยึดมัน่จรรยาบรรณในการประกอบอาชีพ  สามารถบูรณาการศาสตร์ได้

สอดคลอ้งกบัสภาพปัจจุบนั รวมทั้งเป็นผูท่ี้มีความรู้เพียงพอในการศึกษาระดบัท่ีสูงข้ึน 

 1.2 วตัถุประสงคส์าํคญัเพื่อใหบ้ณัฑิตมีคุณลกัษณะดงัน้ี 

1.มีความรู้ความสามารถในวิชาชีพและมีทกัษะทางการตลาดเพื่อนําไปประยุกต์ในการ

ประกอบอาชีพไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

2.เป็นผูท่ี้มีความรู้ ทางดา้นการตลาดสาํหรับการศึกษาในระดบัท่ีสูงข้ึน                            

3.มีความรอบรู้ในเชิงบริหารการตลาดท่ีสามารถนาํความรู้ไปประกอบอาชีพไดห้ลากหลาย 

4.มีศกัยภาพพร้อมตอบสนองตลาดแรงงาน และสอดคลอ้งตามแผนพฒันาเศรษฐกิจและ 

   สังคมแห่งชาติ 
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2. แผนพฒันาปรับปรุง 

 

แผนการพฒันา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลกัฐาน/ตัวบ่งช้ี 

1.ปรับปรุงหลกัสูตรใหส้อดคลอ้ง

กบัมาตรฐานของ สกอ. กาํหนด 

ดาํเนินการทบทวนขอ้กาํหนด

เฉพาะของหลกัสูตร เพื่อ

ตรวจสอบความสอดคลอ้งกบั

มาตรฐานของ สกอ. 

-เอกสารปรับปรุงหลกัฐาน 

-รายงานผลการประเมิน

หลกัสูตร 

 

2.ปรับปรุงหลกัสูตรใหส้อดคลอ้ง

กบัความตอ้งการของสังคม และ

การเปล่ียนแปลงของเศรษฐกิจ

ไทยและโลก 

-จดักิจกรรมประกนัคุณภาพ

สาํหรับขอ้กาํหนดเฉพาะของ

หลกัสูตร 

-ผลการวจิารณ์ประสิทธิภาพ

ของหลกัสูตรจากผูเ้ช่ียวชาญ

ภายนอก 

3.แผนการติดตามผลการนาํ

หลกัสูตรไปใช ้พร้อมทั้งสร้าง

ช่องทางในการรับฟังความ

คิดเห็นต่างๆ จากทุกฝ่ายท่ี

เก่ียวขอ้ง เช่น คณาจารย ์นกัศึกษา

ผูป้ระกอบการ 

-ติดตามความเปล่ียนแปลงใน

ความตอ้งการของ

ผูป้ระกอบการดา้นธุรกิจต่างๆ 

-ผลการส่งนกัศึกษาไปฝึกงาน

ในการฝึกประสบการณ์วชิาชีพ

ทางการบริหารธุรกิจ 

-ความพึงพอใจของหน่วยงาน

ท่ีรับบณัฑิตเขา้ทาํงาน 
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หมวดที ่ 3 

ระบบการจัดการศึกษา การดําเนินการ และโครงสร้างหลกัสูตร 

 

1.ระบบการจัดการศึกษา 

 1.1 ระบบ 

  ใชร้ะบบการศึกษาแบบทวภิาค ตามขอ้บงัคบัมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษมวา่ดว้ย                

การจดัการศึกษาระดบัปริญญาตรี พ.ศ.2548 (ภาคผนวกเอกสารหมายเลข 2) 

 1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน 

  ใหเ้ป็นไปตามประกาศมหาวิทยาลยั 

 1.3 การเทียบเคียงหน่วยกติในระบบทวภิาค 

  ไม่มี 

 

2.การดําเนินการหลกัสูตร 

 2.1 วนั-เวลาในการดําเนินการเรียนการสอน 

  ภาคเรียนท่ี 1      มิถุนายน – ตุลาคม 

  ภาคเรียนท่ี 2      พฤศจิกายน – มีนาคม 

  ภาคฤดูร้อน       - 

 2.2 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 

  1.ตอ้งสาํเร็จการศึกษาไม่ตํ่ากวา่มธัยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า 

  2.ผา่นการคดัเลือกตามเกณฑข์องสาํนกังานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 

  3.ผา่นการเทียบโอนรายวชิา/ประสบการณ์ตามเกณฑท่ี์กาํหนด 

 การคัดเลอืกผู้เข้าศึกษา 

  ตามขอ้กาํหนดมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษมวา่ดว้ยการจดัการศึกษาระดบัปริญญาตรี  

พ.ศ.2548 (ภาคผนวกเอกสารหมายเลข 2) 

 2.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 

               ปัญหาการปรับตวัจากการเรียนในระดบัมธัยมศึกษามาเป็นการเรียนในระดบัอุดมศึกษาท่ีมี

รูปแบบแตกต่างจากเดิม โดยท่ีนกัศึกษาจะมีสังคมท่ีกวา้งข้ึน ตอ้งรับผิดชอบตนเองมากข้ึน รวมทั้งมีกิจกรรม

ทั้งการเรียนในหอ้งและกิจกรรมเสริมหลกัสูตรท่ีนกัศึกษาตอ้งสามารถบริหารเวลาให้เหมาะสม นอกจากน้ีคือ

ปัญหาดา้นพื้นฐานความรู้ของนกัศึกษาไม่เท่าเทียมกนั 
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 2.4 กลยุทธ์ในการดําเนินการเพือ่แก้ไขปัญหา/ข้อจํากดัของนักศึกษาในข้อ 2.3 

               กลยทุธ์ในการดาํเนินการเพื่อแกไ้ขปัญหานกัศึกษาดา้นการปรับตวั ทางสาขาวิชาฯ จะจดัให้

มีการดูแลอยา่งใกลชิ้ดโดยอาจารยท่ี์ปรึกษา และนกัศึกษารุ่นพี่  กลยุทธ์ในการแกไ้ขปัญหาดา้นพื้นฐานทาง

ภาษาองักฤษ คอมพิวเตอร์ คณิตศาสตร์ สถิติ จะมีการจดัอบรมวิชาพื้นฐานดงักล่าว ภายหลงัการเปิดภาคเรียน

ตามความเหมาะสม 

 

 2.5 แผนการรับนักศึกษาและผู้สําเร็จการศึกษาในระยะเวลา 5ปี 

 

ระดับช้ันปีที ่ จํานวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา 

2554 2555 2556 2557 2558 

ชั้นปีท่ี  1 

ชั้นปีท่ี  2 

ชั้นปีท่ี  3 

ชั้นปีท่ี  4 

80 

 

80 

80 

 

80 

80 

80 

 

80 

80 

80 

80 

80 

80 

80 

80 

รวม 80 160 240 320 320 

จาํนวนนักศึกษาทีค่าดว่าจะสําเร็จการศึกษา    60 60 

  

2.6 งบประมาณตามแผน 

     2.6.1 งบประมาณรายรับ                                                                (หน่วย : บาท) 

 

รายการ ปีงบประมาณ 

2554 2555 2556 2557 2558 

ค่าบาํรุงการศึกษา 

ค่าลงทะเบียน 

เงินอุดหนุนจากรัฐบาล 

456,000 

252,000 

- 

912,000 

504,000 

- 

1,368,000 

756,000 

- 

1,824,000 

1,008,000 

- 

1,824,000 

1,008,000 

- 

รวมรายรับทั้งหมด 708,000 1,416,00 2,124,000 2,832,000 2,832,000 

ค่าใชจ่้ายของนกัศึกษา

ต่อภาคเรียนต่อคน 

8,850 8,850 8,850 8,850 8,850 
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                   2.6.2 งบประมาณรายจ่าย                                                                                     (หน่วย: บาท) 

 

รายการ ปีงบประมาณ 

2554 2555 2556 2557 2558 

ก.งบดาํเนินการ 

      1. ค่าใชจ่้ายบุคลากร 

      2. ค่าใชจ่้ายดาํเนินการ(ไม่รวม3) 

      3. ทุนการศึกษา 

     4. รายจ่ายระดบัมหาวทิยาลยั 

 

1,329,000 

531,100 

 

1,435,320 

557,700 

 

1,550,146 

585,600 

 

1,674,158 

614,900 

 

 

1,808,091 

645,700 

รวม (ก) 1,860,100 1,993,020 2,135,746 2,289,058 2,453,791 

ข.งบลงทุน 

      ค่าครุภณัฑ ์

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

รวม (ก) + (ข) 1,860,100 1,993,020 2,135,746 2,289,058 2,453,791 

จาํนวนนกัศึกษา 80 160 240 320 320 

ค่าใชจ่้ายต่อหวันกัศึกษา 23,251.25 12,456.38 8,898.94 7,153.31 7,668.10 

   

2.7 ระบบการจัดการศึกษา 

 จดัการศึกษาแบบชั้นเรียนตามขอ้บงัคบัมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษมวา่ดว้ยการจดัการศึกษาระดบั

ปริญญาตรี พ.ศ.2548 (ภาคผนวกเอกสารหมายเลข 2) 

 

2.8 การเทียบโอนหน่วยกติ รายวชิาและการลงทะเบียนเรียนเข้ามหาวิทยาลยั 

 ตามขอ้บงัคบัมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษมวา่ดว้ยการจดัการศึกษา ระดบัปริญญาตรี พ.ศ.2548 

(ภาคผนวกเอกสารหมายเลข 2) 
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3.หลกัสูตรและอาจารย์ผู้สอน 

3.1  หลกัสูตร 

        3.1.1 จํานวนหน่วยกติรวมตลอดหลกัสูตร  ไม่น้อยกว่า  133  หน่วยกติ 

        3.1.2 โครงสร้างหลกัสูตร 

                     1.   หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป                                                                                       30  หน่วยกติ 

2. หมวดวชิาเฉพาะ                                                                                               97  หน่วยกติ 

  2.1   กลุ่มวชิาแกน                                                                                             45  หน่วยกติ  

                            2.2   กลุ่มวชิาเอก                                                                                               45 หน่วยกติ 

                                   2.2.1 กลุ่มวชิาเอกบังคับ                                                                            30  หน่วยกติ 

               2.2.2  กลุ่มวชิาเอกเลอืก                                                                             15  หน่วยกติ 

                        2.3   กลุ่มวชิาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วชิาชีพ /สหกจิศึกษาไม่น้อยกว่า 7  หน่วยกติ 

          เลอืกเรียนจากข้อ 2.3.1 หรือ ข้อ 2.3.2 

         2.3.1 การฝึกประสบการณ์วชิาชีพ                                                                 7 หน่วยกติ 

               2.3.2 สหกจิศึกษา                                                                                          8 หน่วยกติ                                      

 3. หมวดวชิาเลอืกเสรี                                                                                                 6  หน่วยกติ 

 

        3.1.3  รายวชิาในโครงสร้างหลกัสูตร 

       1.  หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป                                                                                                       30  หน่วยกติ 

             1.1 กลุ่มวชิาวทิยาศาสตร์และคณติศาสตร์ เลอืกเรียน              6 หน่วยกติ         

GESC1101  เทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร 3(3-0-6) 

                    Information Technology and Communication 

GESC1102  วทิยาศาสตร์เพื่อชีวติ 3(3-0-6) 

                                  Sciences for Life 

 GESC1103  พืชพรรณเพื่อชีวิต 3(3-0-6) 

                 Plants for Life 

              GESC1104  ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มเพื่อชีวติ 3(3-0-6) 

                                  Natural Resources and Environment for Life 

GESC1105  ชีวติกบัเทคโนโลย ี               3(3-0-6) 

       Life and Technology 

GESC1106  การคิดและคณิตศาสตร์ในชีวติประจาํวนั 3(3-0-6) 

                                  Thinking and Mathematics in Daily Life 
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1.2 กลุ่มวชิาภาษา          9  หน่วยกติ 

 วชิาบังคับ                                                                                                                6  หน่วยกติ  

GEEN1001  ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสาร 3(3-0-6) 

                     English for Communication 

GETH1001  ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร 3(3-0-6) 

                     Thai for Communication 

วชิาเลอืก 3  หน่วยกติ 

GECN1101  ภาษาจีนเบ้ืองตน้เพื่อการส่ือสาร                        3(3-0-6) 

        Basic Chinese for Communication 

GEEN1101  ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสารขั้นสูง 3(3-0-6) 

                  English for Advanced Communication 

GEEN1102  ภาษาองักฤษเพื่อเตรียมความพร้อมสาํหรับการสมคัรงาน 3(3-0-6) 

                  English for Career Application 

GEFR1101  ภาษาฝร่ังเศสเบ้ืองตน้เพื่อการส่ือสาร                        3(3-0-6) 

        Basic French for Communication 

GEJP1101   ภาษาญ่ีปุ่นเบ้ืองตน้เพื่อการส่ือสาร                        3(3-0-6) 

                    Basic Japanese for Communication 

GEKM1101 ภาษาเขมรเบ้ืองตน้เพื่อการส่ือสาร                        3(3-0-6) 

        Basic Khmer for Communication 

GEKR1101  ภาษาเกาหลีเบ้ืองตน้เพื่อการส่ือสาร               3(3-0-6) 

        Basic Korean for Communication  

GEVN1101  ภาษาเวยีดนามเบ้ืองตน้เพื่อการส่ือสาร                       3(3-0-6) 

         Basic Vietnamese for Communication 

1.3 กลุ่มวชิามนุษยศาสตร์               7  หน่วยกติ 

             วชิาบังคับ                                                                                                                          1  หน่วยกติ  

 GEHS1001 สารสนเทศเพื่อการเรียนรู้ 1(1-0-2) 

                Information for Learning 

 วชิาเลอืก 6  หน่วยกติ 

GEHS1101 สุนทรียภาพของชีวติ 3(3-0-6) 

                   Aesthetics of Life 
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 GEHS1102 การพฒันาตนเพื่อความสุขของชีวิต 3(3-0-6) 

                Self-Development for Happiness in Life 

GEHS1103  จริยธรรมทางสังคมและการใชเ้หตุผล 3(3-0-6) 

                                   Social Morality and Reasoning  

 1.4  กลุ่มวชิาสังคมศาสตร์                         6  หน่วยกติ 

วชิาบังคับ 3  หน่วยกติ 

GESO1001  พลวตัสังคมไทย 3(3-0-6) 

                 Dynamics of Thai Society 

วชิาเลอืก 3  หน่วยกติ 

GESO1101 พลวตัสังคมโลก 3(3-0-6) 

                                 Dynamics of Global Society 

GESO1102 มนุษยก์บัส่ิงแวดลอ้ม 3(3-0-6) 

                Man and Environment 

GESO1103 กฎหมายในชีวติประจาํวนั 3(3-0-6) 

                                  Law  for Daily Life  

GESO1104  เศรษฐกิจพอเพียงและการประยกุตใ์ช ้ 3(3-0-6) 

                     Sufficiency Economy and Application 

GESO1105  ธุรกิจสาํหรับชีวิตประจาํวนั 3(3-0-6) 

                     Business for Daily Life 

1.5    กลุ่มวชิาพลานามัย          2  หน่วยกติ 

              วชิาบังคับ 2  หน่วยกติ 

GEPA1001  การออกกาํลงักายเพื่อสุขภาพ 1(0-2-1) 

                   Exercises for Health 

 GEPA1002  กีฬาประเภทบุคคล 1(0-2-1)          

                                     Individual Sports 

 

   2.  หมวดวชิาเฉพาะ 

 2.1  กลุ่มวชิาแกน                                                                                                            45   หน่วยกติ  

 ACCT1103  หลกัการบญัชีเบ้ืองตน้                                                                                       3(3-0-6) 

                     Introduction to Principles of Accounting   
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

ACCT3201  การบญัชีเพื่อการจดัการ                                                                         3(3-0-6) 

                                  Managerial Accounting 

APST2105  สถิติธุรกิจ                                                                                                           3(3-0-6) 

                     Business Statistics 

BENG1101  ภาษาองักฤษธุรกิจ 1                                                   3(3-0-6) 

                      Business  English 1 

BENG1102  ภาษาองักฤษธุรกิจ  2                                                                            3(3-0-6) 

                      Business  English   2 

ECON1101  เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1                                                                            3(3-0-6) 

                                   Microeconomics 1 

ECON1102  เศรษฐศาสตร์มหภาค 1                                                                            3(3-0-6) 

                     Macroeconomics 1 

        ECON3305  การวเิคราะห์เชิงปริมาณทางธุรกิจ                                                                   3(3-0-6) 

                             Quantitative  Analysis  in Business                                                                    

FINB1101    การเงินธุรกิจ                                                                                                3(3-0-6) 

                      Business Finance 

 FINB2201    การภาษีอากรธุรกิจ                                                                                     3(3-0-6) 

                       Business Taxation 

              HRDM1101 การบริหารทรัพยากรมนุษย ์                                                                            3(3-0-6) 

                      Human  Resource Management 

LAWS2501  กฎหมายธุรกิจ                                                                                                   3(3-0-6) 

                      Business  Laws 

MKRT1101  หลกัการตลาด                                                                                                   3(3-0-6) 

                      Principles of Marketing                                                                           

MNGT1102  การจดัองคก์ารและจริยธรรมทางธุรกิจ                                                3(3-0-6) 

                                   Organization Management and Business Ethics 

MNGT3104  การจดัการการผลิตและดาํเนินงาน                 3(3-0-6) 

                      Production and Operation   Management 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

 2.2   กลุ่มวชิาเอก                     45   หน่วยกติ 

    2.2.1  กลุ่มวชิาเอกบังคับ                  30  หน่วยกติ 

MKRT1102  พฤติกรรมผูบ้ริโภค             3(3-0-6) 

         Consumer Behavior 

MKRT2102  การจดัการการตลาด                         3(3-0-6) 

         Marketing Management 

MKRT2104  การจดัการการจดัจาํหน่าย                                     3(3-0-6) 

         Distribution Management 

MKRT3101  การจดัการผลิตภณัฑแ์ละราคา                       3(3-0-6) 

         Product and Price Management 

MKRT3201  การตลาดระหวา่งประเทศ                        3(3-0-6) 

         International Marketing 

MKRT3303  การส่ือสารทางการตลาด                                                                                  3(3-0-6) 

         Marketing Communication 

MKRT3901  วธีิวจิยัวทิยาทางการตลาด                         3(3-0-6) 

         Research Methodology in Marketing 

MKRT4302  การจดัการออร์กาไนเซอร์                                                                               3(2-2-5) 

         Organizer  Management 

MKRT4901  สัมมนากลยทุธ์ทางการตลาดเชิงบูรณาการ                                                   3(2-2-5) 

         Seminar in Integrated Marketing Strategies 

MKRT4902  การวจิยัทางการตลาด                                                                                      3(2-2-5)                                             

         Research Studies in Marketing 

     2.2.2  กลุ่มวชิาเอกเลอืก                      15 หน่วยกติ 

MKRT3102  การตลาดสาํหรับธุรกิจบริการ                        3(3-0-6) 

         Marketing for Service Business 

MKRT3103  การจดัการคา้ปลีกเเละการคา้ส่ง                        3(3-0-6) 

         Retail and Wholesale  Management 

MKRT3105  การตลาดสินคา้อุตสาหกรรม                       3(3-0-6) 

         Industrial Goods Marketing 

MKRT3106  การตลาดสาํหรับธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม                                          3(3-0-6) 

                      Marketing for Medium and Small Business 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

MKRT3305  การตลาดเพื่อเครือข่ายสังคม                                                                            3(3-0-6) 

          Marketing for Social Network  

MKRT3401  การจดัการดา้นการขาย                                                                                     3(3-0-6) 

          Sales Management 

MKRT3402  การจดัการลูกคา้สัมพนัธ์                                      3(3-0-6) 

         Customer Relationship Management 

MKRT3403  การจดัการโลจิสติกส์และห่วงโซ่อุปทาน                        3(3-0-6)     

         Marketing for  Logistics  and  Supply Chain Management 

MKRT4103  การตลาดสีเขียว                                                         3(3-0-6) 

          Green Marketing 

MKRT4501  การตลาดอิเล็กทรอนิกส์                         3(3-0-6) 

          Electronic Marketing 

MKRT4903  แผนการตลาด                                      3(3-0-6) 

          Marketing Plan 
 

2.3     กลุ่มวชิาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วชิาชีพ/สหกจิศึกษาเลอืกเรียนไม่น้อยกว่า 7 หน่วยกติ 

 MKRT4801  การเตรียมฝึกประสบการณ์วชิาชีพทางการตลาด                          2(90) 

          Preparation  for  Occupational  Practicum  in Marketing 

 MKRT4802  การฝึกประสบการณ์วชิาชีพทางการตลาด                                                           5(350) 

         Occupational Practicum in Marketing 

หรือ  

MKRT4803  เตรียมสหกิจศึกษาทางการตลาด                                                  2(90) 

            Preparation for Co- operative Education in Marketing 

 MKRT4804  สหกิจศึกษาทางการตลาด               6(540) 

         Co- operative  Education in Marketing                                                     

   

3.     หมวดวชิาเลอืกเสรี                                                                                                              6      หน่วยกติ  

        ให้เลือกเรียนรายวิชาใด ๆ ในหลกัสูตรมหาวิทยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม โดยไม่ซํ้ ากบัรายวิชาท่ีเคย

เรียนมาแลว้ และตอ้งไม่เป็นรายวิชาท่ีกาํหนดให้เรียนไม่นบัหน่วยกิตรวมในเกณฑ์การสําเร็จหลกัสูตรของ

สาขาวชิา 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

3.1.4  แผนการศึกษา 

ช้ันปีที ่1  

ภาคการศึกษาที ่1  

 

หมวดวชิา รหัสวชิา ช่ือวชิา หน่วยกติ 

1.  หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป    

 GESC1101 เทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร 3(3-0-6) 

 GEEN1001 ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสาร 3(3-0-6) 

 GESO1001 พลวตัสังคมไทย 3(3-0-6) 

 GEHS1001 สารสนเทศเพื่อการเรียนรู้ 1(1-0-2) 

 GEHS1103 จริยธรรมทางสังคมและการใชเ้หตุผล 3(3-0-6) 

 GEPA1001 การออกกาํลงักายเพื่อสุขภาพ 1(0-2-1) 

    

2.  หมวดวชิาเฉพาะ    

  2.1  กลุ่มวชิาแกน    

 MKRT1101 หลกัการตลาด 3(3-0-6) 

 ECON1101    เศรษฐศาสตร์จุลภาค  1 3(3-0-6) 

    

  2.2  กลุ่มวชิาเอกบังคับ    

2.3  กลุ่มวชิาเอกเลอืก    

2.4  กลุ่มวชิาปฏิบัติการและ 

ฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 

   

3.  หมวดวชิาเลอืกเสรี    

  รวม 20 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

ช้ันปีที ่1 

ภาคการศึกษาที ่2  

 

หมวดวชิา รหัสวชิา ช่ือวชิา หน่วยกติ 

1.  หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป    

 GESC1105 ชีวติกบัเทคโนโลยี 3(3-0-6) 

  GETH1001 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร 3(3-0-6) 

 GEHO1101 พลวตัสังคมโลก 3(3-0-6) 

 GEPA1002 กีฬาประเภทบุคคล 1(0-2-1) 

    

2.  หมวดวชิาเฉพาะ    

  2.1  กลุ่มวชิาแกน    

 ECON1102 เศรษฐศาสตร์มหภาค 1 3(3-0-6) 

 ACCT1103 หลกัการบญัชีเบ้ืองตน้ 3(3-0-6) 

 MNGT1102 การจดัองคก์ารและจริยธรรมทางธุรกิจ 3(3-0-6) 

    

  2.2  กลุ่มวชิาเอกบังคับ    

 MKRT1102  พฤติกรรมผูบ้ริโภค 3(3-0-6) 

    

2.3  กลุ่มวชิาเอกเลอืก    

2.4  กลุ่มวชิาปฏิบัติการและ 

ฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 

   

3.  หมวดวชิาเลอืกเสรี    

  รวม 22 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

ช้ันปีที ่2 

ภาคการศึกษาที ่1 

 

หมวดวชิา รหัสวชิา ช่ือวชิา หน่วยกติ 

1.  หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป    

 GEEN1102 ภาษาองักฤษเพื่อเตรียมความพร้อมสาํหรับการ

สมคัรงาน 

3(3-0-6) 

    

2.  หมวดวชิาเฉพาะ    

  2.1  กลุ่มวชิาแกน    

 HRDM1101 การบริหารทรัพยากรมนุษย ์ 3(3-0-6) 

 BENG1101 ภาษาองักฤษธุรกิจ 1 3 (3-0-6) 

    

  2.2  กลุ่มวชิาเอกบังคับ    

 MKRT2102 การจดัการการตลาด 3(3-0-6) 

    

2.3  กลุ่มวชิาเอกเลอืก    

 MKRT3401 การจดัการดา้นการขาย 3(3-0-6) 

 MKRT3402 การจดัการลูกคา้สัมพนัธ์ 3(3-0-6) 

2.4  กลุ่มวชิาปฏิบัติการและ 

ฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 

   

3.  หมวดวชิาเลอืกเสรี    

  รวม 18 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

ช้ันปีที ่2 

ภาคการศึกษาที ่2 

 

หมวดวชิา รหัสวชิา ช่ือวชิา หน่วยกติ 

1.  หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป    

 GEHS1101 สุนทรียภาพของชีวิต 3(3-0-6) 

    

2.  หมวดวชิาเฉพาะ    

  2.1  กลุ่มวชิาแกน    

 BENG1102 ภาษาองักฤษธุรกิจ 2 3(3-0-6) 

 APST2105 สถิติธุรกิจ 3(3-0-6) 

 FINB1101 การเงินธุรกิจ 3(3-0-6) 

    

  2.2  กลุ่มวชิาเอกบังคับ    

 MKRT2104 การจดัการการจดัจาํหน่าย 3(3-0-6) 

 MKRT3101 การจดัการผลิตภณัฑแ์ละราคา 3(3-0-6) 

    

2.3  กลุ่มวชิาเอกเลอืก    

    

2.4  กลุ่มวชิาปฏิบัติการและ 

ฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 

   

3.  หมวดวชิาเลอืกเสรี    

  รวม 18 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

ช้ันปีที ่3 

ภาคการศึกษาที ่1 

 

หมวดวชิา รหัสวชิา ช่ือวชิา หน่วยกติ 

1.  หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป    

    

2.  หมวดวชิาเฉพาะ    

  2.1  กลุ่มวชิาแกน    

 FINB2201 การภาษีอากรธุรกิจ 3(3-0-6) 

 ECON3305 การวเิคราะห์เชิงปริมาณทางธุรกิจ 3(3-0-6) 

    

  2.2  กลุ่มวชิาเอกบังคับ    

 MKRT3901 วธีิวจิยัวทิยาทางการตลาด 3(3-0-6) 

 MKRT3201 การตลาดระหวา่งประเทศ 3(3-0-6) 

    

2.3  กลุ่มวชิาเอกเลอืก    

 MKRT3102 การตลาดสาํหรับธุรกิจบริการ 3(3-0-6) 

    

2.4  กลุ่มวชิาปฏิบัติการและ 

ฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 

   

3.  หมวดวชิาเลอืกเสรี    

 MKRT4103 การตลาดสีเขียว 3(3-0-6) 

  รวม 18 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

ช้ันปีที ่3 

ภาคการศึกษาที ่2 

 

หมวดวชิา รหัสวชิา ช่ือวชิา หน่วยกติ 

1.  หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป    

    

2.  หมวดวชิาเฉพาะ    

 ACCT3201 การบญัชีเพื่อการจดัการ 3(3-0-6) 

  2.1  กลุ่มวชิาแกน    

 LAWS2501 กฎหมายธุรกิจ 3(3-0-6) 

 MNGT3104 การจดัการการผลิตและการดาํเนินงาน 3(3-0-6) 

  2.2  กลุ่มวชิาเอกบังคับ    

 MKRT3303 การส่ือสารทางการตลาด 3(3-0-6) 

 MKRT4902 การวจิยัการตลาด 3(2-2-5) 

2.3  กลุ่มวชิาเอกเลอืก    

 MKRT3106 การตลาดสาํหรับธุรกิจขนาดกลางและ 

ขนาดยอ่ม 

3(3-0-6) 

 MKRT3403 การจดัการโลจิสติกส์และซพัพลายเชนทาง

การตลาด 

3(3-0-6) 

2.4  กลุ่มวชิาปฏิบัติการและ 

ฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 

   

3.  หมวดวชิาเลอืกเสรี    

    

  รวม 21 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

ช้ันปีที ่4 

ภาคการศึกษาที ่1 

 

หมวดวชิา รหัสวชิา ช่ือวชิา หน่วยกติ 

1.  หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป    

    

2.  หมวดวชิาเฉพาะ    

  2.1  กลุ่มวชิาแกน    

    

  2.2  กลุ่มวชิาเอกบังคับ    

 MKRT4901 สัมมนากลยทุธ์ทางการตลาดเชิงบูรณาการ 3(2-2-5) 

 MKRT4302 การจดัการออร์กาไนเซอร์ 3(2-2-5) 

2.3  กลุ่มวชิาเอกเลอืก    

2.4  กลุ่มวชิาปฏิบัติการและ 

ฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 

   

 MKRT4801 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทาง

การตลาด   หรือ 

2(90) 

 MKRT4803 เตรียมสหกิจศึกษาทางการตลาด 2(90) 

3.  หมวดวชิาเลอืกเสรี    

 MKRT3103 การจดัการการคา้ปลีกและการคา้ส่ง 3(3-0-6) 

  รวม 11 
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คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                     หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต    สาขาวชิาการตลาด                 

 

ช้ันปีที ่4 

ภาคการศึกษาที ่2 

 

หมวดวชิา รหัสวชิา ช่ือวชิา หน่วยกติ 

1.  หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป    

    

2.  หมวดวชิาเฉพาะ    

  2.1  กลุ่มวชิาแกน    

  2.2  กลุ่มวชิาเอกบังคับ    

2.3  กลุ่มวชิาเอกเลอืก    

2.4  กลุ่มวชิาปฏิบัติการและ 

ฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 
 

 
 

 MKRT4802 การฝึกประสบการณ์วชิาชีพทางการตลาด   

หรือ 

5(350) 

 MKRT4803 สหกิจศึกษาทางการตลาด 6(540) 

3.  หมวดวชิาเลอืกเสรี    

    

  รวม 5/6 
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  3.1.5  คําอธิบายรายวชิา   

ACCT1103    หลกัการบัญชีเบือ้งต้น                                3(3-0-6)    

                 Introduction to Principles of Accounting                   

   ความหมาย  วตัถุประสงคข์องการบญัชี  ประโยชน์ของขอ้มูลทางการบญัชี  หลกัการ 

และวธีิการบนัทึกบญัชีตามหลกัการบญัชีคู่  การบนัทึกบญัชีตามวงจรบญัชีการจดัทาํรายงานการ 

 เงิน ของกิจการขายสินคา้  ผลิตสินคา้และใหบ้ริการ  การนาํขอ้มูลทางการบญัชีไปใชใ้นการจดั 

                 การและการบญัชีภาษีมูลค่าเพิ่ม 

 

ACCT3201   การบัญชีเพือ่การจัดการ                               3(3-0-6) 

                        Managerial  Accounting 

           วชิาบังคับก่อน :  ACCT1103 หลกัการบัญชีเบือ้งต้น  

                     การพฒันาและการวิเคราะห์ขอ้มูลทางการบญัชี เพื่อนาํไปใชใ้นการวางแผนการ

ควบคุมและการตดัสินใจ โดยศึกษาเก่ียวกบัการบญัชีตน้ทุนรวมและการบญัชีตน้ทุนผนัแปร  

การวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปริมาณ ตน้ทุน กาํไร การวิเคราะห์ตน้ทุนภาษีและขอ้จาํกดั

ของขอ้มูลต่าง ๆ การจดัทาํงบประมาณ งบแสดงการเปล่ียนแปลงทางการเงินและงบกระแสเงิน

สด 

 

APST2105    สถิติธุรกจิ               3(3-0-6) 

         Business Statistics 

ความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับสถิติ  ตัวแปรสุ่ม และการแจกแจงความน่าจะเป็น                      

ของตัวแปรสุ่ม ประชากร และการสุ่มตัวอย่าง การประมาณค่า การทดสอบสมมุติฐาน                   

การทดสอบไคสแควร์ การวิเคราะห์ความแปรปรวน การวิเคราะห์การถดถอย และสหพนัธ์

อยา่งง่าย อนุกรมเวลา และเลขดชันี และการประยกุตใ์ชท้างธุรกิจ   
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BENG1101      ภาษาองักฤษธุรกจิ 1                                                    3(3-0-6) 

                          Business  English  1 

ความรู้พื้นฐานทางดา้นธุรกิจ ซ่ึงเน้นท่ีการส่ือสารภายในสํานกังาน คาํจาํกดัความ

ทางดา้นธุรกิจ และสํานวนต่าง ๆ ซ่ึงมีความหลากหลายจะถูกนาํมาใชโ้ดยผ่านหัวขอ้เร่ืองท่ี

เก่ียวขอ้ง เช่น การจดัการภายในสํานกังาน พนกังานและหนา้ท่ี การโทรศพัท ์การจดัการและ

การนัดหมาย การติดต่อทางสังคม การตอบรับจดหมายธุรกิจ (บนัทึกสั้ น,จดหมายธุรกิจ, 

ประกาศยอ่ย และประกาศทัว่ไป) จดหมายสอบถาม ใบเสนอราคา และใบสั่งซ้ือ ตลอดจนการ

สมคัรงาน  
 

BENG1102    ภาษาองักฤษธุรกจิ 2                                                                 3(3-0-6) 

   Business  English  2 

                            วชิาบังคับก่อน : BENG 1701 ภาษาองักฤษธุรกจิ 1 

 การศึกษาในโลกธุรกิจ โดยมุ่งเน้นการคา้ภายในประเทศและระหวา่งประเทศใน

หลากหลายสถานการณ์ เช่น การนาํเขา้-ส่งออก การขนส่ง ธุรกรรมทางธนาคาร การติดต่อ

ธุรกิจทางโรงแรม ระเบียบวาระการประชุมและบนัทึกการประชุม รายงานบริษทั การโฆษณา

สินคา้ ธุรกิจในโลกอินเตอร์เน็ต จดหมายร้องเรียน และ การประนีประนอม เป็นตน้ 

   

ECON1101    เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1                                                      3(3-0-6) 

           Microeconomics 1 
ความหมายของเศรษฐศาสตร์ ปัจจยัการผลิต พฤติกรรมของผูบ้ริโภค พฤติกรรมของ

ผูผ้ลิต  อุปสงค์  อุปทาน ทฤษฎีการผลิต ต้นทุน การกาํหนดราคาในตลาดประเภทต่าง ๆ  

ทฤษฎีเบ้ืองตน้เก่ียวกบัตลาดปัจจยัการผลิต แนวคิดเบ้ืองตน้เก่ียวกบัความลม้เหลวของตลาด 
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ECON1102    เศรษฐศาสตร์มหภาค 1                                                                 3(3-0-6) 

           Macroeconomics 1 

ความหมายและวธีิการศึกษาเศรษฐศาสตร์ เป้าหมายและปัญหาในทางเศรษฐศาสตร์

มหภาค ศึกษาพฤติกรรมของปัจจยัทางเศรษฐกิจต่าง  ๆ ซ่ึงเป็นตวักาํหนดรายไดป้ระชาชาติ

และดุลยภาพของรายไดป้ระชาชาติ  เช่น  พฤติกรรมส่วนรวมของการบริโภค  การออม  การ

ลงทุน  บทบาทของรัฐบาล  การว่าจา้งทาํงาน ระดบัเงินเฟ้อ เงินฝืด นโยบายการเงินและการ

คลังในการรักษาเสถียรภาพของระบบเศรษฐกิจ การค้าระหว่างประเทศ และการพฒันา

เศรษฐกิจ ตลอดจนการประยุกต์เศรษฐศาสตร์มหภาคเพื่อวิเคราะห์สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ

ของประเทศไทย 

 

ECON3305   การวเิคราะห์เชิงปริมาณทางธุรกจิ                                         3(3-0-6) 

                       Quantitative Analysis in Business 

             วชิาบังคับก่อน : APST2105 สถิติธุรกจิ 

                                       กระบวนการตดัสินใจและประโยชน์ของการใช้เทคนิคทางคณิตศาสตร์เชิง ปริมาณ

เพื่อช่วยในการตดัสินใจ  ไดแ้ก่ ความน่าจะเป็น  แผนภูมิเพื่อการตดัสินใจ (Decision Trees) ตวั

แบบเชิงสินคา้คงคลงั (Inventory Model) โปรแกรมเชิงเส้นตรง (Linear Programming) เทคนิค

การประเมินผลและการตรวจสอบโครงการ (PERT/CPM) ตวัแบบมาร์กอฟ (Markov Model) 

ทฤษฎีเกมส์ แถวรอคอยและการจาํลองเหตุการณ์        

 

FINB1101     การเงินธุรกจิ               3(3-0-6) 

          Business Finance       

                วชิาบังคับก่อน : ACCT1101 การบัญชีข้ันต้น 1 หรือ  

       ACCT1103   หลกัการบัญชีเบือ้งต้น     

บทบาทและจุดมุ่งหมายในการบริหารทางการเงิน การวิเคราะห์และวางแผน ทาง

การเงิน การบริหารเงินทุนหมุนเวยีนการบริหารเงินสด ลูกหน้ี และสินคา้  การศึกษาค่าของเงิน

ตามเวลา โครงการลงทุน วธีิการจดัหาเงินทุนระยะสั้น ระยะปานกลาง และระยะยาว จากตลาด

เงินและตลาดทุน และนโยบายการจ่ายเงินปันผล 
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FINB 2201    การภาษีอากรธุรกจิ                                         3(3-0-6) 

                    Business Taxation      

วชิาบังคับก่อน : ACCT1103 หลกัการบัญชีเบือ้งต้น  

         ความรู้เก่ียวกบัการภาษีอากรธุรกิจประเภทต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบับุคคล และธุรกิจ 

ประกอบดว้ย ภาษีเงินไดบุ้คคลธรรมดา ภาษีเงินไดนิ้ติบุคคล ภาษีมูลค่าเพิ่ม และภาษีอ่ืนๆท่ี

เก่ียวขอ้ง 

 

GECN1101   ภาษาจีนเบือ้งต้นเพือ่การส่ือสาร             3(3-0-6) 

           Basic  Chinese  for  Communication 

ทักษะพื้นฐานภาษาจีนเบ้ืองต้นด้านการฟัง พูด อ่าน เขียน ในหัวข้อท่ีใช้ใน

ชีวติประจาํวนั  การแนะนาํตวั การกล่าวทกัทาย  การกล่าวขอบคุณ  การกล่าวขอโทษ  กล่าวคาํ

อาํลา ถามและใหข้อ้มูลเก่ียวกบัวนัเวลา  สถานท่ี  ดินฟ้าอากาศ  และกิจกรรมในชีวติประจาํวนั 

 

GEEN1001   ภาษาองักฤษเพือ่การส่ือสาร 3(3-0-6) 

           English for Communication 

                  ทกัษะภาษาองักฤษด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน  เน้นการฟัง การพูด เพื่อการ

ส่ือสารขั้นพื้นฐานในสถานการณ์ต่างๆ ให้มีทกัษะในการอ่านส่ือส่ิงพิมพ์ในชีวิตประจาํวนั 

สามารถเขียนประโยคพื้นฐาน และขอ้ความสั้น ๆ  เพื่อใชใ้นการส่ือสาร 

 

GEEN1101   ภาษาองักฤษเพือ่การส่ือสารข้ันสูง  3(3-0-6) 

      English for Advanced Communication 

ทกัษะในการใชภ้าษาดา้นการฟัง พดู อ่าน และเขียน ในระดบัสูง การส่ือสาร โดยใช้

ศพัท ์และรูปแบบของประโยคท่ีซบัซ้อน การสนทนา อภิปรายโตต้อบ การนาํเสนอ  การอ่าน

ข้อความท่ีซับซ้อน บทความเชิงวิชาการ และตาํราจากส่ือต่าง ๆ การเขียนประโยคระดับ

ซบัซอ้น เขียนขอ้ความตั้งแต่สองยอ่หนา้ และเขียนสรุปสาระสาํคญัของบทความทางวชิาการ   
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GEEN1102   ภาษาองักฤษเพือ่เตรียมความพร้อมสําหรับการสมัครงาน 3(3-0-6) 

      English for Career Application 

ทักษะภาษาอังกฤษเพื่อเตรียมความพร้อมในการสมัครงาน  การอ่านเอกสาร       

ประชาสัมพนัธ์การรับสมคัรงาน การเขียนประวติัโดยย่อ การเขียนจดหมายสมคัรงานและ

เอกสารท่ี     เก่ียวขอ้ง พฒันาทกัษะการพูดเพื่อการเตรียมตวัสัมภาษณ์และการติดตามผลการ

สมคัรงาน 

 

GEFR1101   ภาษาฝร่ังเศสเบือ้งต้นเพือ่การส่ือสาร                          3(3-0-6)                       

                       Basic  French  for  Communication 

ทกัษะพื้นฐานภาษาฝร่ังเศสเบ้ืองตน้ดา้นการฟัง  พูด  อ่าน  เขียน  ในหัวขอ้ท่ีใช้ใน

ชีวิตประจาํวนั  การกล่าวทกัทาย  การกล่าวขอบคุณ  กล่าวขอโทษ  กล่าวคาํอาํลา ถามและให้

ขอ้มูลเก่ียวกบัวนัเวลา  สถานท่ี  ดินฟ้าอากาศ  และกิจกรรมในชีวติประจาํวนั 

 

GEHS1001    สารสนเทศเพื่อการเรียนรู้ 1(1-0-2) 

      Information for Learning 

         ความหมาย ความสําคญัของสารสนเทศ แหล่งสารสนเทศในการศึกษาค้นควา้

ภายในสถาบนัการศึกษาและแหล่งสารสนเทศอ่ืน ๆวธีิการสืบคน้ฐานขอ้มูลต่าง ๆ การรวบรวม

สารสนเทศเพื่อการศึกษาค้นควา้ด้วยตนเอง และวิธีการนําเสนอผลการศึกษาค้นควา้ตาม

รูปแบบมาตรฐาน 

 

GEHS1101   สุนทรียภาพของชีวติ 3(3-0-6) 

         Aesthetics of Life 

ความหมายของสุนทรียศาสตร์  และความงดงามของศาสตร์ทางดนตรี  นาฏศิลป์

และศิลปะทั้งไทยและสากลใหเ้กิดความซาบซ้ึงและเห็นคุณค่าของศาสตร์ทางความงาม  

สามารถวเิคราะห์  คุณค่าทางสุนทรียศิลป์  โดยผา่นขั้นตอนการเรียนรู้เชิงคุณค่า  อนัเป็น

ประโยชน์ต่อการพฒันารสนิยม  สามารถดาํรงตนอยูใ่นสังคมไดอ้ยา่งมีความสุข 
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GEHS1102    การพฒันาตนเพือ่ความสุขของชีวติ                                                                               3(3-0-6)  

      Self-Development in Happiness in Life 

พฤติกรรมมนุษย์กับการพฒันาตน  องค์ประกอบของพฤติกรรมพื้นฐานทาง

สรีรวทิยาท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมมนุษย ์ พฒันาการของมนุษยทุ์กช่วงวยั    การศึกษาตนเอง  และ

การประเมินตนเองเพื่อการพฒันาบุคลิกภาพ  และการปรับตวัให้เหมาะสมกบัการเปล่ียนแปลง  

การเสริมสร้างบุคลิกภาพ  มนุษยส์ัมพนัธ์ในการทาํงาน  สุขภาพจิตและการจดัการความเครียด  

การสร้างเสริมชีวติใหมี้ความสุข 

 

GEHS1103   จริยธรรมทางสังคมและการใช้เหตุผล                                                                              3(3-0-6) 

                       Social Morality and Reasoning  

                               แนวคิดพื้นฐานของมนุษย ์ โลกทศัน์  ชีวทศัน์  การส่งเสริมคุณธรรม  จริยธรรม  

การมีวินัย  ความรับผิดชอบ  การพฒันาปัญญาตามหลักศาสนธรรม  การใช้เหตุผลอย่าง

สร้างสรรค ์ เพื่อการดาํรงชีวติในสังคมอยา่งมีสันติสุข  และสันติธรรม 

 

GEJP1101    ภาษาญีปุ่่นเบือ้งต้นเพือ่การส่ือสาร             3(3-0-6) 

         Basic  Japanese  for  Communication 

ทกัษะพื้นฐานภาษาญ่ีปุ่นเบ้ืองตน้ด้านการฟัง  พูด  อ่าน  เขียน  ในหัวขอ้ท่ีใช้ใน

ชีวิตประจาํวนั  การกล่าวทกัทาย  การกล่าวขอบคุณ  กล่าวขอโทษ  กล่าวคาํอาํลา ถามและให้

ขอ้มูลเก่ียวกบัวนัเวลา  สถานท่ี  ดินฟ้าอากาศ  และกิจกรรมในชีวติประจาํวนั 

 

GEKM1101  ภาษาเขมรเบือ้งต้นเพือ่การส่ือสาร             3(3-0-6) 

               Basic  Khmer  for  Communication  

ทกัษะพื้นฐานภาษาเขมรเบ้ืองตน้ด้านการฟัง  พูด  อ่าน  เขียน  ในหัวขอ้ท่ีใช้ใน

ชีวิตประจาํวนั  การกล่าวทกัทาย  การกล่าวขอบคุณ  กล่าวขอโทษ  กล่าวคาํอาํลา ถามและให้

ขอ้มูลเก่ียวกบัวนัเวลา  สถานท่ี  ดินฟ้าอากาศ  และกิจกรรมในชีวติประจาํวนั 

 

GEKR1101  ภาษาเกาหลเีบือ้งต้นเพือ่การส่ือสาร             3(3-0-6) 

         Basic  Korean  for  Communication 

          ทกัษะพื้นฐานภาษาเกาหลีเบ้ืองตน้ดา้นการฟัง  พดู  อ่าน  เขียน  ในหวัขอ้ท่ีใชใ้น 

ชีวิตประจาํวนั  การกล่าวทกัทาย  การกล่าวขอบคุณ  กล่าวขอโทษ  กล่าวคาํอาํลา ถามและให้

ขอ้มูลเก่ียวกบัวนัเวลา  สถานท่ี  ดินฟ้าอากาศ  และกิจกรรมในชีวติประจาํวนั 
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GEPA1001    การออกกําลงักายเพือ่สุขภาพ  1(0-2-1) 

       Exercises for Health 

หลักการออกกําลังกายเพื่อสุขภาพ การออกกําลังกายเพื่อสุขภาพ  การทดสอบ

สมรรถภาพทางกาย การออกกําลังกายเพื่อพฒันาสมรรถภาพทางกายและสมรรถภาพทางจิต  

ตลอดจนสามารถนาํการออกกาํลงักายไปประยกุตใ์ชใ้นชีวิตประจาํวนัได ้เพื่อพฒันาคุณภาพชีวิต 

 

GEPA1002    กฬีาประเภทบุคคล 1(0-2-1)     

            Individual Sports 

ทกัษะการเล่นกีฬา และมารยาทการเล่นกีฬาประเภทบุคคลตามความสนใจและความ

ตอ้งการของผูเ้รียน เพื่อการพฒันา ร่างกาย อารมณ์ สังคมและจิตใจ ให้สามารถนาํเอาการเล่นกีฬา

เป็นทกัษะทางสังคม  และการใชเ้วลาวา่งใหเ้ป็นประโยชน์ 

 

GESC1101    เทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร 3(3-0-6) 

      Information Technology and Communication 

ระบบคอมพิวเตอร์  ระบบโทรคมนาคม  ระบบการจดัการสารสนเทศ การใช้งาน

โปรแกรมระบบ  โปรแกรมสําเร็จรูปต่าง ๆ ระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์ และอินเทอร์เน็ต เพื่อ

การศึกษาคน้ควา้  การทาํรายงาน การนาํเสนอผลงาน และประยุกต์ใช้งานในชีวิตประจาํวนั

อยา่งมีประสิทธิภาพโดยเคารพในสิทธิทางปัญญาจริยธรรมในการใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศ 

 

GESC1102    วทิยาศาสตร์เพือ่ชีวติ 3(3-0-6) 

                       Sciences for Life 

กระบวนการและการพฒันาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  การพฒันาคุณภาพชีวิต  

ความสัมพนัธ์ของสุขภาพกับอาหาร  การออกกําลังกาย ยาและสมุนไพร  การใช้สารเคมีใน

ชีวิตประจาํวนัอย่างถูกต้องและเหมาะสม  ความสําคัญของพลังงานต่อโลกและชีวิต  ความ

ปลอดภยัในการดาํเนินชีวิต  การส่งเสริมสุขภาพจิตและการป้องกนัสารเสพติด 

 

GESC1103    พชืพรรณเพือ่ชีวติ 3(3-0-6) 

      Plants for Life 

                    คุณและค่าของพืชพรรณท่ีมีต่อชีวิต และการจดัการทรัพยากรต่าง ๆ ตามแนวทาง

โครงการอนุรักษพ์นัธุกรรมพืชอนัเน่ืองมาจากพระราชดาํริสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยาม

บรมราชกุมารี 
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GESC1104    ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมเพือ่ชีวติ   3(3-0-6) 

                       Natural Resources and Environment for Life  

          ทรัพยากรธรรมชาติ ส่ิงแวดลอ้ม การอนุรักษ ์ ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากความกา้วหนา้

ดา้นวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยีท่ีมีต่อทรัพยากรทางดา้นกายภาพ  ชีวภาพ  และการดาํรงชีวิต

ของมนุษยก์ารมีส่วนร่วมในการจดัการฟ้ืนฟู  ส่งเสริม  บาํรุงรักษา คุม้ครองทรัพยากร ตาม

หลกัการทางวทิยาศาสตร์ส่ิงแวดลอ้มเพื่อพฒันาอยา่งย ัง่ยนื 

 

GESC1105    ชีวติกบัเทคโนโลยี                            3(3-0-6) 

          Life and Technology 

                 ความก้าวหน้าและการพฒันาเทคโนโลยีในปัจจุบันและอนาคต  บทบาทและ

ผลกระทบของเทคโนโลยีต่อวิถีชีวิต  เทคโนโลยีด้านเทคโนโลยีชีวภาพ  นาโนเทคโนโลย ี 

เทคโนโลยีพลงังาน  เทคโนโลยีสุขภาพและความปลอดภยั  เทคโนโลยีสะอาด และการใช้

เทคโนโลยอียา่งชาญฉลาด 

 

GESC1106    การคิดและคณติศาสตร์ในชีวติประจําวนั                                     3(3-0-6) 

                       Thinking and Mathematics in Daily Life 

                  การคิดและกระบวนการคิดของมนุษย์  รูปแบบการคิด  กระบวนการคิดทาง

คณิตศาสตร์และการให้เหตุ  การแปลความหมายและการส่ือสารทางคณิตศาสตร์  การ

เปรียบเทียบหน่วยวดั  อตัราการเปล่ียนแปลงสกุลเงิน  ดอกเบ้ีย  ภาษี  การประยุกตค์ณิตศาสตร์

และสถิติ  เพื่อการตดัสินใจ  การคาดการณ์  และการแกใ้ขปัญหาในชีวติประจาํวนั 

 

GESO1001   พลวตัสังคมไทย  3(3-0-6) 

      Dynamics of Thai Society 

                 ความเป็นมาและววิฒันาการของสังคมไทย  ในดา้นการเมืองการปกครอง  เศรษฐกิจ  

สังคมและวฒันธรรม ศึกษาเหตุการณ์และบุคคลสําคญัท่ีมีอิทธิพลต่อการเปล่ียนแปลงของ

สังคม  ลกัษณะพิเศษของสังคมไทยและวฒันธรรมไทย  ปลูกฝังแนวทางการดาํเนินชีวิตใน

สังคมตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  เพื่อรักษาและส่งเสริมคุณค่าความเป็นไทย 
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GESO1101   พลวตัสังคมโลก 3(3-0-6) 

                       Dynamics of Global Society 

                  วิวฒันาการของมนุษยแ์ละสังคม อารยธรรม ระบบความคิด ระบบเศรษฐกิจ และ

ระบบเมือง การปกครอง โดยเฉพาะกระแสความคิดภายใตร้ะบอบประชาธิปไตยเนน้หลกัสิทธิ  

เสรีภาพ ความเสมอภาคและหนา้ท่ีของพลเมือง รวมทั้งวเิคราะห์สถานการณ์ความเปล่ียนแปลง

ต่างๆ  ของสังคมโลกและมีผลกระทบต่อสังคมไทย  เพื่อให้รู้จกั เขา้ใจ  และสามารถดาํรงชีวิต

ได้อย่างมีดุลยภาพและมีความเขา้ใจในโลกปัจจุบนัและอนาคตได้อย่างมีสํานึกและความ

รับผดิชอบต่อความเป็นสังคมพลเมือง(Civil Society) ทั้งในระดบัชาติและระดบัโลกต่อไป 

 

GESO1102    มนุษย์กบัส่ิงแวดล้อม  3(3-0-6) 

       Man and Environment 

ความหมาย  ความสําคญัของส่ิงแวดลอ้มและปัญหาส่ิงแวดล้อมท่ีมีผลกระทบต่อ

การดาํรงชีวติของมนุษย ์เพื่อสร้างจิตสาํนึกสาธารณะในการอนุรักษ ์ การจดัการและการพฒันา

ส่ิงแวดลอ้ม  ตามหลกัการพฒันาอยา่งย ัง่ยนื โดยเนน้การมีส่วนร่วมของชุมชนและสังคม 

 

GESO1103    กฎหมายในชีวิตประจําวนั  3(3-0-6) 

                       Law  for Daily Life  

        กฎหมายสําคญัๆ  ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการดาํเนินชีวิตประจาํวนัท่ีพึงทราบ  ทั้งในระดบั

ตนเอง  ครอบครัว  ชุมชน  และประเทศ  เพื่อให้มีความรู้  ความเขา้ใจเก่ียวกบักฎหมายสาร

บญัญติัและวธีิสบญัญติัท่ีเก่ียวขอ้งกบักิจกรรมในชีวิตประจาํวนั  เห็นความสําคญัของกฎหมาย

ในฐานะท่ีเป็นกติกาของสังคม  และปฏิบติัตนไดอ้ยา่งถูกตอ้งตามท่ีกฎหมายบญัญติัในฐานะท่ี

เป็นสมาชิกท่ีดีของสังคม 
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GESO1104   เศรษฐกจิพอเพยีงและการประยุกต์ใช้                          3(3-0-6)  

             Sufficiency Economy and Application 

          แนวทางการศึกษาและการวิเคราะห์สังคมและเศรษฐกิจ  เพื่อนาํไปสู่การวิเคราะห์

วิวฒันาการของสังคมและเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนในประเทศไทย  โดยเน้นให้เห็นถึงอิทธิพลของ

วฒันธรรมและสถาบนัท่ีมีต่อระบบสังคมและเศรษฐกิจ  ศึกษาปรัชญาแนวคิดเศรษฐกิจ

พอเพียง  และวิธีการนาํไปประยุกต์ใช้กบัเศรษฐกิจและสังคมไทย  เพื่อนาํไปสู่การพฒันาท่ี

ย ัง่ยนืและมีภูมิคุม้กนั  นอกจากน้ีการศึกษายงัครอบคลุมถึงการวิเคราะห์ผลสัมฤทธ์ิกรณีศึกษา 

(Case Studies) ต่างๆท่ีมีการนําแนวความคิดเศรษฐกิจพอเพียงและทฤษฎีใหม่ไปใช้กับ

เหตุการณ์จริง  

 

GESO1105    ธุรกจิสําหรับชีวติประจําวนั              3(3-0-6) 

           Business for Daily Life 

             ลกัษณะพื้นฐานและโครงสร้างของธุรกิจประเภทต่างๆ  และองค์ประกอบท่ีใช้ใน

การประกอบธุรกิจ ไดแ้ก่การจดัการ การบญัชี การเงิน การตลาด การบริหารงานบุคคล การ

บริหารสาํนกังาน การบริหารการผลิต ซ่ึงครอบคลุมถึงเอกสารธุรกิจประเภทต่างๆแนวทางการ

ประกอบธุรกิจ ตลอดจนศึกษาปัญหาและประโยชน์ท่ี เ ก่ียวข้องในการดํา เนินธุรกิจ  

จรรยาบรรณนกัธุรกิจเพื่อสามารถนาํไปประยกุตใ์ชใ้นการดาํรงชีวติ 

 

GETH1001   ภาษาไทยเพือ่การส่ือสาร 3(3-0-6) 

      Thai for Communication 

                     ทกัษะทางภาษาเพื่อการส่ือสารและทกัษะการเขียนท่ีเก่ียวขอ้งกบัชีวิตประจาํวนัโดย

เนน้กระบวนการทกัษะสัมพนัธ์ทางภาษา 

 

GEVN1101   ภาษาเวยีดนามเบือ้งต้นเพือ่การส่ือสาร                         3(3-0-6) 

         Basic Vietnamese for Communication 

                   ทกัษะพื้นฐานภาษาเวียดนามเบ้ืองตน้ดา้นการฟัง  พูด  อ่าน  เขียน  ในหัวขอ้ท่ีใช้

ในชีวิตประจาํวนั  การกล่าวทกัทาย  การกล่าวขอบคุณ  กล่าวขอโทษ  กล่าวคาํอาํลา ถามและ

ใหข้อ้มูลเก่ียวกบัวนัเวลา  สถานท่ี  ดินฟ้าอากาศ  และกิจกรรมในชีวติประจาํวนั 
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HRDM1101    การบริหารทรัพยากรมนุษย์                                                                                          3(3-0-6)           

                        Human Resource Management 

  ความเป็นมา ทฤษฎีและหลักการในการจดัการทรัพยากรมนุษย์ ขอบข่ายหน้าท่ี 

ความรับผิดชอบ และขั้นตอนในการจดัการทรัพยากรมนุษย ์ การวางแผนนโยบายทรัพยากร

มนุษย ์การวเิคราะห์งาน การสรรหา การคดัเลือก การฝึกอบรมและพฒันา  การประเมินผลการ

ปฏิบติังาน และปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการจดัการทรัพยากรมนุษย ์

 

LAWS2501    กฎหมายธุรกิจ                                                                                               3(3-0-6)                     

                        Business Laws 

ประมวลกฎหมายแพง่และพาณิชยว์า่ดว้ยบุคคล ทรัพยสิ์น  นิติกรรมและ  สัญญา ใน

ส่วนท่ีเป็นพื้นฐานธุรกิจและเอกเทศสัญญา อนัไดแ้ก่ ซ้ือขาย ขายฝาก เช่าทรัพย ์ เช่าซ้ือ จา้ง

แรงงาน จา้งทาํของ ยืมฝากทรัพย ์คํ้าประกนั จาํนอง จาํนาํ หุ้นส่วน บริษทั  ประกนัภยั ตัว๋เงิน

และกฎหมายทรัพยสิ์นทางปัญญาเบ้ืองตน้   

 

MKRT1101   หลกัการตลาด                                        3(3-0-6) 

           Principles of Marketing  

   ความหมาย และความสาํคญัของการตลาด ในฐานะเป็นกิจกรรมหลกัทางธุรกิจอยา่ง

หน่ึง โดยกล่าวถึงแนวทางการศึกษา แนวความคิดหรือปรัชญาทางการตลาด ส่วนประสมทาง

การตลาด ระบบการตลาดและตลาดเป้าหมาย พฤติกรรมผูบ้ริโภค ความเขา้ใจเก่ียวกบัส่วน

ประสมทางการตลาด และประเภทของตลาด 

 

MKRT1102    พฤติกรรมผู้บริโภค                                       3(3-0-6) 

       Consumer Behavior  

บทบาทและความสําคญัของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อความสําเร็จทางการตลาด การแบ่งกลุ่ม

ผูบ้ริโภค การเรียนรู้ทฤษฎีและแนวคิดท่ีกระทบพฤติกรรมผูบ้ริโภคในด้านการตดัสินใจซ้ือ

สินคา้โดยพิจารณาถึงปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยัภายนอก ตลอดจนส่ิงกระตุน้ต่าง ๆท่ีมี

อิทธิพลต่อกระบวนการตดัสินใจซ้ือ ศึกษาทฤษฎีการเรียนรู้  ทศันคติและการเปล่ียนทศันคติ

ของผูบ้ริโภค ปัญหาและแรงจูงใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้และบริการ การประเมินทางเลือก

ต่าง ๆ เพื่อใชใ้นการตดัสินใจซ้ือ  
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MKRT2102     การจัดการการตลาด                                                                                 3(3-0-6)  

            Marketing Management 

                                         วชิาบังคับก่อน : MKRT1101 หลกัการตลาด  

ความสําคัญและแนวคิดของการบริหารการตลาด บทบาทหน้าท่ีของผูบ้ริหาร  

การตลาด  กระบวนการบริหารการตลาด การจัดองค์กรทางการตลาดการวิ เคราะห์

สภาพแวดลอ้มทางการตลาด  โครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค  การวดัและ

การพยากรณ์ทางการตลาด  การแบ่งส่วนตลาด  การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดเก่ียวกบั

ผลิตภณัฑ์ ราคา การจดัจาํหน่าย  และการส่งเสริมการตลาดการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด

เพื่อการแข่งขนั  ตลอดจนแนวโนม้ของตลาดในอนาคต 

MKRT2104     การจัดการการจัดจําหน่าย                                                                             3(3-0-6) 

               Distribution Management 

                ระบบการจดัการจาํหน่ายทางการตลาด กระบวนการเลือกช่องทางการจดัจาํหน่าย 

สภาพแวดลอ้มท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการจดัจาํหน่าย ปัญหาและแนวทางแกไ้ข การปรับปรุง

ช่องทางการจัดจาํหน่าย ความร่วมมือ  และความขัดแยง้กันของช่องทางการจัดจาํหน่าย 

บทบาทความสําคัญของการส่งกาํลังบาํรุงทางธุรกิจ องค์ประกอบของการส่งกาํลังบาํรุง 

ความสัมพนัธ์ระหวา่งการขนส่งกบัคลงัสินคา้ การบริหารสินคา้คงคลงั 

  

MKRT3101    การจัดการผลติภัณฑ์และราคา                                                                       3(3-0-6) 

                         Product and Price Management  

ความหมายและความสาํคญัของผลิตภณัฑ์และราคาท่ีมีต่อความสําเร็จทางการตลาด 

แนวความคิดต่างๆ ของผูบ้ริหารในการวางแผนและกาํหนดนโยบายผลิตภณัฑ์และราคา  

ประเภทต่างๆของผลิตภัณฑ์ การกาํหนดส่วนประสมผลิตภณัฑ์ บทบาทและหน้าท่ีความ

รับผิดชอบของผูจ้ดัการผลิตภณัฑ์  การพฒันากลยุทธ์การตลาดเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์และราคาให้

สอดคลอ้งกบัวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์ การออกแบบบรรจุภณัฑ์  และนโยบายตราสินคา้เพื่อความ

ไดเ้ปรียบในการแข่งขนั  การวางตาํแหน่งผลิตภณัฑ ์ การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่   
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MKRT3102    การตลาดสําหรับธุรกจิบริการ                          3(3-0-6)

           Marketing for Service Business 

           ความหมาย และความสําคญัของธุรกิจบริการ ลกัษณะและขอบเขตของตลาดธุรกิจ

บริการการจาํแนก ประเภทของตลาดธุรกิจบริการ วธีิวิเคราะห์สถานการณ์ และสภาพแวดลอ้ม

ของตลาดธุรกิจบริการประเภทต่างๆ พฤติกรรมของผูใ้ช้บริการ ส่วนประสมการตลาดของ

สินค้าบริการ  การวางแผนและกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาดสําหรับตลาดธุรกิจบริการ  

วเิคราะห์ปัญหาทางการตลาดของธุรกิจบริการ เพื่อกาํหนดแนวทางแกไ้ข 

 

MKRT3103   การจัดการการค้าปลกีและการค้าส่ง                                                    3(3-0-6) 

           Retail and Wholesale  Management 

ความหมาย  วตัถุประสงค์  ความสําคญัของ ปัจจยัประเภทต่าง ๆ  ประเภท และ

รูปแบบ  หลกัเกณฑใ์นการขายปลีกและการขายส่ง  การเลือกทาํเลท่ีตั้ง  การจดัรูปองคก์ร  การ

จดัการสินคา้  การกาํหนดราคาและ การส่งเสริมการตลาด  เทคนิคการขายและบริการของ

กิจการคา้ปลีกและการคา้ส่ง  ตลอดจนแนวโนม้การคา้ส่งและการคา้ปลีกในอนาคต   

 

MKRT3105    การตลาดสินค้าอุตสาหกรรม                                       3(3-0-6) 

            Industrial Goods Marketing 

ปัจจยัทางการตลาดท่ีเป็นตวักาํหนดการดาํเนินงานอุตสาหกรรม  พฤติกรรมของ

ผูบ้ริโภคต่อการเติบโตของตลาดสินคา้อุตสาหกรรม  การวิเคราะห์สถานการณ์ทางธุรกิจ ท่ีมี

ผลกระทบต่อการเติบโตของตลาดสินคา้อุตสาหกรรม การวิเคราะห์อุปสงคแ์ละอุปทาน ท่ีมีต่อ

การกําหนดแผนการผลิตและขยายกําลังการผลิต การพยากรณ์อุปสงค์และราคาสินค้า

อุตสาหกรรมในอนาคต 

 

MKRT3106   การตลาดสําหรับธุรกจิขนาดกลางและขนาดย่อม                                                       3(3-0-6)                                                                         

           Marketing for Medium and Small Business 

                 ลกัษณะโครงสร้างของตลาดและคุณสมบติัของธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม การ

บริหารงานและปัญหาท่ีเก่ียวขอ้งในการดาํเนินธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  การเร่ิมตน้

ประกอบธุรกิจ  และการดาํเนินกลยุทธ์ทางการตลาด   ขอ้ไดเ้ปรียบ เสียเปรียบของธุรกิจขนาด

กลางและขนาดยอ่มในระบบเศรษฐกิจ  การวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มเพื่อโอกาสทางธุรกิจ   การ

พฒันาแผนการตลาดสาํหรับธุรกิจ  แนวโนม้และบทบาทของธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม 
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MKRT3201   การตลาดระหว่างประเทศ                                                      3(3-0-6) 

           International Marketing  

                            วชิาบังคับก่อน: MKRT1101 หลกัการตลาด 

         ลักษณะและความสําคญัของการตลาดระหว่างประเทศ เรียนรู้หลักการและ

แนวความคิดในการจดัการการตลาดระหวา่งประเทศสาํหรับสินคา้และบริการ ซ่ึงครอบคลุมถึง

ระบบธุรกิจและปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อธุรกิจระหว่างประเทศ ภาพรวมของการจดัการตลาด

ระหวา่งประเทศ ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศ สภาพแวดลอ้มและสถาบนัสําคญัของตลาด

ระหว่างประเทศ โครงสร้างและขอ้มูลประชากรของตลาดระหวา่งประเทศ วฒันธรรมและ

พฤติกรรมของผูบ้ริโภคในตลาดต่างประเทศ การวางแผนกลยุทธ์การตลาดระหว่างประเทศ 

และการควบคุมกิจกรรมการตลาด 

  

MKRT3303     การส่ือสารทางการตลาด                                                      3(3-0-6) 

            Marketing Communication     

แนวความคิดและความหมายของการส่ือสารและการตลาด ความสําคญัของกลยุทธ์

ทางการตลาดท่ีจะนํามาใช้ในการส่ือสารมวลชน ส่ิงแวดล้อมท่ีมีอิทธิพลทางการตลาด 

พฤติกรรมผูบ้ริโภค การวิเคราะห์ปัญหาทางการตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย การกาํหนด

ส่วนประสมทางการตลาดให้สอดคลอ้งกบัสภาพแวดลอ้มทางธุรกิจเพื่อประโยชน์ใช้ในการ

ประยกุตใ์นการส่ือสาร  

 

MKRT3401    การจัดการด้านการขาย                                         3(3-0-6) 

            Sales Management 

บทบาทหน้าท่ีและขอบข่ายงานการขายโดยบุคคล ศิลปะการขาย(Salesmanship) 

หนา้ท่ีความรับผิดชอบของผูบ้ริหารการขาย ลกัษณะความสําคญัและขอบข่ายงานบริหารการ

ขาย และการบริหารหน่วยงานขาย การจดัองคก์ารขาย การสรรหาและคดัเลือกพนกังานขาย 

การประเมินผลและควบคุมการขาย ตลอดจนงานในการพฒันาประสิทธิภาพการขายของ

หน่วยงานทั้งในดา้น การฝึกอบรม การเสริมสร้างขวญัและการ จูงใจ บุคลากรในหน่วยงานขาย 

เทคนิคการขายเพื่อใหบ้รรลุผลตามเป้าหมาย  
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MKRT 3402  การจัดการลูกค้าสัมพนัธ์                                                        3(3-0-6) 

          Customer Relationship Management 
ความหมาย ความสาํคญั องคป์ระกอบ และกลยุทธ์ของการบริหารความสัมพนัธ์กบั

กลุ่มผูบ้ริโภค  ผา่นส่ือบุคคล ส่ือมวลชนและส่ือพื้นบา้น เพื่อใหบ้รรลุเป้าหมายขององคก์ร โดย

มีลกัษณะและวิธีการในการจดัการและสร้างความสัมพนัธ์อนัดีระหว่างองค์กรและผูบ้ริโภค

เพื่อการโนม้นา้วใจ โดยใชอ้งคป์ระกอบทางดา้นจิตวิทยาและสังคมวิทยา อนัจะเป็นประโยชน์

ต่องานทางดา้นการตลาด 

 

MKRT3403  การจัดการโลจิสติกส์และห่วงโซ่อุปทาน                                                          3(3-0-6)                                                                                      

                       Marketing for  Logistics  and  Supply Chain  Management      

                   แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัโลจิสติกส์และห่วงโซ่อุปทาน  การกาํหนดท่ีตั้งของสถาน

ประกอบการ การจดัการความตอ้งการซ้ือ การวางแผนทรัพยากร การควบคุมการไหลของ

วตัถุดิบ การจดัหา การควบคุมสินคา้ คลงัสินคา้และการเคล่ือนยา้ยวตัถุดิบ ระบบการกระจาย

สินคา้ ระบบการขนส่ง การไหลของสารสนเทศในโซ่อุปทาน และการออกแบบโซ่อุปทาน

แบบบูรณาการ  

 

MKRT3305  การตลาดเพือ่เครือข่ายสังคม                   3(3-0-6) 

          Marketing for Social Network 

   การตลาดเพื่อเครือข่ายสังคม หรือเวบ็ไซต์ ในเครือข่ายสังคม การเน้นไปท่ีกลยุทธ์

การตลาดชุมชนออนไลน์ซ่ึงผู ้คนสามารถท่ีจะแลกเปล่ียน การส่ือสาร แบ่งปันตาม

ผลประโยชน์ กิจกรรม หรือความสนใจเฉพาะเร่ือง   ซ่ึงอาศยัระบบขอ้มูล พื้นฐานของเวบ็ไซต์

ท่ีทาํใหมี้การโตต้อบกนัระหวา่งผูค้น 

 

 

 

 

 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B9%87%E0%B8%9A%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%95%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%82%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A1
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MKRT 3901  วธีิวจัิยวทิยาทางการตลาด                                                                                            3(3-0-6)                             

                        Research Methodology in Marketing 

                                             วชิาบังคับก่อน : APST2105 สถิติธุรกจิ 

                   ความหมาย บทบาท ความสําคัญและประโยชน์ของการวิจัยทางการตลาด  

จรรยาบรรณของนกัวิจยั ประเภทของการวิจยัทางการตลาด ขั้นตอนการวิจยั การเลือกปัญหา

การวิจยั การกาํหนดจุดมุ่งหมาย การตั้งคาํถามในการวิจยั ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง ตวัแปร 

และเทคนิคการตั้งสมมติฐาน การเลือกรูปแบบการวจิยั เคร่ืองมือและวิธีการเก็บรวบรวมขอ้มูล 

สถิติท่ีสอดคลอ้งกบัการวิจยัแบบต่างๆ ฝึกปฏิบติัในการใช้คอมพิวเตอร์ในการเตรียมขอ้มูล

และประมวลผลขอ้มูล  ฝึกปฏิบติัการเขียนเคา้โครงการวิจยั การเขียนรายงานการวิจยั  และการ

ประเมินผลการวจิยั 

 

MKRT4103   การตลาดสีเขียว                                                          3(3-0-6) 

                       Green Marketing   

    ปัญหาดา้นสังคม และส่ิงแวดลอ้มอนัเป็นผลกระทบจากการดาํเนินงานของธุรกิจ 

แนวคิดการประกอบธุรกิจท่ีย ัง่ยืน ความรับผิดชอบต่อสังคมขององคก์รธุรกิจ การผสมผสาน

หลักการจัดการส่ิงแวดล้อมและปรัชญาทางการตลาดสีเขียวท่ีมุ่งเน้นสังคม ศึกษาการ

พฒันาการของตลาดและกลุ่มผูบ้ริโภคสีเขียว และจรรยาบรรณทางการตลาด การวิเคราะห์

ปัญหาและแนวทางในการแกปั้ญหาจากกรณีศึกษา การพฒันากลยุทธ์การตลาดท่ีลดผลกระทบ

ต่อส่ิงแวดลอ้มและมีความรับผดิชอบต่อสังคม  

 

MKRT4302   การจัดการออร์กาไนเซอร์                                                                          3(2-2-5) 

           Organizer Management 

 ทฤษฎี  วิธีการและรูปแบบการจดัการงานออร์กาไนเซอร์ การเป็นผูป้ระสานงาน

กิจกรรมต่างๆทางการตลาด  ศึกษาขั้นตอนความตอ้งการของลูกคา้  การออกแบบแนวคิดการ

จดังาน  การกาํหนดตารางเวลาต่างๆของงาน ศึกษาสถานท่ีการในจดังาน กลยุทธ์การเลือก

รูปแบบอุปกรณ์ อาหาร ดนตรี ในการจดังานท่ีเหมะสม ตลอดจนการนาํเสนอเพื่อสร้างกระแส

ความสนใจของผูบ้ริโภคต่อสินคา้และบริการท่ีเหมาะสมในแต่ละสถานการณ์ทางการตลาด      
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MKRT4501    การตลาดอเิลก็ทรอนิกส์                                                                                                 3(3-0-6)                      

                         Electronic Marketing 

               กา รวา งแผนและ กล ยุทธ์ ก ารตล า ดอิ เล็ ก ทรอนิก ส์  ก ลยุท ธ์ ก ารวิ เค รา ะ ห์

สภาพแวดลอ้ม พฤติกรรมผูบ้ริโภค การแบ่งส่วนตลาด การกาํหนดตลาดเป้าหมาย และการ

กาํหนดตาํแหน่งทางการตลาด การจดัผลิตภณัฑ ์ราคา และการจดัจาํหน่ายผา่นอินเตอร์เน็ต การ

ส่ือสารการตลาดอิเล็กทรอนิกส์ และการจดัการลูกคา้สัมพนัธ์ 

 

MKRT4801  การเตรียมฝึกประสบการณ์วชิาชีพทางการตลาด                                                                  2(90) 

                       Preparation for Occupational Practicum in Marketing 

          การประยุกต์หลักการและทฤษฎีทางการตลาด การศึกษาแนวโน้ม สภาพการ

เปล่ียนแปลงในหน่วยงานทางการตลาด โดยการใชก้รณีศึกษา สถานการณ์จาํลอง การเตรียม

ความพร้อมเก่ียวกบัทกัษะ การใช้ภาษา การใช้คอมพิวเตอร์ การใช้เทคโนโลยี การพฒันา

บุคลิกภาพ และการปรับตัว เข้ากับสภาพแวดล้อม สามารถทํางานเป็นทีมได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ การเสริมสร้างจรรยาบรรณในวิชาชีพ เพื่อเตรียมความพร้อมก่อนออกฝึก

ประสบการณ์วชิาชีพ 

 

MKRT4802   การฝึกประสบการณ์วชิาชีพทางการตลาด                              5(350) 

                        Occupational Practicum in Marketing 

  วชิาบังคับก่อน : MKRT4801 การเตรียมฝึกประสบการณ์วชิาชีพทางการตลาด 

   จดัให้นกัศึกษาไดฝึ้กประสบการณ์วิชาชีพดา้นการตลาด ในสถานประกอบการใน

ภาครัฐหรือเอกชนทั้งในและต่างประเทศ ภายใต้การควบคุมดูแลของอาจารย์นิเทศก์ และ

ผู ้บริหารกิจการเป็นผู ้คอยให้ค ําแนะนําซ่ึงอาจจัดให้ฝึกประสบการณ์ทั้ งหมด หรือฝึก

ประสบการณ์ และทาํโครงการพิเศษ เพื่อให้เกิดความรู้ ทกัษะ เจตคติ และประสบการณ์

เก่ียวกบังานทางธุรกิจ 
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MKRT4803   เตรียมสหกจิศึกษาทางการตลาด                                           2(90)   

           Preparation for Co- operative Education in Marketing 

หลกัการและแนวคิดเก่ียวกบัสหกิจศึกษา กระบวนการและขั้นตอนของสหกิจศึกษา

ระเบียบ ขอ้บงัคบัท่ีเก่ียวขอ้งกบัสหกิจศึกษา ความรู้พื้นฐานและเทคนิคในการสมคัรงานอาชีพ 

เช่น การเลือกสถานประกอบการ วิธีการเขียนจดหมายสมคัรงานและการสัมภาษณ์งานอาชีพ 

ความรู้พื้นฐานท่ีจาํเป็นสําหรับการไปปฏิบติังานในสถานประกอบการ ระบบบริหารงาน

คุณภาพในสถานประกอบการ เทคนิคการนาํเสนอโครงงานหรือผลงานและการเขียนรายงาน

วชิาการ การพฒันาบุคลิกภาพเพื่อสังคมการทาํงาน การเตรียมความพร้อมสู่ความสาํเร็จ 

 

MKRT4804  สหกจิศึกษาทางการตลาด                                6(540)   

          Co- operative Education in Marketing  

               วชิาบังคับก่อน : MKRT4803 เตรียมสหกจิศึกษาทางการตลาด  

การฝึกงานวิชาชีพท่ีเน้นการปฏิบติัในสถานประกอบการ โดยความร่วมมือของ

สถานประกอบการและสถานศึกษาร่วมกนั มีการคดัเลือกนกัศึกษาปฏิบติังานจริง ณ สถาน

ประกอบ เพื่อเรียนรู้ประสบการณ์ปฏิบติังานจริง คุณสมบติัของบณัฑิตตรงตามความตอ้งการ

ของสถานประกอบการ ซ่ึงก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ทุก ๆ ฝ่ายท่ีเก่ียวขอ้ง  มีระยะเวลาใน

การปฏิบติังานไม่ตํ่ากว่า 1 ภาคการศึกษาปกติ มีการประเมินผลและนาํเสนอรายงานสหกิจ

ศึกษา 

 

MKRT4901    สัมมนากลยุทธ์ทางการตลาดเชิงบูรณาการ                                                                   3(2-2-5) 

                  Seminar in Integrated Marketing Strategies 

                                         วชิาที่บังคับก่อน : วชิาเอกของสาขาวชิาการตลาดไม่น้อยกว่า 18 หน่วยกติ 

                   การบูรณาการองคป์ระกอบสําคญัทางการตลาด ปัญหาและประเด็นสําคญัของการ

จดัการและกลยทุธ์ดา้นการตลาดในปัจจุบนั โดยศึกษาปัจจยัต่าง ๆ ท่ีทาํให้ประสบความสําเร็จ  

และความลม้เหลวในการดาํเนินงานดา้นการตลาด เนน้กิจการในประเทศไทย  และกิจการของ

ต่างประเทศท่ีเข้ามาดําเนินธุรกิจในประเทศไทย  เพื่อฝึกให้นักศึกษานําความรู้ทางด้าน

การตลาดมาประยุกต์ใช้เพื่อเป็นแนวทางในการแก้ไขปัญหา  หรือศึกษาวิเคราะห์เร่ืองการ

ดาํเนินกิจกรรมทางดา้นการตลาดในปัจจุบนัท่ีนกัศึกษาสนใจ โดยใช้วิธีการจดัสัมมนา และ

อภิปรายเร่ืองท่ีน่าสนใจ 
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MKRT4902      การวจัิยทางการตลาด                                       3(2-2-5) 

                          Research studies in Marketing 

                     วชิาบังคับก่อน:   MKRT3901 วธีิวจัิยวทิยาทางการตลาด 

              ลกัษณะรูปแบบและวตัถุประสงคท่ี์ใชข้องการวิจยัตลาด ขั้นตอนในการดาํเนินการ

วิจยัการตลาดการเลือกแบบและวิธีการวิจยัให้เหมาะสมกบัสถานการณ์และทรัพยากร การ

สร้างแบบเก็บขอ้มูลการเก็บตวัอยา่ง การเก็บรวบรวมขอ้มูล การวิเคราะห์ขอ้มูล การเสนอ

รายงาน การนาํการวิจยัไปใชก้บักิจกรรมทางการตลาด การนาํผลการวิจยัไปใชเ้พื่อประโยชน์

ในการตดัสินใจทางการตลาด หลกัจริยธรรมของการวจิยั 

 

MKRT4903  แผนการตลาด                                        3(3-0-6) 

          Marketing  Plan 

แนวคิดในการสร้างธุรกิจใหม่ องคป์ระกอบท่ีสาํคญัของแผนการตลาด ขั้นตอนและ

กระบวนการวางแผนทางการตลาด วิธีการเขียนแผนการตลาด การแข่งขนั และกลยุทธ์การ

แข่งขนัทางกรตลาด การคาดคะเนทางการเงิน จุดอ่อน จุดแข็งและขอ้ควรระวงัตลอดจน

แนวโนม้ทางการตลาดในอนาคต การประยกุตใ์ชเ้ทคนิคต่าง ๆเพื่อในการประเมินความเป็นไป

ไดข้องธุรกิจ  

 

MNGT1102   การจัดองค์การและจริยธรรมทางธุรกจิ                                                                     3(3-0-6) 

                       Organization Management and Business Ethics 

แนวคิดองค์การและการจดัการ วิวฒันาการทฤษฎีองค์การและการจดัการ แนวคิด

การจดัการสมยัใหม่ หนา้ท่ีการจดัการ การวางแผน การจดัองคก์าร การบริหารทรัพยากรมนุษย ์ 

การสั่งการ และ การควบคุม การสร้างจริยธรรมธุรกิจ จรรยาบรรณทางธุรกิจ ศึกษาความ

เป็นมาและหลักการธรรมาภิบาลในองค์กรธุรกิจ การใช้หลักธรรมาภิบาล ความสัมพนัธ์

ระหวา่งธรรมาภิบาลกบัจริยธรรมในการจดัการธุรกิจ 
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MNGT3104  การจัดการการผลติและดําเนินงาน                                      3(3-0-6) 

                 Production and Operation   Management      

แนวคิดและวิวฒันาการของการจดัการการผลิต ปัจจยัเก่ียวกบัการตดัสินใจในการ

ผลิต ไดแ้ก่  การจดัองค์การเพื่อการผลิตและการบริการ การออกแบบผลิตภณัฑ์ การวางแผน

กาํลงัการผลิต  กระบวนการผลิต การเลือกทาํเลท่ีตั้ง การจดัลาํดบัการผลิต การควบคุมคุณภาพ

และปริมาณ การบาํรุงรักษา การบริหารสินคา้คงคลงั การจดัการห่วงโซ่อุปทาน และการจดัส่ง

กาํลงับาํรุงในการกระจายสินคา้ 

 

หมายเหตุ วชิาบังคับก่อน หมายถึง วชิาทีต้่องสอบผ่านก่อน 
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3.2  ช่ือ สกุล เลขประจําตัวบัตรประชาชน ตําแหน่ง และคุณวุฒิของอาจารย์ 

        3.2.1 อาจารย์ประจําหลักสูตร 

 

ลาํดับที ่ ตําแหน่ง            

ทางวชิาการ 

ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวชิาและสถาบัน ภาระการสอน 

ชม.ต่อสัปดาห์ 

1. อาจารย ์ นางพวงทิพย ์หนูเจริญ บธ.ม. 

 

วท.บ. 

การตลาด  

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์  

การจดัการคอมพิวเตอร์  

วทิยาลยัครูจนัทรเกษม                                    

9 

2. อาจารย ์ นางสาวอรนี บุญมีนิมิตร บธ.ม. 

ศศ.บ. 

การตลาด ม.แม่โจ ้ 

บริหารธุรกิจ  ม.เชียงใหม่ 

12 

3. อาจารย ์ นายสิทธิ   วงศท์องคาํ บธ.ม. 

 

วท.บ. 

การตลาด    

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์                          

เทคโนโลยชีีวภาพ 

ม.รังสิต 

15 

4. อาจารย ์ ดร.จุฑาทิพย ์พหลภาคย ์

 

 

 

  ค.ด. 

 

บธ.ม. 

 

ศศ.บ. 

การอุดมศึกษา 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั              

การตลาด 

 ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์

บริหารรัฐกิจ   

ม.รามคาํแหง      

12 

5. อาจารย ์ นายอธิรินทร์   รัฐกิจวานิชย ์ บธ.ม. 

บธ.บ. 

การตลาด ม.รามคาํแหง 

การตลาด ม.อสัสัมชญั 

15 
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3.2.2 อาจารย์ประจํา 

 

ลาํดับที ่ ตําแหน่ง            

ทางวชิาการ 

ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวชิาและสถาบัน ภาระการสอน 

ชม.ต่อสัปดาห์ 

1. อาจารย ์ นางพวงทิพย ์หนูเจริญ บธ.ม. 

 

วท.บ. 

การตลาด  

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์  

การจดัการคอมพิวเตอร์  

วทิยาลยัครูจนัทรเกษม                                    

9 

2. อาจารย ์ นางสาวอรนี บุญมีนิมิตร บธ.ม. 

ศศ.บ. 

การตลาด ม.แม่โจ ้ 

บริหารธุรกิจ  ม.เชียงใหม่ 

12 

3. อาจารย ์ นายสิทธิ   วงศท์องคาํ บธ.ม. 

 

วท.บ. 

การตลาด    

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์                          

เทคโนโลยชีีวภาพ 

ม.รังสิต 

15 

4. อาจารย ์ ดร.จุฑาทิพย ์พหลภาคย ์

 

 

 

  ค.ด. 

 

บธ.ม. 

 

ศศ.บ. 

การอุดมศึกษา 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั              

การตลาด 

 ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์

บริหารรัฐกิจ   

ม.รามคาํแหง      

12 

5. อาจารย ์ นายอธิรินทร์   รัฐกิจวานิชย ์ บธ.ม. 

บธ.บ. 

การตลาด ม.รามคาํแหง 

การตลาด ม.อสัสัมชญั 

15 
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3.2.3 อาจารย์พเิศษ 

 

ที่ ตําแหน่งทาง

วชิาการ 

ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวชิาและ

สถาบัน 

ภาระการสอน 

ชม.ต่อสัปดาห์ 

1. อาจารย ์ นายสิริพงษ ์ วงศช์ยัวทิย ์ บธ.ม. การตลาด 

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์

12 

2. อาจารย ์ นายสุธี   รักวานิช บธ.ม. การตลาด 

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์

12 

3. อาจารย ์ นายพิสิษฐ ์  พจนจารุวทิย ์ บธ.ม. 

 

บธ.บ. 

การตลาด 

ม.รามคาํแหง 

ตลาดอิเล็กทรอนิกส์ 

ม.ราชภฏัพระนคร 

12 

 

4. องค์ประกอบเกีย่วกบัประสบการณ์ภาคสนาม (การฝึกงาน หรือสหกจิศึกษา) 

           จากผลการประเมินความพึงพอใจจากผูใ้ชบ้ณัฑิตมีความตอ้งการให้บณัฑิตมีประสบการณ์ในวิชาชีพก่อน

เขา้สู่การทาํงานจริง  ดงันั้นในหลกัสูตรจึงมีรายวิชาการฝึกประสบการณ์หรือสหกิจศึกษา เพื่อสร้างความพร้อม

ใหก้บันกัศึกษาก่อนปฏิบติังานจริง 

          4.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนาม 

                 ความคาดหวงัในผลการเรียนรู้ประสบการณ์ภาคสนามของนกัศึกษา มีดงัต่อไปน้ี 

1) ทกัษะในการปฏิบติังานจากสถานประกอบการ ตลอดจนมีความเขา้ใจในหลกัการ ความจาํเป็นใน

การเรียนรู้การประยกุตใ์ชจ้ากทฤษฎีมากยิง่ข้ึน 

                2) บูรณาการความรู้ท่ีเรียนมาเพื่อนาํไปแกปั้ญหาทางธุรกิจโดยใชท้ฤษฎีทางการตลาดเป็นเคร่ืองมือได้

อยา่งเหมาะสม 

       3) มีมนุษยสัมพนัธ์และสามารถทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้ 

                4) มีระเบียบวินยั ตรงเวลา และเขา้ใจวฒันธรรมขององค์กร ตลอดจนสามารถปรับตวัให้เขา้กบัสถาน

ประกอบการได ้มีความกลา้ในการแสดงออก และนาํความคิดสร้างสรรคไ์ปใชป้ระโยชน์ในงานได ้

          4.2 ช่วงเวลา  ภาคการศึกษาท่ี 2 ของชั้นปีท่ี 4 
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       4.3 การจัดเวลาและตารางสอน 

                  จดัเตม็เวลาใน 1 ภาคการศึกษา 

5. ข้อกาํหนดเกี่ยวกบัการทาํโครงงานหรืองานวจัิย    

       ขอ้กาํหนดในการทาํวจิยัตอ้งเป็นหวัขอ้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการประยกุตท์ฤษฏีทางการตลาด เพื่อธุรกิจหรือ    

เพื่อการเรียนการสอนโดยต้องมีธุรกิจท่ีอ้างอิงและคาดว่าจะนําไปใช้ประโยชน์ทางธุรกิจเม่ือวิจัยสําเร็จ                

โดยมีจาํนวนผูร่้วมวิจยั 6-10 คน และมีรายงานท่ีต้องนําส่งตามรูปแบบและระยะเวลาท่ีหลักสูตรกําหนด               

อยา่งเคร่งครัด 

    5.1 คําอธิบายโดยย่อ 

        งานวจิยัทางการตลาดท่ีนกัศึกษาสนใจและมีแนวโนม้ในการนาํใชป้ระโยชน์ไดจ้ริง สามารถอธิบาย

ทฤษฏีท่ีนาํมาประยกุตใ์ชใ้นการทาํวิจยั ประโยชน์ท่ีจะไดรั้บจารการทาํวิจยั มีขอบเขตงานวิจยัท่ีสามารถทาํเสร็จ

ภายในระยะเวลาท่ีกาํหนด 

    5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 

        นักศึกษาสามารถทาํงานอย่างเป็นระบบและทาํงานเป็นทีม มีความเช่ียวชาญในการใช้เคร่ืองมือ 

โปรแกรมในการทาํงานวจิยั งานวจิยัสามารถเป็นตน้แบบในการพฒันาต่อได ้

              5.3 ช่วงเวลา 

       ภาคการศึกษาท่ี 2 ของชั้นปีท่ี 3 

              5.4 จํานวนหน่วยกิต 

                    3 หน่วยกิต 

              5.5 การเตรียมการ 

               มีการกาํหนดชัว่โมงการให้คาํปรึกษา จดัทาํการให้คาํปรึกษา ให้ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบังานวิจยัทาง

เวบ็ไซด ์และปรึกษา และประเมินผลจากรายงานท่ีไดก้าํหนดรูปแบบการนาํเสนอตามระยะเวลา 

              5.6 กระบวนการประเมินผล 

                     ประเมินผลจากความกา้วหนา้ในการทาํงานวิจยัท่ีบนัทึกในสมุดให้คาํปรึกษาโดยอาจารยท่ี์ปรึกษา 

และประเมินผลจากรายงานท่ีไดก้าํหนดรูปแบบการนาํเสนอตามระยะเวลา 
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 หมวดที ่4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและการประเมิน 

 ผลการเรียนรู้  5 ด้านจากหลักสูตรหมวดวชิาศึกษาทัว่ไปสู่รายวชิา 

 1.  การพฒันาคุณลกัษณะพเิศษของนักศึกษา หมวดวชิาเฉพาะ 

  

                     คุณลกัษณะพเิศษ             กลยุทธ์หรือกจิกรรมของนักศึกษา 

1. มีความตระหนกัและทศันคติท่ีดีต่อจรรยาบรรณ          

ทางวชิาชีพ 

- การสอดแทรกในวชิาเรียน เช่น การประกนั

คุณภาพและสหกิจศึกษา 

2. มีจิตสาํนึกสาธารณะ - จดักิจกรรมเสริมหลกัสูตร เช่น โครงการ

บาํเพญ็ประโยชน์ 

3. มีทกัษะการเป็นผูน้าํและทาํงานเป็นทีม - การทาํงานเป็นทีมในชั้นเรียน  

- การทาํรายงานกลุ่ม 

4. มีวนิยั และความรับผดิชอบ - การสอดแทรกในวชิาเรียน 

- การมอบหมายงานใหน้กัศึกษา 

5. มีทกัษะการเรียนรู้ดว้ยตวัเอง - การจดัการเรียนการสอนท่ีมีการเรียนรู้ดว้ย

ตนเอง เช่น การคน้ควา้ขอ้มูลทางการตลาดท่ี

ทนัสมยั อยูเ่สมอ เป็นตน้ 

 

2. การพฒันาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 

     2.1  ผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

2.1.1 ผลการเรียนรู้ดา้นคุณธรรม จริยธรรม 

                นักศึกษาตอ้งมีคุณธรรม จริยธรรมเพื่อให้สามารถดาํเนินชีวิตร่วมกับผูอ่ื้นในสังคมอย่าง

ราบร่ืนและเป็นประโยชน์ต่อส่วนรวม นอกจากนั้นวิชาการตลาดเป็นวิชาท่ีเก่ียวเน่ืองกบัความอยูดี่กินดีของ

ประชาชนดงันั้นนกัการตลาดจึงจาํเป็นตอ้งมีความรับผิดชอบต่อผลท่ีเกิดข้ึนเช่นเดียวกบัการประกอบอาชีพ

ในสาขาอ่ืนๆ อาจารยท่ี์สอนในแต่ละวิชาตอ้งพยายามสอดเเทรกเร่ืองท่ีเก่ียวกบัส่ิงต่อไปน้ีทั้ง 7 ขอ้ เพื่อให้

นกัศึกษาสามารถพฒันาคุณธรรม และจริยธรรมไปพร้อมกบัวิชาการต่างๆท่ีศึกษา รวมทั้งอาจารยต์อ้งมี

คุณสมบติัดา้นคุณธรรมอยา่งนอ้ย 7 ขอ้ตามท่ีระบุไว ้

1. ตระหนกัในคุณค่าและคุณธรรม จริยธรรม เสียสละ และซ่ือสัตยสุ์จริต 

2. มีวนิยั ตรงต่อเวลา และความรับผดิชอบต่อตนเองและสังคม 

3. มีภาวะความเป็นผูน้าํและผูต้าม สามารถทาํงานเป็นทีมและสามารถแกไ้ขขอ้ขดัแยง้และ       

ลาํดบัความสาํคญั 
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4. เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น รวมทั้งเคารพในคุณค่าและศกัด์ิศรีของความ

เป็นมนุษย ์

5. เคารพกฎระเบียบและขอ้บงัคบัต่างๆ ขององคก์รและสังคม 

 

6. มีความสาํนึกวา่วชิาการตลาดช่วยใหค้นในสังคมประกอบธุรกิจไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

7.        มีจรรยาบรรณทางวชิาการและวชิาชีพ 

 นอกจากนั้น หลกัสูตรบริหารธุรกิจ สาขาการตลาด ตอ้งจดัให้มีการวดัมาตรฐานในดา้น

คุณธรรม จริยธรรม   ทุกภาคการศึกษา ซ่ึงไม่จาํเป็นตอ้งเป็นขอ้สอบ อาจใชก้ารสังเกตพฤติกรรมระหวา่งทาํ

กิจกรรมท่ีกาํหนด  มีการกาํหนดคะแนนในเร่ืองคุณธรรม จริยธรรมให้เป็นส่วนหน่ึงของคะแนนความ

ประพฤติของนกัศึกษา นกัศึกษาท่ีคะแนนความประพฤติไม่ผ่านเกณฑ์ อาจตอ้งทาํกิจกรรมเพื่อสังคมเพิ่ม

ก่อนจบการศึกษา 

2.1.2 กลยุทธ์การสอนทีใ่ช้พฒันาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

  กาํหนดให้มีวฒันธรรมองค์กร เพื่อเป็นการปลูกฝังให้นักศึกษามีระเบียบวินัย โดยเน้น           

การเขา้ชั้นเรียนใหต้รงเวลาตลอดจนการแต่งกายท่ีเป็นไปตามระเบียบของมหาวทิยาลยั นกัศึกษาตอ้งมีความ

รับผิดชอบโดยในการทาํงานกลุ่มนั้นตอ้งฝึกให้รู้หน้าท่ีของการเป็นผูน้าํกลุ่มและการเป็นสมาชิกกลุ่ม   มี

ความซ่ือสัตยโ์ดยตอ้งไม่กระทาํการทุจริตในการสอบหรือลอกการบา้นของผูอ่ื้น เป็นตน้ นอกจากน้ีอาจารย์

ผูส้อนทุกคนตอ้งสอดแทรกเร่ืองคุณธรรม จริยธรรมในการสอนทุกรายวชิา รวมทั้งมีการจดักิจกรรมส่งเสริม

คุณธรรม จริยธรรม เช่น การยกยอ่งนกัศึกษาท่ีทาํดี ทาํประโยชน์แก่ส่วนรวม เสียสละ 

2.1.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

            - ประเมินจากการตรงเวลาของนกัศึกษาในการเขา้ชั้นเรียน การส่งงานตามกาํหนดระยะเวลา

ท่ีมอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 

             - ประเมินจากการมีวนิยัและพร้อมเพรียงของนกัศึกษาในการเขา้ร่วมกิจกรรมเสริมหลกัสูตร 

             - ปริมาณการกระทาํทุจริตในการสอบ 

                    - ประเมินจากความรับผดิชอบในหนา้ท่ีท่ีไดรั้บมอบหมาย 

2.2 ด้านความรู้ 

       2.2.1 ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ นักศึกษาต้องมีความรู้ประสบการณ์ และความคิด 

           นกัศึกษาตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสาขาวิชาท่ีศึกษาในสาขาการตลาด เพื่อใชป้ระกอบอาชีพและ

ช่วยพฒันาสังคม ดงันั้นมาตรฐานความรู้ตอ้งครอบคลุมส่ิงต่อไปน้ี 

1) มีความรู้และความเขา้ใจเก่ียวกบัหลกัการและทฤษฎีท่ีสาํคญัในเน้ือหาสาขาวชิาท่ีศึกษา 

2) สามารถวิเคราะห์ปัญหา เขา้ใจและอธิบายปรากฏการณ์ทั้งทางธุรกิจและทางการตลาด รวมทั้ง

ประยกุตค์วามรู้ ทกัษะ และการใชเ้คร่ืองมือทางการตลาดไดอ้ยา่งเหมาะสมกบัการแกไ้ขปัญหา

ธุรกิจ 

3) สามารถอธิบาย วเิคราะห์ ระบบองคป์ระกอบต่างๆ ของระบบการตลาดได ้
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4) สามารถติดตามความก้าวหน้าทางวิชาการและวิวฒันาการทางการตลาด รวมทั้งการนาํไป

ประยกุตใ์ช ้

5) รู้ เขา้ใจ  และสนใจพฒันาความรู้ ความชาํนาญทางการตลาดอยา่งต่อเน่ือง 

6) มีความรู้ในแนวกวา้งของสาขาวชิาท่ีศึกษาเพื่อใหเ้ล็งเห็นการเปล่ียนแปลง และเขา้ใจผลกระทบ

ของการเปล่ียนแปลงทางธุรกิจ 

7) มีประสบการณ์การประยกุตเ์คร่ืองมือการตลาดท่ีใชง้านธุรกิจไดจ้ริง 

8) สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวิชาท่ีศึกษากบัความรู้ในศาสตร์อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้งได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ 

        การทดสอบมาตรฐานน้ีสามารถทาํไดโ้ดยการทดสอบจากขอ้สอบของแต่ละวชิาในชั้นเรียน 

ตลอดระยะเวลาท่ีศึกษาอยูใ่นหลกัสูตร 

      2.2.2 กลยุทธ์การสอนทีใ่ช้พฒันาการเรียนรู้ด้านความรู้ 

            ใช้การสอนในหลากหลายรูปแบบและเน้นผูเ้รียนเป็นสําคญั โดยเน้นหลกัการทางทฤษฎี

ทางการตลาด และประยุกตใ์ชท้างปฏิบติัในสภาพแวดลอ้มจริง  โดยทนัต่อการเปล่ียนแปลงทางธุรกิจ ทั้งน้ี

ใหเ้ป็นไปตามลกัษณะของรายวชิาตลอดจนเน้ือหาสาระของรายวชิานั้นๆ 

             นอกจากน้ีควรจดัใหมี้การเรียนรู้จากสถานการณ์จริงโดยการอบรมเชิงปฏิบติัการ การศึกษา

ดูงานหรือเชิญผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีประสบการณ์ตรงมาเป็นวิทยากรพิเศษเฉพาะเร่ืองตลอดจนฝึกปฏิบติังานใน

สถานประกอบการ 

      2.2.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

  ประเมินจากผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนและการปฏิบติัของนกัศึกษา ในดา้นต่างๆ คือ 

1) ทดสอบยอ่ย 

2) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 

3) ประเมินจากรายงานท่ีนกัศึกษาจดัทาํ 

4) ประเมินจากแผนการตลาดหรือโครงการท่ีนาํเสนอ 

5) ประเมินจากการนาํเสนอรายงานในชั้นเรียน 

6) ประเมินจากรายวชิาสหกิจศึกษา 

2.3 ด้านทกัษะทางปัญญา 

      2.3.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 

               นักศึกษาต้องสามารถพัฒนาตนเอง  และประกอบวิชาชีพได้โดยพึ่ งตนเองได้เ ม่ือ                   

จบการศึกษาแล้ว ดังนั้น นักศึกษาจาํเป็นต้องได้รับการพฒันาทกัษะทางปัญญาไปพร้อมกับคุณธรรม 

จริยธรรม และความรู้เก่ียวกบัสาขาวิชาท่ีศึกษาในขณะท่ีสอนนกัศึกษา อาจารยต์อ้งเน้นให้นกัศึกษาคิดหา

เหตุผล เขา้ใจท่ีมาและสาเหตุของปัญหา วิธีการแก้ปัญหารวมทั้งแนวคิดด้วยตนเอง ไม่สอนในลกัษณะ

ท่องจาํ นกัศึกษาตอ้งมีคุณสมบติัต่างๆ จากการสอนเพื่อใหเ้กิดทกัษะทางปัญญา  ดงัน้ี 
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1) คิดอยา่งมีวจิารณญาณและอยา่งเป็นระบบ 

2) สามารถสืบคน้ ตีความ และประเมินขอ้มูลทางตลาด เพื่อใชใ้นการแกไ้ขปัญหาอยา่งสร้างสรรค ์

3) สามารถรวบรวม ศึกษา วเิคราะห์ และสรุปประเด็นปัญหาและความตอ้งการ 

4) สามารถประยกุตค์วามรู้และทกัษะกบัการแกไ้ขปัญหาต่างๆไดอ้ยา่งเหมาะสม 

       2.3.2 กลยุทธ์การสอนทีใ่ช้ในการพฒันาการเรียนรู้ด้านทกัษะทางปัญญา 

           1) กรณีศึกษา  การประยกุตเ์คร่ืองมือการตลาดกบัธุรกิจ กระบวนการจดัการทางการตลาด

อยา่งเป็นระบบ และการทาํงานเป็นทีม 

           2) การอภิปรายกลุ่ม 

       2.3.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทกัษะทางปัญญา 

              กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา น้ีสามารถทาํได้โดยการออก

ขอ้สอบท่ีให้นักศึกษาแกปั้ญหา   อธิบายแนวคิดของการแกปั้ญหา และวิธีการแกปั้ญหาโดยการประยุกต์

ความรู้ท่ีเรียนมา หลีกเล่ียงขอ้สอบท่ีเป็นการเลือกคาํตอบท่ีถูกมาคาํตอบเดียวจากกลุ่มคาํตอบท่ีให้มา ไม่ควร

มีคาํถามเก่ียวกบันิยามต่างๆ 

2.4  ด้านทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

       2.4.1 ผลการเรียนรู้ด้านทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างตัวบุคคลและความสามารถในการับผดิชอบ 

              เม่ือจบการศึกษานกัศึกษาตอ้งออกไปประกอบอาชีพซ่ึงส่วนใหญ่ตอ้งเก่ียวขอ้งกบัคนท่ีไม่

รู้จกัมาก่อน คนท่ีมาจากสถาบนัอ่ืนๆ และคนท่ีจะมาเป็นผูบ้งัคบับญัชา หรือคนท่ีจะมาอยู่ใตบ้งัคบับญัชา

ความสามารถท่ีจะปรับตวัให้เขา้กบักลุ่มคนต่างๆ เป็นเร่ืองจาํเป็นอย่างยิ่ง ดงันั้นอาจารยต์อ้งสอดแทรก

วธีิการท่ีเก่ียวขอ้งกบัคุณสมบติัต่างๆ ดงักล่าวน้ีใหน้กัศึกษาระหวา่งท่ีสอนวิชา หรืออาจให้นกัศึกษาไปเรียน

วชิาทางดา้นสังคมศาสตร์ท่ีเก่ียวกบัคุณสมบติัต่างๆ ดงัน้ี 

1) สามารถส่ือสารกับกลุ่มคนหลากหลายและสามารถสนทนาทั้ งภาษาไทยและ

ภาษาต่างประเทศอยา่งมีประสิทธิภาพ 

2) สามารถให้ความช่วยเหลือและอาํนวยความสะดวกแก่การแกปั้ญหาสถานการณ์ต่างๆ 

ในกลุ่มทั้งในบทบาทของผูน้าํ หรือในบทบาทของผูร่้วมทีมงาน 

3) สามารถใช้ความรู้ในศาสตร์มาช้ีนาํสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสมมีความรับผิดชอบใน

การกระทาํของตนเองและรับผดิชอบงานในกลุ่ม 

4) สามารถเป็นผูริ้เร่ิมแสดงประเด็นในการแก้ไขสถานการณ์ทั้งส่วนตวัและส่วนรวม 

พร้อมทั้งแสดงจุดยนือยา่งพอเหมาะทั้งของตนเองและของกลุ่ม 

5) มีความรับผดิชอบการพฒันาการเรียนรู้ทั้งของตนเองและทางวชิาชีพอยา่งต่อเน่ือง 

             2.4.2 กลยุทธ์การสอนทีใ่ช้ในการพฒันาการเรียนรู้ด้านทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

                ใชก้ารสอนท่ีมีการกาํหนดกิจกรรมใหมี้การทาํงานเป็นกลุ่ม การทาํงานท่ีตอ้งประสานงาน

กบัผูอ่ื้น ขา้มหลกัสูตร หรือตอ้งคน้ควา้หาขอ้มูลจากการสัมภาษณ์บุคคลอ่ืน หรือผูมี้ประสบการณ์ โดยมี
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ความคาดหวงัในผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างตัวบุคคลและความสามารถในการ

รับผดิชอบ ดงัน้ี 

1) สามารถทาํงานกบัผูอ่ื้นไดเ้ป็นอยา่งดี 

2) มีความรับผดิชอบต่องานท่ีไดรั้บมอบหมาย 

3) สามารถปรับตวัเขา้กบัสถานการณ์และวฒันธรรมองคก์รท่ีไปปฏิบติังานไดเ้ป็นอยา่งดี 

4) มีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีกบัผูร่้วมงานในองคก์รและกบับุคคลทัว่ไป 

5) มีภาวะผูน้าํ 

       2.4.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

               การประเมินจากพฤติกรรมและการแสดงออกของนกัศึกษาในการนาํเสนอรายงานกลุ่มใน

ชั้นเรียน และสังเกตจากพฤติกรรมท่ีแสดงออกในการร่วมกิจกรรมต่างๆ และความครบถ้วนชัดเจนตรง

ประเด็นของขอ้มูลท่ีได ้

     2.5 ด้านทกัษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

2.5.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะในการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

                 นกัศึกษาตอ้งมีทกัษะการคิดวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสารและเทคโนโลยีสารสนเทศ 

ขั้นตํ่าดงัน้ี 

1) มีทกัษะในการใช้เคร่ืองมือทางการตลาด ในการทาํงานท่ีเก่ียวกบัธุรกิจหรืองานด้าน

การตลาด 

2) สามารถแนะนําประเด็นการแก้ไขปัญหาโดยใช้ทักษะทางการตลาด หรือวิธีทาง

การตลาดมาประยกุตใ์ชต้่อปัญหาท่ีเก่ียวขอ้งอยา่งสร้างสรรค ์ 

3) สามารถส่ือสารอย่างมีประสิทธิภาพทั้งภาพทั้งปากเปล่าและการเขียน เลือกใชรู้ปแบบ

ของส่ือการนาํเสนออยา่งเหมาะสม  

4) สามารถใชส้ารสนเทศและเทคโนโลยส่ืีอสารอยา่งเหมาะสม 

       2.5.2 กลยุทธ์การสอนทีใ่ช้ในการพฒันาการเรียนรู้ด้านทกัษะในการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร

และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

              กลยุทธ์การสอนท่ีใชใ้นการพฒันาการเรียนรู้ดา้นทกัษะในการวิเคราะห์และการส่ือสารน้ี

อาจทาํไดใ้นระหวา่งการสอน โดยอาจใหน้กัศึกษาแกปั้ญหา วเิคราะห์ประสิทธิภาพของวธีิแกปั้ญหา และให้

นาํเสนอแนวคิดของการแกไ้ข ผลการวเิคราะห์ประสิทธิภาพ ต่อนกัศึกษาในชั้นเรียน อาจมีการวิจารณ์ในเชิง

วิชาการระหว่างอาจารยแ์ละกลุ่มนกัศึกษา เช่น การจดักิจกรรมการเรียนรู้ในรายวิชาต่างๆ ให้นกัศึกษาได้

วิเคราะห์สถานการณ์จาํลอง กรณีศึกษาและสถานการณ์เสมือนจริง และนาํเสนอการแกปั้ญหาท่ีเหมาะสม   

เรียนรู้เทคนิคการประยกุตใ์ชท้กัษะในหลากหลายสถานการณ์ 
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        2.5.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทกัษะในการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้

เทคโนโลยสีารสนเทศ 

    กลยทุธ์การประเมินผลการเรียนรู้ดา้นทกัษะในการวเิคราะห์และการส่ือสาร เช่น 

                              1) การประเมินจากเทคนิคการนาํเสนอโดยใชท้ฤษฎี การเลือกใชเ้คร่ืองมือทางการตลาด

ไดอ้ยา่งเหมาะสม  

                              2) การประเมินจากความสามารถในการอธิบายขอ้จาํกดั เหตุผลในการเลือกใชเ้คร่ืองมือ

ต่างๆ การอภิปราย กรณีศึกษาต่างๆท่ีมีการนาํเสนอต่อชั้นเรียน 

 

3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum 

Mapping) 

 3.1 ผลการเรียนรู้หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป 

    1.  ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

1.1 ซ่ือสัตยสุ์จริต 

1.2 ขยนั อดทน อดกลั้น ประหยดัพอเพียง 

1.3 มีวนิยั รู้หนา้ท่ี ตรงเวลา รับผดิชอบ รู้กาลเทศะ 

1.4 เสียสละ มีนํ้าใจ มีจิตสาธารณะ 

1.5 กตญั�ู มีจิตสาํนึกรักทอ้งถ่ิน สถาบนัและประเทศชาติ 

1.6 สุภาพ อ่อนนอ้ม 

1.7 รู้รักสามคัคี และมีจิตสาํนึกประชาธิปไตย 

1.8 มีจรรยาบรรณต่อวชิาชีพ 

 2. ด้านความรู้ 

1.1 มีความรู้และประสบการณ์ ในสาขาวชิาท่ีศึกษาและใฝ่รู้ในสถานการณ์ต่างๆ 

1.2 มีความรู้ในหลกัการวิจยัและพฒันาองคค์วามรู้ในสาขาวชิาของตน 

1.3 มีความรู้และประสบการณ์ในการแกปั้ญหาการทาํงานได ้

3. ด้านทกัษะทางปัญญา 

1.1 สามารถคน้ควา้หาความรู้ขอ้เทจ็จริง และเขา้ถึงแหล่งขอ้มูลท่ีตอ้งการ 

1.2. สามารถใชข้อ้มูลท่ีไดจ้ากการคน้ควา้มาศึกษาปัญหาและเสนอแนวทางแกไ้ข

ไดอ้ยา่งสร้างสรรค ์

1.3 สามารถใชค้วามรู้จากภาคทฤษฎีและภาคปฏิบติัมาใชป้ฏิบติัในงานประจาํและ

แกไ้ขปัญหาท่ีเกิดข้ึนและพฒันางานประจาํไดอ้ยา่งเหมาะสม 
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4. ด้านความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

1.1 มีความสามารถในการทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้น 

1.2 มีภาวะผูน้าํในการทาํงานของกลุ่ม 

1.3 มีความคิดริเร่ิมในการแกไ้ขปัญหาท่ีเกิดข้ึนในการทาํงานของกลุ่ม 

1.4 มีความรับผดิชอบต่ออาชีพมีนํ้าใจและเสียสละ พร้อมอุทิศตนในการทาํงาน

เพื่อส่วนรวม 

5. ด้านทกัษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลขการส่ือสารและการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

1.1 มีความสามารถในการคิดวเิคราะห์ดว้ยกระบวนการทางคณิตศาสตร์หรือ 

วทิยาศาสตร์อยา่งมีวจิารณญาณเพื่อนาํไปประยกุตใ์ชใ้นการดาํเนินชีวิตไดอ้ยา่งมีคุณภาพ 

                           1.2  มีความรู้และทกัษะทางภาษาต่างประเทศและสามารถส่ือสารไดอ้ยา่งมี

ประสิทธิภาพ 

                           1.3 มีความรู้และทกัษะในการใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศในการแสวงหาความรู้เพื่อ

นาํไป ใชไ้ดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาศึกษาทัว่ไป 

  ความรับผดิชอบหลกั         ความรับผดิชอบรอง        

รายวชิา / ผลการเรียนรู้ 
1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทกัษะทางปัญญา 

4. ทกัษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

5. ทกัษะการวเิคราะห์

เชิงตวัเลขการส่ือสาร

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.8 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 4.1 4.2 4.3 4.4 5.1 5.2 5.3 

หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป กลุ่มวชิา วิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์ 

GESC1101   เทคโนโลย ี

                     สารสนเทศและ 

                     การส่ือสาร 

                     

GESC1102   วทิยาศาสตร์ 

                      เพ่ือชีวติ 
                     

GESC1103   พืชพรรณเพ่ือชีวติ                      

GESC1104   ทรัพยากรธรรมชาติ 

                     และส่ิงแวดลอ้ม 

                     เพ่ือชีวติ          

                     

GESC1105   ชีวติกบัเทคโนโลย ี                      
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาศึกษาทัว่ไป 

  ความรับผดิชอบหลกั         ความรับผดิชอบรอง        

 

รายวชิา / ผลการเรียนรู้ 
1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 

3. ทกัษะทาง

ปัญญา 

4. ทกัษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

5. ทกัษะการวเิคราะห์

เชิงตวัเลขการส่ือสาร

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.8 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 4.1 4.2 4.3 4.4 5.1 5.2 5.3 

GESC1106   การคิดและคณิตศาสตร์   

                     ในชีวติประจาํวนั 
                     

หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป กลุ่มวชิา ภาษา 

GECN1101  ภาษาจีนเบ้ืองตน้ 

                  เพ่ือการส่ือสาร 
                     

GEEN1001   ภาษาองักฤษ 

                  เพ่ือการส่ือสาร 
                     

GEEN1101   ภาษาองักฤษ 

                   เพ่ือการส่ือสารขั้นสูง 
                     

GEEN1102   ภาษาองักฤษเพ่ือเตรียม 

                     ความพร้อมสาํหรับ 

                     การสมคัรงาน       

                     

GEFR1101   ภาษาฝร่ังเศสเบ้ืองตน้ 

                     เพ่ือการส่ือสาร 
                     
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาศึกษาทัว่ไป 

  ความรับผดิชอบหลกั         ความรับผดิชอบรอง        

 

 

 

รายวชิา / ผลการเรียนรู้ 
1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทกัษะทางปัญญา 

4. ทกัษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

5. ทกัษะการวเิคราะห์

เชิงตวัเลขการ

ส่ือสารและการใช้

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.8 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 4.1 4.2 4.3 4.4 5.1 5.2 5.3 

GEJP1101    ภาษาญ่ีปุ่นเบ้ืองตน้ 

                   เพ่ือการส่ือสาร 
                     

หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป กลุ่มวชิา ภาษา 

GEKM1101  ภาษาเขมรเบ้ืองตน้ 

                   เพ่ือการส่ือสาร 
                     

GEKR1101   ภาษาเกาหลีเบ้ืองตน้ 

                      เพ่ือการส่ือสาร 
                     

GETH1001   ภาษาไทย  

                      เพ่ือการส่ือสาร 
                     

GEVN1101  ภาษาเวยีดนามเบ้ืองตน้  

                      เพ่ือการส่ือสาร 
                     
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาศึกษาทัว่ไป 

  ความรับผดิชอบหลกั         ความรับผดิชอบรอง        

รายวชิา / ผลการเรียนรู้ 
1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทกัษะทางปัญญา 

4. ทกัษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

5. ทกัษะการวเิคราะห์

เชิงตวัเลขการส่ือสาร

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.8 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 4.1 4.2 4.3 4.4 5.1 5.2 5.3 

หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป กลุ่มวชิา มนุษยศาสตร์ 

GEHS1001   สารสนเทศ 

                      เพ่ือการเรียนรู้ 
                     

GEHS1101l  สุนทรียภาพ 

                      ของชีวติ 
                     

GEHS1102   การพฒันาตน 

                      เพ่ือความสุข 

                      ของชีวติ 

                     

GEHS1103   จริยธรรมทางสงัคม  

                      และการใชเ้หตุผล 
                     
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาศึกษาทัว่ไป 

  ความรับผดิชอบหลกั         ความรับผดิชอบรอง        

รายวชิา / ผลการเรียนรู้ 
1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทกัษะทางปัญญา 

4. ทกัษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

5. ทกัษะการวเิคราะห์

เชิงตวัเลขการส่ือสาร

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.8 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 4.1 4.2 4.3 4.4 5.1 5.2 5.3 

หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป กลุ่มวชิา สงัคมศาสตร์ 

GESO1001  พลวตั  

                    สงัคมไทย 
                     

GESO1101  พลวตั 

                    สงัคมโลก 
                     

GESO1102  มนุษยก์บั 

                    ส่ิงแวดลอ้ม 
                     

GESO1103  กฎหมาย 

                    ในชีวติ 

                     ประจาํวนั 

                     

GESO1104  เศรษฐกิจ   

                    พอเพียงและ    

                    การประยกุตใ์ช ้

                     
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาศึกษาทัว่ไป 

  ความรับผดิชอบหลกั         ความรับผดิชอบรอง        

รายวชิา / ผลการเรียนรู้ 
1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทกัษะทางปัญญา 

4. ทกัษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

5. ทกัษะการวเิคราะห์

เชิงตวัเลขการส่ือสาร

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.8 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 4.1 4.2 4.3 4.4 5.1 5.2 5.3 

GESO1105   ธุรกิจสาํหรับ 

                     ชีวติประจาํวนั 
                     

หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป กลุ่มวชิา พลานามยั 

GEPA1001  การออก 

                    กาํลงักายเพ่ือ  

                    สุขภาพ 

                     

GEPA1002  กีฬาประเภท   

                    บุคคล 
                     
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3.2  ผลการเรียนรู้ของกลุ่มวิชาแกน 

       มาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวชิาในหมวดวชิา เฉพาะกลุ่มวชิาแกน 

              3.2.1 ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

          1. มีความรู้ความเขา้ใจ ตระหนกัในคุณค่าของความเป็นคนดี  มีคุณธรรม  จริยธรรม  และ

มีจรรยาบรรณในวชิาชีพ   

          2.  มีความขยนั  อดทน ซ่ือสัตยสุ์จริต  มีวินยั ตรงต่อเวลา มีจิตสาธารณะ  รับผิดชอบต่อ

ตนเองและสังคมเคารพกฎระเบียบ  ขอ้บงัคบัต่างๆ  ขององคก์รและสังคม  

          3. มีภาวะผูน้าํและผูต้าม สามารถทาํงานเป็นทีม 

          4. สามารถแก้ไขปัญหาความขัดแยง้ ประสานประโยชน์ บนพื้นฐานคุณธรรมและ

จริยธรรม 

             3.2.2 ด้านความรู้ 

           1. มีความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัหลกัการและทฤษฎีในเน้ือหาวชิาท่ีศึกษา 

            2. สามารถอธิบาย  วิเคราะห์  สังเคราะห์  องค์ความรู้เพื่อการตดัสินใจ  และแกปั้ญหาได้

อยา่งเหมาะสม 

           3. มีความรู้ในหลกัการวิจยั และพฒันาองคค์วามรู้ในสาขาวิชาของตน   

           4.  สามารถบูรณาการและประยกุตใ์ชค้วามรู้ในสาขาวชิาท่ีศึกษากบัสาขาวชิาอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง    

             3.2.3 ด้านทกัษะทางปัญญา 

           1. คิด คน้หาขอ้เทจ็จริง  และเขา้ถึงแหล่งขอ้มูลท่ีตอ้งการ   

           2. สามารถประมวล วิเคราะห์ สังเคราะห์ และสรุปขอ้มูลเพื่อใช้ในการแกไ้ขปัญหา ได้

อยา่งมีประสิทธิภาพ   

           3. คิดอยา่งสร้างสรรค ์ ทั้งเชิงรุกเชิงรับ  อยา่งมีวิจารณญาณบนพื้นฐานของความถูกตอ้ง 

ทนัต่อเหตุการณ์ 

           4. สามารถประยกุตค์วามรู้ ทกัษะ ประสบการณ์ นวตักรรมหรือศาสตร์อ่ืนท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อ

นาํมาพฒันาทกัษะในการทาํงานไดอ้ยา่งเหมาะสม 

               3.34. ด้านทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

              1. มีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดี สามารถทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นทั้งภายในและภายนอกองค์กรได้

อยา่งมีความสุข 

              2. สามารถปรับตวัเขา้กบัวฒันธรรมองคก์ร และมารยาททางสังคมไดอ้ยา่งเหมาะสม 
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              3. ตระหนักในหน้าท่ี ความรับผิดชอบ สามารถปฏิบัติตนได้เหมาะสมกับบทบาท 

สถานะภาพ การเป็นผูน้าํ ผูต้าม และทีมงานท่ีดี 

                            4. มีการพฒันาตนเองอยา่งต่อเน่ือง มีส่วนร่วมในการพฒันาองคก์ร ชุมชนและสังคม 

             3.2.5 ด้านทกัษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลขการส่ือสารและการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

             1. สามารถนาํเคร่ืองมือทางคณิตศาสตร์และสถิติมาใชใ้นการวเิคราะห์  แปลความหมาย

และเสนอแนวทางการแกปั้ญหาไดอ้ยา่งสร้างสรรค ์

             2. สามารถใชเ้ทคโนโลย ี ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล  ประมวลผล  แปลความหมาย  และ

นาํเสนอขอ้มูลสารสนเทศ  ไดอ้ยา่งเหมาะสม   

            3. มีความสามารถในการส่ือสารอยา่งมีประสิทธิภาพ  เลือกใชรู้ปแบบการนาํเสนอท่ี

เหมาะสม   
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาเฉพาะ กลุ่มวชิาแกน 

  ความรับผดิชอบหลกั         ความรับผดิชอบรอง        

รายวชิา / ผลการเรียนรู้ 

 

 

1. คุณธรรม จริยธรรม 

 

 

2. ความรู้  

3. ทกัษะทางปัญญา 

4. ทกัษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

5. ทกัษะการ

วเิคราะห์เชิงตัวเลข

การส่ือสารและการใช้

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 2.2 2.3 2.4 3.1 3.2 3.3 3.4 4.1 4.2 4.3 4.4 5.1 5.2 5.3 

ACCT1103  หลกัการบญัชีเบ้ืองตน้                                                                                                                     

ACCT3201  การบญัชีเพ่ือการจดัการ                                                                                              

APST2105   สถิติธุรกิจ                                                                                                                                         

BENG1101  ภาษาองักฤษธุรกิจ1                    

BENG1102  ภาษาองักฤษธุรกิจ 2                                                                                                                         

ECON1101  เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1                    

ECON1102  เศรษฐศาสตร์มหภาค 1                    

ECON3305  การวเิคราะห์เชิง 

                    ปริมาณทางธุรกิจ 
                   

FINB1101   การเงินธุรกิจ                                                                                                            

FINB2201   การภาษีอากรธุรกิจ                                                                                                  

HRDM1101  การบริหารทรัพยากรมนุษย ์                                                                                                            
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาเฉพาะ กลุ่มวชิาแกน 

  ความรับผดิชอบหลกั         ความรับผดิชอบรอง        

 

 

 

 

 

รายวชิา / ผลการเรียนรู้ 

 

 

1. คุณธรรม 

จริยธรรม 

 

 

2. ความรู้ 

 

3. ทกัษะทางปัญญา 

4. ทกัษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

5. ทกัษะการวเิคราะห์

เชิงตัวเลขการส่ือสาร

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 2.2 2.3 2.4 3.1 3.2 3.3 3.4 4.1 4.2 4.3 4.4 5.1 5.2 5.3 

LAWS2501   กฎหมายธุรกิจ                    

MKRT1101  หลกัการตลาด                                                                                                                                 

MNGT1102  การจดัองคก์ารและ 

                      จริยธรรมทางธุรกิจ                                 
                   

MNGT3104  การจดัการการผลิตและ 

                      ดาํเนินงาน   
                   
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3.3  ผลการเรียนรู้ในตารางที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่  

       รายวชิา ในหมวดวชิาเฉพาะ (กลุ่มวชิาเอกและกลุ่มวชิาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วชิาชีพ) มี

ความหมายดังนี้ 

             3.3.1 ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

1) ตระหนกัในคุณค่าและคุณธรรม จริยธรรม เสียสละ และซ่ือสัตยสุ์จริต 

2) มีวินัย ตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 

3)   มีภาวะความเป็นผูน้าํและผูต้าม สามารถทาํงานเป็นทีมและสามารถแกไ้ขขอ้ขดัแยง้

และลาํดบัความสาํคญั 

4)    เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น รวมทั้งเคารพในคุณค่าและศกัด์ิศรีของ

ความเป็นมนุษย ์

                         5)    เคารพกฎระเบียบและขอ้บงัคบัต่างๆ ขององคก์รและสังคม 

         6)    มีความสํานึกวา่วิชาการตลาดช่วยให้คนในสังคม  ดาํเนินกิจกรรมทางการตลาดอยา่ง

มีประสิทธิภาพและมีความรับผดิชอบต่อสังคมส่วนรวมมากกวา่ส่วนตวั 

         7)     มีจรรยาบรรณทางวชิาการและวชิาชีพ 

             3.3.2 ด้านความรู้ 

1) มีความรู้และความเขา้ใจเก่ียวกบัหลกัการและทฤษฎีท่ีสาํคญัในเน้ือหาสาขาวชิาท่ีศึกษา 

                         2)  สามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจและอธิบายปรากฏการณ์ทางธุรกิจและการตลาด 

รวมทั้งประยุกตค์วามรู้ ทกัษะ และการใช้เคร่ืองมือทางการตลาดไดอ้ยา่งเหมาะสมกบัการแกไ้ขปัญหา

ธุรกิจ 

3)  สามารถอธิบาย วเิคราะห์ ระบบองคป์ระกอบต่างๆ ของระบบการตลาดได ้

                        4)  สามารถติดตามความกา้วหนา้ทางวิชาการและวิวฒันาการการตลาด รวมทั้งการนาํไป 

ประยกุตใ์ชไ้ดอ้ยา่งเหมาะสม 

5)  รู้เขา้ใจและสนใจพฒันาความรู้ ความชาํนาญทางการตลาดอยา่งต่อเน่ือง 

                        6)   มีความรู้ในแนวกวา้งของสาขาวิชาท่ีศึกษาเพื่อให้เล็งเห็นการเปล่ียนแปลง และเขา้ใจ

ผลกระทบของการเปล่ียนแปลงทางธุรกิจ 

7)  มีประสบการณ์การประยกุตเ์คร่ืองมือการตลาดท่ีใชง้านธุรกิจไดจ้ริง 

                         8)  สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวิชาการท่ีศึกษากับความรู้ในศาสตร์อ่ืนๆ ท่ี

เก่ียวขอ้ง 
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              3.3.3 ด้านทกัษะทางปัญญา 

1) คิดอยา่งมีวจิารณญาณและอยา่งเป็นระบบ 

                        2)   สามารถสืบคน้ ตีความ และประเมินขอ้มูลทางการตลาด เพื่อใช้ในการแกไ้ขปัญหา

อยา่งสร้างสรรค ์

                                       3)   สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์ สังเคราะห์ และสรุปประเด็นปัญหาและความ

ตอ้งการ 

                       4)   สามารถประยกุตค์วามรู้และทกัษะกบัการแกไ้ขปัญหาต่างๆไดอ้ยา่งเหมาะสม 

              3.3.4 ด้านทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

                        1)  สามารถส่ือสารกับกลุ่มคนหลากหลายและสามารถสนทนาทั้ งภาษาไทยและ

ภาษาต่างประเทศอยา่งมีประสิทธิภาพ 

                        2)  สามารถใหค้วามช่วยเหลือและอาํนวยความสะดวกแก่การแกปั้ญหาสถานการณ์ต่างๆ

ในกลุ่มทั้งในบทบาทของผูน้าํ หรือในบทบาทของผูร่้วมทีมทาํงาน 

        3)  สามารถใชค้วามรู้ในศาสตร์มาช้ีนาํสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม 

        4)   มีความรับผดิชอบในการกระทาํของตนเองและรับผดิชอบงานในกลุ่ม 

                       5)  สามารถเป็นผูริ้เร่ิมแสดงประเด็นในการแก้ไขสถานการณ์ทั้งส่วนตวัและส่วนรวม 

พร้อมทั้งแสดงจุดยนือยา่งพอเหมาะทั้งของตนเองและของกลุ่ม 

       6)  มีความรับผดิชอบการพฒันาการเรียนรู้ทั้งของตนเองและทางวชิาชีพอยา่งต่อเน่ือง 

             3.3.5 ด้านทกัษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

                      1)  มีทกัษะในการใชเ้คร่ืองมือการตลาดท่ีจาํเป็นท่ีมีอยูใ่นปัจจุบนัต่อการทาํงานท่ีเก่ียวกบั

ธุรกิจ 

       2)  สามารถแนะนาํประเด็นการแกไ้ขปัญหาโดยใชข้อ้มูลและหลกัทางการตลาดมาประยุกต์

ต่อปัญหาท่ีเก่ียวขอ้งอยา่งสร้างสรรค ์

      3)  สามารถส่ือสารอย่างมีประสิทธิภาพทั้งปากเปล่าและการเขียน เลือกใช้รูปแบบของส่ือ

การนาํเสนออยา่งเหมาะสม 

      4)  สามารถใชส้ารสนเทศและเทคโนโลยส่ืีอสารอยา่งเหมาะสม 
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาเฉพาะ 

                                                                             ความรับผดิชอบหลกั                ความรับผดิชอบ 

 

รายวชิา 
1.คุณธรรม จริยธรรม 2.ความรู้ 3.ทักษะทางปัญญา 

4.ทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

5.ทกัษะการวเิคราะห์เชิง

ตวัเลข การส่ือสาร และการ

ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.8 1.1 1.2 1.3 1.4 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.1 1.2 1.3 1.4 

กลุ่มวชิาเอกบงัคบั                              

MKRT1102   พฤติกรรมผูบ้ริโภค                              

MKRT2102   การจดัการ 

                      การตลาด 
                             

MKRT2104   การจดัการการจดั 

                      จาํหน่าย 
                             

MKRT3101   การจดัการ  

                      ผลิตภณัฑแ์ละราคา 
                             

MKRT3201   การตลาดระหวา่ง 

                      ประเทศ 
                             

MKRT3303   การส่ือสารทาง 

                      การตลาด 
                             

 



69 

 

คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด   69 
 

แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาเฉพาะ 

                                                                               ความรับผดิชอบหลกั               ความรับผดิชอบ 

 

รายวชิา 
1.คุณธรรม จริยธรรม 2.ความรู้ 3.ทักษะทางปัญญา 

4.ทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

5.ทกัษะการวเิคราะห์เชิง

ตวัเลข การส่ือสาร และการ

ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 2.6 2.7 2.8 3.1 3.2 3.3 3.4 4.1 4.2 4.3 4.4 4.5 4.6 5.1 5.2 5.3 5.4 

MKRT3901  วธีิวจิยัวทิยาทางการ 

                      ตลาด 
                             

MKRT4302   การจดัการ 

                      ออร์กาไนเซอร์ 
                             

MKRT4901   สมัมนากลยทุธ์ 

                      ทางการตลาด 

                       เชิงบูรณาการ 

                             

MKRT4902   การวจิยัทาง 

                      การตลาด 
                             

กลุ่มวชิาเอกเลอืก                              

MKRT3102   การตลาดสาํหรับ 

                       ธุรกิจบริการ 
                             

MKRT3103   การจดัการคา้ปลีก 

                       และการคา้ส่ง 
         

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

   

 

 
 

 
 

  

MKRT3105   การตลาดสินคา้ 

                       อุตสาหกรรม 
         

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

   

 

 
 

 
 

  
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาเฉพาะ 

                                                                                                   ความรับผดิชอบหลกั        ความรับผดิชอบ 

 

รายวชิา 
1.คุณธรรม จริยธรรม 2.ความรู้ 3.ทักษะทางปัญญา 

4.ทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

5.ทกัษะการวเิคราะห์เชิง

ตวัเลข การส่ือสาร และการ

ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 2.6 2.7 2.8 3.1 3.2 3.3 3.4 4.1 4.2 4.3 4.4 4.5 4.6 5.1 5.2 5.3 5.4 

MKRT3106   การตลาด 

                       สาํหรับธุรกิจ 

                       ขนาดกลางและ 

                       ขนาดยอ่ม 

          
 

 
 
 

  
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

   
 

 
 

 
 

  

MKRT 3305  การตลาดเพ่ือ 

                       เครือข่ายสงัคม 
         

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

    

 

 
 

  

MKRT3401   การจดัการดา้น 

                       การขาย 
         

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

    

 

 
 

  

MKRT3402   การจดัการลูกคา้ 

                       สมัพนัธ์ 
         

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

    

 

 
 

  

MKRT3403     การจดัการ 

                        โลจิสติกส์และ 

                        ห่วงโซ่อุปทาน 

         

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
    

 
 

 
  

MKRT4103   การตลาดสีเขียว          
 

 

 
 

                   

MKRT4501   การตลาด 

                       อิเลก็ทรอนิกส์          

 
 

 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

    

 

 
 

  
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาเฉพาะ 

                                                                                                   ความรับผดิชอบหลกั        ความรับผดิชอบ 

 

 

รายวชิา 
1.คุณธรรม จริยธรรม 2.ความรู้ 3.ทักษะทางปัญญา 

4.ทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

5.ทกัษะการวเิคราะห์เชิง

ตวัเลข การส่ือสาร และการ

ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 2.6 2.7 2.8 3.1 3.2 3.3 3.4 4.1 4.2 4.3 4.4 4.5 4.6 5.1 5.2 5.3 5.4 

MKRT4903    แผนการตลาด                              

กลุ่มวชิาปฏบิัตกิารและฝึก

ประสบการณ์วชิาชีพ/สหกจิ

ศึกษา 

                             

MKRT4801   การเตรียมฝึก 

                      ประสบการณ์ 

                      ทางการตลาด 

                             

MKRT4802   การฝึก     

                      ประสบการณ์ 

                      วชิาชีพทาง  

                      การตลาด 

                             

MKRT4803   เตรียมสหกิจ 

                      ศึกษาทาง 

                      การตลาด 

                             
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แผนทีแ่สดงการกระจายความรับผดิชอบต่อผลการเรียนรู้ (Curriculum Mapping) สู่รายวชิาหมวดวชิาเฉพาะ 

                                                                                                   ความรับผดิชอบหลกั        ความรับผดิชอบ 

 

 

รายวชิา 
1.คุณธรรม จริยธรรม 2.ความรู้ 3.ทักษะทางปัญญา 

4.ทกัษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

5.ทกัษะการวเิคราะห์เชิง

ตวัเลข การส่ือสาร และการ

ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 2.6 2.7 2.8 3.1 3.2 3.3 3.4 4.1 4.2 4.3 4.4 4.5 4.6 5.1 5.2 5.3 5.4 

MKRT4804   สหกิจศึกษาทาง 

                       การตลาด 
                             
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หมวดที ่5 

หลกัเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 

1.กฎระเบียบหรือหลกัเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 

ตามขอ้บงัคบัมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษมวา่ดว้ยการจดัการศึกษา ระดบัปริญญาตรี พ.ศ. 

2548 (ภาคผนวกเอกสารหมายเลข 2) 

 

2.กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 

 2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ขณะนักศึกษายงัไม่สําเร็จการศึกษา 

        ให้กาํหนดระบบการทวนสอบผลสมฤทธ์ิการเรียนรู้ของนกัศึกษาเป็นส่วนหน่ึงของระบบ

การประกนัคุณภาพภายในของสถาบนัอุดมศึกษาท่ีจะตอ้งทาํความเขา้ใจตรงกนัทั้งสถาบนั และนาํไป

ดาํเนินการจนบรรลุผลสัมฤทธ์ิ ซ่ึงผูป้ระเมินภายนอกจะตอ้งสามารถตรวจสอบได ้

        การทวนสอบในระดบัรายวิชาควรให้นกัศึกษาประเมินการเรียนการสอนในระดบัรายวิชา               

มีคณะกรรมการพิจารณาความเหมาะสมของขอ้สอบให้เป็นไปตามแผนการสอน มีการประเมินขอ้สอบ

โดยผูท้รงคุณวฒิุภายนอก 

        การทวนสอบในระดับหลักสูตรสามารถทําได้โดยมีระบบประกันคุณภาพภายใน 

สถาบนัอุดมศึกษาดาํเนินการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้และรายงานผล 

 2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้หลงัจากนักศึกษาจบการศึกษา 

        การกาํหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนักศึกษา ควรเน้นการทาํวิจยั

สัมฤทธิผลของการประกอบอาชีพของบณัฑิต ท่ีทาํอยา่งต่อเน่ืองและนาํผลวิจยัท่ีไดย้อ้นกลบัมาปรับปรุง

กระบวนการการเรียนการสอนและหลกัสูตรแบบครบวงจร รวมทั้งการประเมินคุณภาพของหลกัสูตร

และหน่วยงานโดยองคก์รระดบัสากล     โดยการวจิยัอาจจะดาํเนินการดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

          1) ภาวะการไดง้านทาํของบณัฑิต ประเมินจากบณัฑิตแต่ละรุ่นท่ีจบการศึกษา ในดา้นของ

ระยะเวลาในการหางานทํา ความเห็นต่อความรู้ ความสามารถ ความมั่นใจของบัณฑิตในการ

ประกอบการงานอาชีพ 

         2) การตรวจสอบจากผูป้ระกอบการ โดยการขอเขา้สัมภาษณ์ หรือ การส่งแบบสอบถาม

เพื่อประเมินความพึงพอใจในบณัฑิตท่ีจบการศึกษาและเขา้ทาํงานในสถานประกอบการนั้นๆ ในคาบ 

ระยะเวลาต่างๆ เช่น ปีท่ี 1 ปีท่ี 5 เป็นตน้ 

           3) การประเมินตาํแหน่ง หรือความกา้วหนา้ในสายงานของบณัฑิต 
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           4) การประเมินจากสถานศึกษาอ่ืน โดยการส่งแบบสอบถาม หรือ สอบถามเม่ือมีโอกาส

ในระดบัความพึงพอใจในดา้นความรู้ ความพร้อม และสมบติัดา้นอ่ืนๆ ของบณัฑิตท่ีจะจบการศึกษา 

และเขา้ศึกษาเพื่อปริญญาท่ีสูงข้ึนในสถานศึกษานั้นๆ 

           5) การประเมินจากนกัศึกษาเก่า ท่ีไปประกอบอาชีพ ในแง่ของความพร้อมและความรู้จาก

สาขาวิชาท่ีเรียน รวมทั้งสาขาอ่ืนๆท่ีกาํหนดในหลกัสูตร ท่ีเก่ียวเน่ืองกบัการประกอบอาชีพของบณัฑิต 

รวมทั้งเปิดโอกาสใหเ้สนอขอ้คิดเห็นในการปรับหลกัสูตรใหดี้ยิง่ข้ึนดว้ย 

           6)ความเห็นจากผูท้รงคุณวุฒิภายนอก ท่ีมาประเมินหลกัสูตร หรือ เป็นอาจารยพ์ิเศษ ต่อ

ความพร้อมของนกัศึกษาในการเรียน และสมบติัอ่ืนๆ  ท่ีเก่ียวขอ้งกบักระบวนการเรียนรู้ และการพฒันา

องคค์วามรู้ของนกัศึกษา     ผลงานของนกัศึกษาท่ีวดัเป็นรูปธรรมไดซ่ึ้ง อาทิ (1) จาํนวนรางวลัทางสังคม

และวิชาชีพ, (2) จาํนวนกิจกรรมเพื่อสังคมและส่ิงแวดล้อม และประเทศชาติ (3) จาํนวนกิจกรรม

อาสาสมคัรในองคก์รท่ีทาํประโยชน์ต่อสังคม 

 

3. เกณฑ์การสําเร็จการศึกษาตามหลกัสูตร 

 ตามขอ้บงัคบัมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษมวา่ดว้ยการจดัการศึกษา ระดบัปริญญาตรี พ.ศ. 

2548 (ภาคผนวกเอกสารหมายเลข 2) 
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หมวดที ่6 

การพฒันาคณาจารย์ 

 

1. การเตรียมการสําหรับอาจารย์ใหม่ 

          1)มีการปฐมนิเทศแนะแนวการเป็นครูแก่อาจารย์ใหม่ ให้มีความรู้และเข้าใจนโยบายของ

มหาวทิยาลยั/สถาบนั คณะตลอดจนในหลกัสูตรท่ีสอน 

           2)ส่งเสริมอาจารยใ์ห้มีการเพิ่มพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์เพื่อส่งเสริมการสอนและการ

วจิยัอยา่งต่อเน่ืองโดยผา่นการทาํวิจยัสายตรงในสาขาวิชา เป็นอนัดบัแรกการ   สนบัสนุนดา้นการศึกษา

ต่อ ฝึกอบรม ดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองค์กรต่างๆ การประชุมทางวิชาการทั้งในประเทศและ/

หรือต่างประเทศ หรือการลาเพื่อเพิ่มพูนประสบการณ์   การนาํความรู้มาประยุกตใ์ชใ้นการจดัการเรียน

การสอน 

2. การนําความรู้และทกัษะให้แก่คณาจารย์ 

          2.1 การพฒันาทกัษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 

  1) ส่งเสริมอาจารยใ์ห้มีการเพิ่มพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์เพื่อส่งเสริมการสอนและ

การวิจัยอย่างต่อเน่ืองโดยผ่านการทาํวิจัยสายตรงในสาขาวิชาเป็นอันดับแรก การสนับสนุนด้าน

การศึกษาต่อ ฝึกอบรม ดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองค์กรต่างๆ การประชุมทางวิชาการทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศ หรือการลาเพื่อเพิ่มพนูประสบการณ์ 

                2) การเพิ่มพนูทกัษะการจดัการเรียนการสอนและการประเมินผลใหท้นัสมยั 

          2.2 การพฒันาวชิาการและวชิาชีพด้านอืน่ๆ 

                 1) การมีส่วนร่วมในกิจกรรมบริการวิชาการแก่ชุมชนท่ีเก่ียวขอ้งกบัการพฒันาความรู้และ

คุณธรรม 

                  2) มีการกระตุน้อาจารยท์าํผลงานทางวชิาการสายตรงในสาขาวชิาการตลาด 

                  3) ส่งเสริมการทาํวิจยัสร้างองคค์วามรู้ใหม่เป็นหลกั และเพื่อพฒันาการเรียนการสอนและมี

ความเช่ียวชาญในสาขาวชิาชีพ เป็นรอง 

 

 

 

 

 

 

 



76 

 

คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

หมวดที ่7 

การประกนัคุณภาพหลกัสูตร 

1.การบริหารหลกัสูตร 

           มีอาจารย์ผูรั้บผิดชอบหลักสูตรจาํนวน 5 ท่าน มีคณบดีเป็นผูก้าํกบัดูแลและคอยใหค้าํแนะนาํ 

ตลอดจนกาํหนดนโยบายปฏิบติั โดยดาํเนินการบริหารหลกัสูตร ดงัน้ี 

           1)  ก่อนเปิดภาคเรียน มีการประชุมคณาจารยท่ี์สอนในวิชาการตลาด เพื่อยืนยนัการจดัตารางสอน

และมอบหมายให้คณาจารยเ์ตรียมความพร้อมในเร่ืองเคร่ืองมือ อุปกรณ์ประกอบการเรียนการสอน ส่ือ

การสอน เอกสารประกอบการสอนต่างๆ 

           2) ในระดบัคณะ ฯ มีการแต่งตั้งคณะกรรมการประเมินหลกัสูตรในทุกๆ ดา้น 

           3) ในหน่ึงภาคการศึกษา จดัให้มีการประเมินผลการสอนอย่างน้อยสองคร้ังคือ กลางภาค และ 

ปลายภาค 

           4) แจง้ผลการประเมินให้อาจารยผ์ูส้อนทราบหลงัการประกาศผลการสอบแต่ละคร้ัง เพื่อทาํการ

ปรับปรุงการสอน 

           5) เม่ือส้ินสุดการเรียนการสอนในแต่ละภาคการศึกษา ส่งผลสรุปการประเมินให้คณะและ

คณาจารยท์ราบ เพื่อทาํการปรับปรุงต่อไป 

           6) แต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุงหลกัสูตรทุก 5 ปี เพื่อทาํการประเมินและปรับปรุงหลกัสูตร

ต่อไป 

 

2. การบริหารทรัพยากรการเรียนการสอน 

           2.1  การบริหารงบประมาณ 

                    ในการดาํเนินงานตามหลกัสูตร จะใชอ้าคารท่ีมีอยูข่องมหาวิทยาลยั และค่าใชจ่้ายเก่ียวกบั

บุคลากร งบลงทุนจะขอรับการสนบัสนุนจากรัฐบาลเช่นกนั สําหรับหมวดค่าใชส้อยและเงินอุดหนุนจะ

ขอรับการสนบัสนุนจากเงินรายไดข้องมหาวทิยาลยัซ่ึงเป็นรายรับจากค่าหน่วยกิตนกัศึกษา 

   2.2 ทรัพยากรการเรียนการสอนทีม่ีอยู่เดิม 

    คณะมีความพร้อมดา้นหนงัสือ ตาํรา และการสืบคน้ผา่นฐานขอ้มูลหอสมุดกลางและระดบั

คณะ ยงัมีหนงัสือ ตาํราเฉพาะทาง นอกจากน้ีคณะยงัมีอุปกรณ์ท่ีใชส้นบัสนุนการจดัการเรียนการสอนอยา่ง

พอเพียง 

           2.3  การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพิม่เติม 

                     ส่ิงสนับสนุนการเรียนการสอนท่ีสําคญัของสาขาวิชาการตลาด คือ ห้องปฏิบติัการทาง

การตลาด เน่ืองจากเป็นหลกัสูตรท่ีตอ้งเตรียมความพร้อมให้แก่บณัฑิตส่วนใหญ่ในการทาํงานจริง จึงมี

ความจาํเป็นท่ีนักศึกษาต้องมีประสบการณ์การใช้ห้องปฏิบติัการทางการตลาด  ให้เกิดความเข้าใจ
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หลักการทางการตลาดและมีทกัษะในการประยุกต์ใช้ความรู้ทางการตลาดเพื่อไปประกอบวิชาชีพ   

รวมทั้งการเขา้ถึงแหล่งสารสนเทศทั้งห้องสมุดและอินเตอร์เน็ตและส่ือการสอนสําเร็จรูป เช่น วีดีทศัน์

วิชาการ    กรณีศึกษาทางการตลาด   รวมถึงส่ือประกอบการเรียนการสอนท่ีจดัเตรียมโดยผูส้อน ดงันั้น

ตอ้งมีทรัพยากรขั้นตํ่าเพื่อจดัการเรียนการสอน ดงัน้ี 

               1)มีหอ้งเรียนท่ีมีส่ือการสอนและอุปกรณ์ท่ีทนัสมยัเอ้ือให้คณาจารยส์ามารถปฏิบติังานสอนได้

อยา่งมีประสิทธิภาพ 

               2)มีห้องปฏิบติัการท่ีมีความพร้อม สอดคลอ้งกบัสาขาวิชาท่ีเปิดสอนอยา่งพอเพียงต่อการเรียน

การสอน 

               3)มีห้องสมุดหรือแหล่งความรู้และส่ิงอาํนวยความสะดวกในการสืบค้นความรู้ผ่านระบบ

อิเล็กทรอนิกส์ ตลอดจนมีหนังสือตําราและวารสารในสาขาวิชาท่ี เปิดสอนทั้ งภาษาไทยและ

ภาษาต่างประเทศท่ีเก่ียวขอ้งในจาํนวนท่ีเหมาะสม โดยจาํนวนตาํราท่ีเก่ียวขอ้งตอ้งมีมากกวา่จาํนวนคู่มือ 

            2.4 การประเมินความเพยีงพอของทรัพยากร 

การเตรียมความพร้อมสนบัสนุนการเรียนการสอนตามหลกัสูตรให้เป็นไปตาม 

- ประกาศ กระทรวงศึกษาธิการ เร่ืองเกณฑม์าตรฐานหลกัสูตรระดบัปริญญาตรี พ.ศ.2548 

ขอ้ 14 วา่ดว้ยการประกนัคุณภาพของหลกัสูตร 

- ประกาศ คณะกรรมการอุดมศึกษา เร่ืองแนวปฏิบัติตามหลักเกณฑ์การขอเปิดและ

ดาํเนินการหลกัสูตรระดบัปริญญาในระบบการศึกษาทางไกล พ.ศ.2548 

- ประกาศ กระทรวงศึกษาธิการ เร่ืองมาตรฐานการอุดมศึกษา พ.ศ.2549 วา่ดว้ยมาตรฐาน

ดา้นพนัธกิจของการบริหารการอุดมศึกษา และมาตรฐานดา้นการสร้างและพฒันาสังคม

ฐานความรู้และสังคมแห่งการเรียนรู้ 

3. การบริหารคณาจารย์ 

             3.1 การรับอาจารย์ใหม่ 

                   1) อาจารยป์ระจาํตอ้งมีคุณวฒิุเป็นไปตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เร่ืองเกณฑ์มาตรฐาน

หลกัสูตรระดบัปริญญาตรี พ.ศ.2548 

                   2) มีความเขา้ใจถึงวตัถุประสงคแ์ละเป้าหมายของหลกัสูตร 

                   3) มีความรู้ มีทกัษะในการจดัการเรียนการสอน และการประเมินผลสัมฤทธ์ิของนกัศึกษา

และมีประสบการณ์ทาํวจิยั หรือ ประสบการณ์ประกอบวชิาชีพในสาขาวชิาท่ีสอน 
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             3.2  การมีส่วนร่วมของคณาจารย์ในการวางแผน การติดตามและทบทวนหลกัสูตร 

                   คณาจารยผ์ูรั้บผิดชอบหลกัสูตร และผูส้อน จะตอ้งประชุมร่วมกนัในการวางแผนจดัการ

เรียนการสอน ประเมินผลและใหค้วามเห็นชอบการประเมินผลทุกรายวิชา เก็บรวบรวมขอ้มูลเพื่อเตรียม

ไวส้าํหรับการปรับปรุงหลกัสูตร ตลอดจนปรึกษาหารือแนวทางท่ีจะทาํให้บรรลุเป้าหมายตามหลกัสูตร 

และไดบ้ณัฑิตเป็นไปตามคุณลกัษณะบณัฑิตท่ีพึงประสงค ์

              3.3  การแต่งตั้งคณาจารย์พเิศษ 

            สัดส่วนอาจารย์ต่อนักศึกษาเต็มเวลาเทียบเท่า ให้เป็นไปตามเกณฑ์การประกันคุณภาพ

การศึกษาภายในสถานศึกษา ระดบัอุดมศึกษา สกอ. 

              สําหรับอาจารยพ์ิเศษถือว่ามีความสําคญัมาก เพราะจะเป็นผูถ่้ายทอดประสบการณ์ตรงจาก

การปฏิบติัมาให้กบันกัศึกษา ดงันั้นคณะกาํหนดนโยบายว่าก่ึงหน่ึงของรายวิชาบงัคบัจะตอ้งมีการเชิญ

อาจารยพ์ิเศษหรือวิทยากร มาบรรยายอยา่งน้อยวิชาละ 3 ชัว่โมงและอาจารยพ์ิเศษนั้น ไม่วา่จะสอน ทั้ง

รายวชิาหรือบางชัว่โมงจะตอ้งเป็นผูมี้ประสบการณ์ตรง หรือมีวฒิุการศึกษาอยา่งตํ่าปริญญาโท 

 

4. การบริหารบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน 

             4.1 การกาํหนดคุณสมบัติเฉพาะสําหรับตําแหน่ง 

                  บุคลากรสายสนบัสนุนควรมีวุฒิขั้นตํ่าปริญญาตรีท่ีเก่ียวขอ้งกบัภาระงานท่ีรับผดิชอบ 

และมีความรู้ดา้นการตลาด 

            4.2 การเพิม่ทกัษะความรู้เพือ่ปฏิบัติงาน 

                  1) มีการพฒันาอาจารย์ให้มีพฒันาการเพิ่มพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์ในสาขา

การตลาด หรือสาขาท่ีเก่ียวขอ้งในกรณีการเรียนรู้แบบบูรณาการ เพื่อส่งเสริมการสอนอย่างต่อเน่ือง 

รวมทั้งสนับสนุนให้อาจารย์มีผลงานวิจยัท่ีสามารถตีพิมพ์ในระดับชาติเพิ่มข้ึน โดยอาจร่วมมือกับ

อาจารยต่์างสถาบนั การสนบัสนุนสามารถทาํไดใ้นรูปของการให้ค่าเดินทางไปเสนอผลงานทางวิชาการ 

การให้เงินพิเศษเพิ่มเม่ือมีบทความวิชาการตีพิมพใ์น วารสารเป็นท่ียอมรับ รวมทั้งการอาจลดภาระงาน

สอนใหเ้หมาะกบัเวลาท่ีใชเ้พื่อเพิ่มพนูความรู้ ประสบการณ์ และการทาํวจิยั 

                 2) ในกรณีท่ีอาจารย์ไม่ถนัดในการเพิ่มพูนความรู้โดยผ่านการทาํวิจัยได้ หน่วยงานอาจ

สนบัสนุนใหอ้าจารยเ์ขา้ร่วมกบัภาคธุรกิจในช่วงปิดภาคการศึกษา เพื่อให้อาจารยไ์ดมี้ประสบการณ์จริง

ในการพฒันาแนวคิดตามสาขาวชิา 

                3) บุคลากรตอ้งเขา้ใจโครงสร้างและธรรมชาติของหลกัสูตร และจะตอ้งสามารถบริการ

ใหอ้าจารยส์ามารถใชส่ื้อการสอนไดอ้ยา่งสะดวก 
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5. การสนับสนุนและการให้คําแนะนํานักศึกษา 

    5.1 การให้คําปรึกษาด้านวชิาการและอืน่ ๆ แก่นักศึกษา 

               ควรเชิญผูเ้ช่ียวชาญจากภาคธุรกิจ หรือภาคราชการท่ีมีประสบการณ์ตรงในรายวิชาต่าง ๆ 

มาเป็นอาจารยพ์ิเศษ เพื่อถ่ายทอดประสบการณ์ให้แก่นกัศึกษา คณะมีการแต่งตั้งอาจารยท่ี์ปรึกษาทาง

วิชาการให้แก่นกัศึกษาทุกคน โดยนกัศึกษาท่ีมีปัญหาในการเรียนสามารถปรึกษากบัอาจารยท่ี์ปรึกษา

ทางวชิาการได ้โดยอาจารยข์องคณะทุกคนจะตอ้งทาํหนา้ท่ีอาจารยท่ี์ปรึกษาทางวิชาการให้แก่ นกัศึกษา 

และทุกคนตอ้งกาํหนดชัว่โมง     ( Office Hours) เพื่อให้นกัศึกษาเขา้ศึกษาเขา้ปรึกษาได ้นอกจากน้ีตอ้ง

มีท่ีปรึกษากิจกรรมเพื่อใหค้าํปรึกษาแนะนาํในการจดัทาํกิจกรรมแก่นกัศึกษา 

    5.2 การอุทธรณ์ของนักศึกษา 

       กรณีท่ีนกัศึกษามีความสงสัยเก่ียวกบัผลการประเมินในรายวชิาใดสามารถท่ีจะยืน่คาํร้อง

ขอดูกระดาษคาํตอบในการสอบ ตลอดจนดูคะแนนและวธีิการประเมินของอาจารยใ์นแต่ละรายวชิาได ้

 

6.  ความต้องการของตลาดแรงงาน สังคม และความพงึพอใจของผู้ใช้บัณฑิต 

   สําหรับความตอ้งการของตลาดแรงงานสังคมในสาขาการตลาดนั้น    คาดว่ามีความตอ้งการ

กาํลังคนด้านการตลาดเพิ่มข้ึน  ทั้ งน้ี คณะฯ โดยความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย จดัการสํารวจความ

ตอ้งการแรงงานและความพึงพอใจของผูใ้ชบ้ณัฑิตรวมทั้งขอ้มูลผลความพึงพอใจของผูใ้ชบ้ณัฑิตสาขา

การตลาดนั้นพบวา่  คะแนนอยูใ่นระดบัดี (ผลจากการประเมินการประกนัคุณภาพการศึกษาอยูใ่นระดบั  

3)    และมีการนาํขอ้มูลมาใชป้ระกอบการปรับปรุงหลกัสูตร รวมถึงการศึกษาขอ้มูลวิจยัอนัเก่ียวเน่ืองกบั

การประมาณความต้องการของตลาดแรงงาน เพื่อนํามาใช้ในการวางแผนการรับนักศึกษา
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7.  ตัวบ่งช้ีผลการดําเนินการ( Key Performance Indicators) 

 การจดัเก็บรวบรวมขอ้มูลเพื่อใชก้าํหนดดชันีบ่งช้ีผลการดาํเนินงาน ดงัน้ี 

ดัชนีบ่งช้ีผลการดําเนินงาน ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

(1) อาจารยป์ระจาํหลกัสูตรอยา่งนอ้ยร้อยละ80 มีส่วนร่วมใน

การประชุมเพื่อวางแผน ติดตาม และทบทวนการดาํเนินงาน

หลกัสูตร 

× × × × × 

 

(2) มีรายละเอียดตามหลกัสูตร ตามแบบ มคอ. 2 ท่ีสอดคลอ้ง

กบัมาตรฐานคุณวุฒิสาชา/สาขาวชิา 

× × × × × 

(3) มีรายละเอียดของรายวชิา และประสบการณ์ภาคสนาม 

( ถา้มี) ตามแบบ มคอ.3และมคอ.4อยา่งนอ้ยในการเปิดสอน

ในแต่ละภาคการศึกษาใหค้รบทุกรายวชิา 

× × × × × 

(4) จดัทาํรายงานผลการดาํเนินการของรายวชิา และ

ประสบการณ์ภาคสนาม  (ถา้มี)ตามแบบ มคอ.5 & 6 ภายใน 

30 วนั หลงัส้ินสุดการศึกษาท่ีเปิดสอนใหค้รบทุกรายวชิา 

× × × × × 

(5)จดัทาํรายงานผลการดาํเนินการของหลกัสูตร ตามแบบ 

มคอ.7 ภายใน 60 วนั หลงัส้ินสุดปีการศึกษา 

× × × × × 

(6) มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของนกัศึกษาตามมาตรฐานผล

การเรียนรู้ ท่ีกาํหนดใน มคอ. 3 & 4 (ถา้มี)อยา่งนอ้ยร้อยละ 25 

ของรายวชิาท่ีเปิดสอนในแต่ละปีการศึกษา 

× × × × × 

(7) มีการพฒันา/ปรับปรุงการเรียนการสอน กลยทุธ์การสอน 

หรือ การประเมินผลการเรียนรู้ จากผลการประเมินการ

ดาํเนินงานท่ีรายงานใน มคอ 7.ปีท่ีแลว้ 

 × × × × 

(8) อาจารยใ์หม่(ถา้มี)ทุกคนไดรั้บการปฐมนิเทศหรือ

คาํแนะนาํดา้นการจดัการเรียนการสอน 

× × × × × 

(9) อาจารยป์ระจาํทุกคนไดรั้บการพฒันาทางวชิาการ และ/

หรือวชิาชีพ อยา่งนอ้ยปีละหน่ึงคร้ัง 

× × × × × 
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ดัชนีบ่งช้ีผลการดําเนินงาน ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

(10) จาํนวนบุคลากรสนบัสนุนการเรียนการสอน(ถา้มี)ไดรั้บ

การพฒันาวชิาการ และ/หรือวชิาชีพ ไม่นอ้ยกวา่ร้อยละ 50 

กวา่ปี 

× × × × × 

(11) ระดบัความพึงพอใจของนกัศึกษาปีสุดทา้ย/บณัฑิตใหม่

เฉล่ียไม่นอ้ยกวา่ 3.5 จากคะแนนเตม็ 5.0 

   × × 

(12) ระดบัความพึงพอใจของผูใ้ชบ้ณัฑิตท่ีมีต่อบณัฑิตใหม่

เฉล่ียไม่นอ้ยกวา่ 3.5 จากคะแนนเตม็ 5.0 

    × 

(13) นกัศึกษามีงานทาํภายใน1ปี หลงัจากสาํเร็จการศึกษาไม่

ตํ่ากวา่ร้อยละ 80 

    × 

(14) บณัฑิตท่ีไดง้านทาํไดรั้บเงินเดือนเร่ิมตน้ไม่ตํ่ากวา่เกณฑ ์

ก.พ. กาํหนด 

    × 

รวมตวับ่งช้ี   (ขอ้) ในแต่ละปี 9 10 10 11 14 

ตวับ่งช้ีบงัคบั  (ขอ้ท่ี) 1 - 5 1 - 5 1 - 5 1 - 5 1 - 5 

ตวับ่งช้ีตอ้งผา่นรวม  (ขอ้) 6 8 8 9 10 

 

เกณฑ์ประเมิน  :  หลกัสูตรไดม้าตรฐานตามกรอบมาตรฐานคุณวฒิุฯ  ตอ้งผา่นเกณฑป์ระเมินดงัน้ี  ตวั

บ่งช้ีบงัคบั  (ตวับ่งช้ีท่ี  1 – 5)  มีผลดาํเนินการบรรลุเป้าหมาย  และมีจาํนวนตวับ่งช้ีท่ีมีผลดาํเนินการ

บรรลุเป้าหมาย  ไม่นอ้ยกวา่  80%  ของตวับ่งช้ีรวม  โดยพิจารณาจากจาํนวนตวับ่งช้ีรวมในแต่ละปี 
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หมวดที ่8 

การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของหลกัสูตร 

 

 ควรคาํนึงถึงประเด็นต่างๆในหมวด 1-7 และเช่ือมโยงสู่การประเมินการจดัการเรียนการสอนใน

ประเด็นสาํคญัๆท่ีสะทอ้นถึงคุณภาพบณัฑิตท่ีคาดหวงัโดยประเด็นเหล่าน้ีจะถูกนาํมาใชใ้นการประเมิน

คุณภาพและมาตรฐานของหลกัสูตรเพื่อรับรองมาตรฐาน 

 

1. การประเมินประสิทธิผลของการสอน 

    1.1 การประเมินกลยุทธ์การสอน 

 การเรียนการสอนควรเป็นไปในลกัษณะท่ีเนน้ผูเ้รียนเป็นสําคญั มีการบรรยายถึงเน้ือหาของแต่

ละวิชาและแนะนาํให้ผูเ้รียนทาํการคน้ควา้ หรือทาํความเขา้ใจประเด็นปลีกย่อยดว้ยตนเอง นอกจากน้ี 

การสอนควรเนน้การไดม้าซ่ึงทฤษฎีและกฎเกณฑต่์างๆในเชิงวเิคราะห์และช้ีใหเ้ห็นความสัมพนัธ์ 

ระหว่างทฤษฎีและปรากฏการณ์ต่างๆในการดาํเนินธุรกิจ   ให้ผูเ้รียนมีโอกาสใช้เคร่ืองมือการตลาดมา

วเิคราะห์ปรากฏการณ์ทางการตลาด  ในกระบวนการเรียนการสอน มีการมอบหมายงานเพื่อให้ผูเ้รียนได้

มีการฝึกฝนทกัษะด้านต่างๆ รู้จกัวิเคราะห์และแกปั้ญหาด้วยตนเอง มีการพฒันาคน้หาความรู้แล้วมา

เสนอเพื่อสร้างทกัษะในการอภิปรายและนาํเสนอ 

 นอกจากนั้นควรสอดแทรกเน้ือหา/กิจกรรมท่ีส่งเสริมดา้นคุณธรรม จริยธรรม ในรูปแบบการ

เรียนการสอนเหล่าน้ี จะทาํใหผู้เ้รียนเกิดทกัษะในการเรียนรู้ ทกัษะในการวจิยัและการแกปั้ญหา มีความรู้

ในเร่ืองท่ีตนเองสนใจ มีทกัษะในการนาํเสนอและอภิปรายโดยใช้เทคโนโลยีในการส่ือสารกบัผูอ่ื้น 

ทกัษะการใชภ้าษาไทยและภาษาต่างประเทศ ยอมรับฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้นและเป็นผูมี้คุณธรรมและ

จริยธรรมในตนเองและวชิาชีพ 

 ในการประเมินกลยุทธ์การสอนเพื่อให้มีการพฒันาการสอนให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล

มากยิง่ข้ึน จะมีการนาํกระบวนการดงัต่อไปน้ีมาใช ้

- มีการประเมินผลของอาจารยโ์ดยนกัศึกษา และนาํผลการประเมินมาวิเคราะห์เพื่อหาจุดอ่อน

และจุดแขง็ของอาจารยผ์ูส้อน เพื่อปรับกลยทุธ์การสอนใหเ้หมาะสม โดยอาจารยแ์ต่ละท่าน 

- มีการประเมินผลการเรียนรู้ของนกัศึกษาโดยอาจารยผ์ูส้อน เช่น การสอบ หรือการปฏิบติังาน

กลุ่ม เป็นต้น และนําผลการประเมินมาวิเคราะห์เพื่อหาจุดอ่อนจุดแข็งในการเรียนรู้ของ

นกัศึกษาเพื่อปรับกลยทุธ์การสอนใหเ้หมาะสมกบันกัศึกษาแต่ละชั้นปี โดยอาจารยแ์ต่ละท่าน 

- มีการประชุมคณาจารยแ์ลกเปล่ียนความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะระหวา่งอาจารยเ์พื่อถ่ายทอด

ความเขา้ใจเก่ียวกบัความสามารถของนกัศึกษาในแต่ละชั้นปี และแลกเปล่ียนกลยุทธ์ในการ

สอน 
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     1.2 การประเมินทกัษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 

 ให้นักศึกษาไดป้ระเมินผลการสอนของอาจารยใ์นทุกดา้น ทั้งในดา้นทกัษะ กลยุทธ์การสอน 

และการใชส่ื้อในทุกรายวชิา 

 

2. การประเมินหลกัสูตรในภาพรวม 

      1) การประเมินหลกัสูตรในภาพรวม โดยสาํรวจขอ้มูลจาก 

 - นกัศึกษาปัจจุบนั (ชั้นปีท่ี 4) 

 - ศิษยเ์ก่า 

 - ผูท้รงคุณวฒิุ 

  - ผูใ้ชบ้ณัฑิต 

       2) สาํรวจสัมฤทธิผลของบณัฑิต 

 

3. การประเมินผลการดําเนินงานตามรายละเอยีดหลกัสูตร 

         การประเมินผลการดาํเนินงานตามดชันีบ่งช้ีท่ีระบุในหมวดท่ี 7 ขอ้ 7 โดยจะถือวา่ประสบผลสําเร็จ

ในการดาํเนินงานเม่ือไดรั้บผลการประเมินดงัต่อไปน้ี 

 1) จาํนวนนกัศึกษาท่ีสาํเร็จการศึกษาตามกาํหนดเวลาของหลกัสูตรไม่นอ้ยกวา่ร้อยละ 95จาํนวน

นกัศึกษาท่ีคงอยูใ่นชั้นปีท่ี 2 

 2) จาํนวนนกัศึกษาท่ีตกออกไม่เกินร้อยละ 5 ของจาํนวนนกัศึกษาท่ีคงอยูใ่นชั้นปีท่ี 2  

 3) ระดบัความพึงพอใจของนกัศึกษาดา้นคุณภาพการสอนและส่ิงอาํนวยความสะดวกเฉล่ียไม่ตํ่า

กวา่ 4 ในมาตรประเมินค่า 5 ระดบั 

 4) ระดบัความพึงพอใจของผูใ้ชบ้ณัฑิตเฉล่ียไม่ตํ่ากวา่ 3.5 ในมาตรประเมินค่า 5 ระดบั 

 5) ไม่ตํ่ากวา่ร้อยละ 80 ของบณัฑิตท่ีไดง้านทาํภายใน 6 เดือนหลงัสาํเร็จการศึกษา 

 6) ไม่ตํ่ากวา่ร้อยละ 25 ของอาจารยท่ี์ผา่นการอบรมหลกัสูตรดา้นการสอนและการประเมินผล 

 7) ไม่ตํ่ากวา่ร้อยละ 90 ของอาจารยใ์หม่ท่ีมีความพึงพอใจในหลกัสูตรปฐมนิเทศเก่ียวกบัเทคนิค

การสอนและการวดัผล 

 8) บุคลากรฝ่ายสนบัสนุนทุกคนผา่นการอบรมเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการปฏิบติัหนา้ท่ี อยา่ง

นอ้ยคนละ 6 ชัว่โมงต่อปี 
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4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 

 จากการรวบรวมขอ้มูล จะทาํใหท้ราบปัญหาของการบริหารหลกัสูตรทั้งในภาพรวมและรายวิชา

กรณีท่ีพบปัญหาของรายวิชาก็สามารถท่ีจะดาํเนินการปรับปรุงรายวิชานั้นๆได้ทนัที ซ่ึงถือเป็นการ

ปรับปรุงยอ่ยท่ีสามารถดาํเนินการไดต้ลอดเวลาท่ีพบปัญหา สําหรับการปรับปรุงหลกัสูตรนั้นจะกระทาํ

ทุกๆ 4 ปี ทั้งน้ีเพื่อใหห้ลกัสูตรมีความทนัสมยัและสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูใ้ชบ้ณัฑิต 
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ภาคผนวก                                                          
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เอกสารหมายเลข 1 

ตารางเปรียบเทยีบหลกัสูตรเดมิ พ.ศ.2549 และ 

หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ.2554 
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การเปรียบเทยีบหลกัสูตรเดิม พ.ศ. 2549   กบัหลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2554 

     

     หลกัสูตรเดมิ พ.ศ. 2549 หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2554 เหตุผล 

หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต 

สาขาวชิาการตลาด สาขาวชิาการตลาด  

จํานวนหน่วยกติ รวม 137 หน่วยกติ จํานวนหน่วยกติรวม 133 หน่วยกติ -ลดจาํนวนหน่วยกิต 

     

1. หมวดวชิาศึกษาทั่วไป               30 หน่วยกติ 1. หมวดวชิาศึกษาทั่วไป               30 หน่วยกติ -คงเดิม 

          

2.หมวดวชิาเฉพาะ  107 หน่วยกติ 2.หมวดวชิาเฉพาะ  97 หน่วยกติ -ลดหน่วยกิตลง 

          

 2.1 กลุ่มวชิาแกน  54  หน่วยกติ  2.1 กลุ่มวชิาแกน 45  หน่วยกติ   

ACCT1101  หลกัการบญัชี 1 3(3-0-6) ACCT1103  หลกัการบญัชีเบ้ืองตน้ 3(3-0-6) -เปล่ียนช่ือวิชา/ปรับคาํอธิบาย

รายวิชา 

ACCT3201  การบญัชีเพ่ือ  

                     การจดัการ 

3(3-0-6) ACCT3201  การบญัชีเพ่ือการจดัการ 3(3-0-6) - ปรับคาํอธิบายรายวิชา 

ECON1101  หลกั  

                     เศรษฐศาสตร์     

3(3-0-6)  -   - ไม่มีรายวิชาน้ีในหลกัสูตร

ปรับปรุง พ.ศ.2554 

    ECON1101  เศรษฐศาสตร์จุลภาค1 3(3-0-6) - เพ่ิมรายวิชา 

    ECON1102  เศรษฐศาสตร์ 

                    มหภาค1 

3(3-0-6) - เพ่ิมรายวิชา 

ENGL1701  ภาษาองักฤษ 

                    ธุรกิจ 1 

3(3-0-6) BENG1101  ภาษาองักฤษธุรกิจ 1 3(3-0-6) - เปล่ียนรหสัวิชา 

- ปรับคาํอธิบายรายวิชา 

ENGL1702  ภาษาองักฤษ 

                    ธุรกิจ 2 

3(3-0-6) BENG1102  ภาษาองักฤษธุรกิจ 2 3(3-0-6) - เปล่ียนรหสัวิชา 

- ปรับคาํอธิบายรายวิชา 

FINB1101  การเงินธุรกิจ 3(3-0-6) FINB1101  การเงินธุรกิจ 3(3-0-6)  -ปรับคาํอธิบายรายวิชา 

FINB2201  การภาษีอากร 

                   ธุรกิจ 

3(3-0-6) FINB2201  การภาษีอากรธุรกิจ 3(3-0-6)  -ปรับคาํอธิบายรายวิชา 

HRDM1101  การบริหาร 

                      ทรัพยากรมนุษย ์

3(3-0-6) HRDM1101  การบริหารทรัพยากร 

                      มนุษย ์

3(3-0-6)  - ปรับคาํอธิบายรายวิชา 

LAWS2501  กฎหมายธุรกิจ  3(3-0-6) LAWS2501  กฎหมายธุรกิจ  3(3-0-6)  - คงเดิม 
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การเปรียบเทยีบหลกัสูตรเดิม พ.ศ. 2549   กบัหลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2554 

     

     หลกัสูตรเดมิ พ.ศ. 2549 หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2554 เหตุผล 

หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต 

สาขาวชิาการตลาด สาขาวชิาการตลาด  

MATH1611  คณิตศาสตร์ธุรกิจ    3(3-0-6)  -   - ไม่มีรายวิชาน้ีในหลกัสูตรปรับปรุง 

พ.ศ.2554 

MKRT1101  หลกัการตลาด 3(3-0-6) MKRT1101  หลกัการตลาด    -ปรับคาํอธิบายรายวิชา 

MNGT1101  หลกัการจดัการ 3(3-0-6) MNGT1102  การจดัองคก์าร 

                      และจริยธรรมทาง 

                      ธุรกิจ 

3(3-0-6) - ปรับช่ือ/คาํอธิบายรายวิชา/เน้ือหา 

คาํอธิบายรายวิชาส่วนใหญ่เหมือนเดิม

แต่ปรับภาษาให้กระชบัและเพ่ิม

ขอบเขตเน้ือหาจริยธรรมทางธุรกิจ 

MNGT3104  การจดัการการ    

                      ผลิตและการ  

                      ดาํเนินงาน    

3(3-0-6) MNGT3104  การจดัการการ 

                      ผลิตและ 

                      ดาํเนินงาน    

3(3-0-6) - ปรับช่ือ/คาํอธิบายรายวิชา/เน้ือหา 

เพ่ือให้มีความครอบคลุมและเหมาะกบั

สถานการณ์แข่งขนัทางธุรกิจปัจจุบนั 

MATH4607 การวิเคราะห์เชิง 

                    ปริมาณ 

3(3-0-6) ECON3305  การวิเคราะห์เชิง 

                     ปริมาณทางการ 

                     ธุรกิจ 

3(3-0-6) - เพ่ิมรายวิชาตามมติท่ีประชุมพฒันา

หลกัสูตรวิชาแกน 

- เปล่ียนรหสัวิชาและช่ือวิชา 

STAT2105  สถิติธุรกิจ 3(3-0-6) APST2105  สถิติธุรกิจ 3(3-0-6)  - ปรับรหสัวิชา 

2.2 สาขาวชิาการตลาด 40 หน่วยกติ 2.2 สาขาวชิาการตลาด 45 หน่วยกติ   

2.2.1 กลุ่มวชิาเอกบังคับ 28 หน่วยกติ 2.2.1 กลุ่มวชิาเอกบังคับ 30   หน่วยกติ - เพ่ิมจาํนวนหน่วยกิต 

MKRT2102  การบริหาร 

                     การตลาด  

3(3-0-6) MKRT2102  การจดัการ 

                     การตลาด  

 3(3-0-6)  - เปล่ียนช่ือและปรับคาํอธิบายรายวิชา

เพ่ือให้มีความทนัสมยัมากข้ึน 

MKRT2103  พฤติกรรม 

                     ผูบ้ริโภค   

3(3-0-6) MKRT2103  พฤติกรรม 

                     ผูบ้ริโภค   

3(3-0-6)  - คงเดิม 

MKRT2104  การบริหาร 

                     ช่องทางการ 

                     จดัจาํหน่าย   

3(3-0-6) MKRT2104  การจดัการ 

                     การจาํหน่าย 

3(3-0-6)  - เปล่ียนช่ือและปรับคาํอธิบายรายวิชา

เพ่ือให้มีความทนัสมยัและเหมาะกบั

สภาพความตอ้งการของตลาดมากข้ึน 

MKRT3101  การจดัการ 

                     ผลิตภณัฑแ์ละ 

                     ราคา   

3(3-0-6) MKRT3101  การจดัการ 

                     ผลิตภณัฑแ์ละ 

                     ราคา   

3(3-0-6) - เปล่ียนช่ือและปรับคาํอธิบายรายวิชา

เพ่ือให้มีความทนัสมยัและเหมาะกบั

สภาพความตอ้งการของตลาดมากข้ึน 
MKRT3201  การตลาดระหวา่ง 

                     ประเทศ 

3(3-0-6) MKRT3201  การตลาดระหวา่ง 

                     ประเทศ 

3(3-0-6) - เปล่ียนช่ือและปรับคาํอธิบายรายวิชา

เพ่ือให้มีความทนัสมยัและเหมาะกบั

สภาพความตอ้งการของตลาดมากข้ึน 
MKRT3301  การส่ือสารทาง 

                     การตลาด 

3(3-0-6) MKRT3301  การส่ือสารทาง 

                     การตลาด 

3(3-0-6) - ปรับคาํอธิบายรายวิชา ให้สอดคลอ้ง

กบัสภาพการส่ือสารท่ีทนัสมยัใน

ปัจจุบนั 
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การเปรียบเทยีบหลกัสูตรเดิม พ.ศ. 2549   กบัหลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2554 

     

     หลกัสูตรเดมิ พ.ศ. 2549 หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2554 เหตุผล 

หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต 

สาขาวชิาการตลาด สาขาวชิาการตลาด  

MKRT3401  การจดัการ 

                     ดา้นการขาย    

3(3-0-6) MKRT3401  การจดัการ 

                     ดา้นการขาย    

3(3-0-6) - ยา้ยไปกลุ่มวิชาเอกเลือก 

- ปรับคาํอธิบายรายวิชา เพ่ือให้

เป็นไปตามความตอ้งการของผูใ้ช้

บณัฑิตท่ีตอ้งการให้ผูเ้รียนมีทกัษะ

ดา้นน้ีเพ่ิมข้ึน 

MKRT4902  การวิจยัทาง 

                     การตลาด    

3(0-6-3) MKRT4902  การวิจยัทาง 

                     การตลาด    

3(2-2-5) - ปรับคาํอธิบายรายวิชา เพ่ือความ

ทนัสมยักบัสภาพการตลาดในปัจจุบนั 

MKRT4301  การจดักิจกรรม 

                     ทางการตลาด  

3(2-2-5) - - - ตดัออก เน่ืองจากเน้ือหาซํ้ าซอ้นกบั

วิชาการส่ือสารทางกรตลาด 

  MKRT4302  การจดัการ 

                     ออร์กาไนซอร์ 

3(2-2-5) - รายวิชาใหม่ เพ่ือตอบสนองความ

ตอ้งการของตลาดปัจจุบนั 

MKRT4901  สมัมนา 

                     ทางการตลาด 

1(0-2-1) MKRT4901  สมัมนา 

                     กลยทุธ์ทาง 

                     การตลาดเชิง 

                     บูรณาการ 

3(2-2-5) - เปล่ียนช่ือและปรับคาํอธิบาย

รายวิชา เพ่ือบูรณาการความรู้ในการ

ประยกุตใ์ชไ้ดอ้ยา่งเหมาะสม 

2.2.2 กลุ่มวชิาเอกเลอืก 12  หน่วยกติ 2.2.2 กลุ่มวชิาเอกเลอืก 15  หน่วยกติ  - เพ่ิมจาํนวนหน่วยกิต จาก 12 หน่วย

กิต เป็น 15 หน่วยกิต 

MKRT3102  การตลาดบริการ    3(3-0-6) MKRT3102  การตลาดสาํหรับ 

                     ธุรกิจบริการ    

3(3-0-6) - เปล่ียนช่ือและปรับคาํอธิบาย

รายวิชา เพ่ือให้เน้ือหามีความ

ครอบคลุมธุรกิจบริการทุกประเภท 

MKRT3103  การจดัการ 

                     การคา้ปลีกและ 

                     การคา้ส่ง 

3(3-0-6) MKRT3103  การจดัการการคา้ 

                     ปลีกและการคา้ส่ง 

3(3-0-6) - ปรับคาํอธิบายรายวิชา เพ่ือให้

ทนัสมยัและครอบคลุมธุรกิจคา้ปลีก-

ส่งทุกประเภท 

MKRT3104  การตลาดเพ่ือ 

                     การท่องเท่ียว     

3(3-0-6) 
 - 

3(3-0-6) - ตดัออก เน่ืองจากปรับเน้ือหาไปเป็น

การตลาดสาํหรับธุรกิจบริการ 

MKRT3105  การตลาด 

                     สินคา้   

                    อุตสาหกรรม   

3(3-0-6) MKRT3105  การตลาดสินคา้ 

                     อุตสาหกรรม 

3(3-0-6)  - ปรับคาํอธิบายรายวิชา  เพ่ือให้

ครอบคลุมทางกระบวนการทางการ

ตลาดและสินคา้อุตสาหกรรม 

MKRT3302  การวางแผน 

                     ประชาสมัพนัธ์ 

                     ทางการตลาด   

3(3-0-6) 

 - 

-  - ตดัออก เน่ืองจากเน้ือหาซํ้าซ้อน กบั

วิชาการส่ือสารทางการตลาด 

  MKRT 3305  การตลาดเพ่ือ 

                       เครือข่ายสงัคม  

3(3-0-6) - รายวิชาใหม่ เพ่ือให้ทนัสมยัและ

สอดคลอ้งกบัตลาดในปัจจุบนั 
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การเปรียบเทยีบหลกัสูตรเดิม พ.ศ. 2549   กบัหลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2554 

 

     หลกัสูตรเดมิ พ.ศ. 2549 หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2554 เหตุผล 

หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต 

สาขาวชิาการตลาด สาขาวชิาการตลาด  

MKRT4101  การตลาด 

                     ส่ิงแวดลอ้ม   

3(3-0-6) MKRT4101  การตลาดสีเขียว  3(3-0-6) - เปล่ียนช่ือวิชาใหม่และปรับคาํอธิบาย

รายวิชา เพ่ือให้มีความทนัสมยัและ

สอดคลอ้งกบัสภาพปัจจุบนั 

MKRT4102  การพยากรณ์ 

                     การตลาด  

3(3-0-6) 
 - 

- - ตดัออก 

MKRT3402  การจดัการ 

                     ลูกคา้สมัพนัธ ์  

3(3-0-6) - - - คงเดิม 

MKRT4303  การวางแผน 

                     โฆษณาทาง 

                      การตลาด 

3(3-0-6) 

 - 

- - ตดัออก เน่ืองจากเน้ือหาส่วนใหญ่

ซํ้าซอ้นกบัวิชาการส่ือสารทางการตลาด 

MKRT2501  ตลาดสินคา้ 

                     อุตสาหกรรม 

3(3-0-6) 
 - 

- - ตดัออก เน่ืองจากเน้ือหาส่วนใหญ่อยู่

ในรายวิชาการตลาดอุตสาหกรรมแลว้ 

MKRT4304  การวางแผน 

                     การตลาด 

                     ทางตรงและ 

                     ส่งเสริมการขาย   

3(3-0-6) 

 - 

- - ตดัออก เน่ืองจากเน้ือหาส่วนใหญ่

ซํ้าซอ้นกบัวิชาการส่ือสารทางการตลาด 

MKRT4305  การจดัการ 

                      ผลิตภณัฑแ์ละ 

                      ตราสินคา้   

3(3-0-6) 

 - 

- - ตดัออก เน่ืองจากเน้ือหาส่วนใหญ่

ซํ้าซอ้นกบัวิชาการจดัการผลิตภณัฑแ์ละ

ราคา 

BCOM4503  การตลาด 

                     อิเล็กทรอนิกส์ 

3(2-2-5) MKRT4501  การตลาด 

                     อิเล็กทรอนิกส์ 

3(3-0-6)  -  เปล่ียนรหสัวิชา เพ่ือให้สอดคลอ้งกบั

ศาสตร์/สาขามากข้ึน 

-   MKRT3403  การจดัการ 

                     โลจิสติกส์และ 

                      ห่วงโซ่อุปทาน 

3(3-0-6) - รายวิชาใหม่ เพ่ือให้สอดคลอ้งกบั

สงัคมและความตอ้งการของตลาดใน

ปัจจุบนั 

-   MKRT 4903  แผนการตลาด 3(3-0-6) - รายวิชาใหม่ เพ่ือให้สอดคลอ้งกบั

สงัคมและความตอ้งการของตลาดใน

ปัจจุบนั 

MNGT3901  ระเบียบวิจยั 

                     ทางธุรกิจ 

 

 3(3-0-6) MKRT3901  วิธีวิจยัวิทยาทาง 

                      การตลาด 

3(3-0-6) - ยา้ยไปกลุ่มวิชาเอกบงัคบั,เปล่ียนรหสั

,เปล่ียนช่ือวิชา และปรับคาํอธิบาย

รายวิชาเพ่ือให้สอดคลอ้งกบัศาสตร์/

สาขามากข้ึน 

MKRT3106  การตลาด 

                     สาํหรับ 

                     ผูป้ระกอบการ 

 3(3-0-6) MKRT3106  การตลาดสาํหรับ 

                      ธุรกิจขนาดกลางและ 

                      ขนาดยอ่ม 

3(3-0-6) - เปล่ียนช่ือวิชาใหม่และปรับคาํอธิบาย

รายวิชา เพ่ือให้มีความทนัสมยัและ

สอดคลอ้งกบัสภาพปัจจุบนั 
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หลกัสูตรเดมิ พ.ศ.2549 หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ.2554 เหตุผล 

หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต หลกัสูตรบริหารธุรกจิบัณฑิต 

สาขาวชิาการตลาด สาขาวชิาการตลาด  

2.3 กลุ่มวชิาฝึกประสบการณ์  

      วชิาชีพ   

7 หน่วยกติ   2.3 กลุ่มวชิาฝึกประสบการณ์ 

      วชิาชีพ/สหกจิศึกษา  

      ไม่น้อยกว่า 

7 หน่วยกติ     

MKRT4801  การเตรียมฝึก 

                     ประสบการณ์ 

                    วิชาชีพการตลาด    

2(90) MKRT4801  การเตรียมฝึก 

                     ประสบการณ์วิชาชีพ 

                     ทางการตลาด  

2(90) - คงเดิม 

MKRT4802  การฝึก 

                     ประสบการณ์ 

                     วิชาชีพการตลาด  

5(225) MKRT4802  การฝึกประสบการณ์ 

                    วิชาชีพทางการตลาด  

 5(350)  - เปล่ียนจาํนวนชัว่โมงฝึกงาน เพ่ือให้

ผูเ้รียนไดเ้พ่ิมทกัษะในการปฏิบติังาน

มากข้ึน 

 -  - MKRT4803  เตรียมสหกิจศึกษา 

                     ทางการตลาด 

2(90)  - รายวิชาใหม่ เพ่ือปรับรูปแบบการฝึก

ประสบการณ์ให้กบันกัศึกษา 

- - MKRT4804  สหกิจศึกษา 

                     ทางการตลาด 

6(540) - รายวิชาใหม่ เพ่ือปรับรูปแบบการฝึก

ประสบการณ์ให้กบันกัศึกษา 

3. หมวดวชิาเลือกเสรี    7  หน่วยกติ 3. หมวดวชิาเลือกเสรี    6  หน่วยกติ - คงเดิม 
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เอกสารหมายเลข 2 

ข้อบงัคบัมหาวทิยาลยัราชภฏัจันทรเกษม 

ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดบัปริญญาตรี พ.ศ.2548 
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ขอ้บงัคบัมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 

วา่ดว้ยการจดัการศึกษาระดบัปริญญาตรี  

พ.ศ. ๒๕๔๘ 

------------------------------ 

   

โดยท่ีเป็นการสมควรออกข้อบังคับเก่ียวกับการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี ของ

มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม อาศยัอาํนาจตามความในมาตรา ๑๘(๒) แห่งพระราชบญัญติัมหาวิทยาลยั

ราชภฏั พ.ศ. ๒๕๔๗ สภามหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม จึงออกขอ้บงัคบัไวด้งัต่อไปน้ี 

ข้อ ๑  ข้อบังคับน้ีเรียกว่า   ข้อบังคบัมหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม ว่าด้วยการจัด

การศึกษาระดบัปริญญาตรี พ.ศ. ๒๕๔๘ 

ขอ้  ๒  ขอ้บงัคบัน้ีให้ใช้บงัคบันกัศึกษาภาคปกติท่ีเขา้ศึกษาตั้งแต่ภาคการศึกษาท่ี  ๑ ปี

การศึกษา ๒๕๔๘ เป็นตน้ไป 

ขอ้ ๓  ในขอ้บงัคบัน้ี 

“มหาวทิยาลยั” หมายถึง มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 

“สภามหาวทิยาลยั” หมายถึง สภามหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 

“สภาวชิาการ” หมายถึง สภาวชิาการมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 

“การจดัการศึกษา” หมายถึง การจดัการศึกษาภาคปกติตามหลกัสูตรของมหาวิทยาลยั 

หรือหลกัสูตรอ่ืนท่ีสภามหาวทิยาลยัรับรอง 

“การศึกษาในระบบ” หมายถึง การศึกษาท่ีกาํหนดจุดมุ่งหมาย วิธีการศึกษา หลกัสูตร 

ระยะเวลาการศึกษา การวดัผลและประเมินผล ซ่ึงเป็นเง่ือนไขของการสาํเร็จการศึกษาท่ีแน่นอน 

“การศึกษานอกระบบ” หมายถึง การศึกษาท่ีมีความยืดหยุ่นในการกาํหนดจุดมุ่งหมาย 

รูปแบบ วิธีการจดัการศึกษา ระยะเวลาของการศึกษา การวดัผลและประเมินผล ซ่ึงเป็นไปตามเง่ือนไข

สําคญัของการสําเร็จการศึกษา    โดยเน้ือหาและหลกัสูตรจะตอ้งมีความเหมาะสมสอดคล้องกบัสภาพ

ปัญหาและความตอ้งการของบุคคลแต่ละกลุ่ม 
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“การศึกษาตามอธัยาศยั” หมายถึง การศึกษาท่ีให้ผูเ้รียนไดเ้รียนรู้ดว้ยตนเอง ตามความ

สนใจ ศกัยภาพ ความพร้อมและโอกาส โดยศึกษาจากบุคคล ประสบการณ์ สังคม สภาพแวดลอ้ม ส่ือหรือ

แหล่งความรู้อ่ืนๆ 

“อาจารยท่ี์ปรึกษา” หมายถึง บุคคลท่ีมหาวิทยาลยัแต่งตั้งให้ทาํหน้าท่ีเป็นท่ีปรึกษาดูแล

สนบัสนุนทางวิชาการ  วิธีการเรียน  ควบคุมโปรแกรมการเรียน และมีส่วนช่วยประเมินความกา้วหนา้ใน

การเรียนของนกัศึกษา 

“นกัศึกษา” หมายถึง นกัศึกษาภาคปกติท่ีศึกษาในวนัทาํการปกติของมหาวิทยาลยัและ

หรือวนัเวลาอ่ืนใด ซ่ึงเป็นไปตามประกาศของมหาวทิยาลยั 

“ศูนยก์ารศึกษา” หมายถึง สถานท่ีภายนอกมหาวทิยาลยัท่ีจดัการศึกษา 

“วทิยาเขต” หมายถึง เขตการศึกษาของมหาวทิยาลยัท่ีมีคณะ สถาบนั สาํนกั วิทยาลยั ศูนย์

ส่วนราชการหรือหน่วยงานท่ีเรียกช่ืออย่างอ่ืนท่ีมีฐานะเทียบเท่าคณะตั้งแต่สองส่วนราชการข้ึนไป ตั้งอยู่

ในเขตการศึกษานั้น ตามท่ีสภามหาวทิยาลยักาํหนด 

“การเรียนโดยส่ือประสม” หมายถึง วิธีการจดัการเรียนการสอนสําหรับรายวิชาใน  

หลกัสูตร โดยผูเ้รียนอาศยัวธีิเรียนจากชุดวชิาและส่ือต่างๆ 

“ระบบการศึกษาทางไกล” หมายถึง วิธีการจดัการศึกษาสําหรับรายวิชาในหลกัสูตร

มหาวทิยาลยั โดยใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศและนวตักรรมต่างๆ เป็นส่ือกลางในการถ่ายทอดความรู้ 

 “สหกิจศึกษา” หมายถึง ระบบการศึกษาท่ีเนน้การปฏิบติังานในสถานประกอบการอยา่ง

มีระบบ 

 “อธิการบดี” หมายถึง อธิการบดีมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 

“คณบดี” หมายถึง คณบดีคณะต่างๆ ในมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 

ขอ้ ๔  ผูมี้สิทธ์ิเขา้ศึกษา คุณสมบติัและการสมคัร 

  ๔.๑  ผูมี้สิทธ์ิเขา้ศึกษาตอ้งมีคุณสมบติัดงัน้ี 

   ๔.๑.๑  หลักสูตรปริญญาตรี จะต้องเป็นผู ้สําเร็จการศึกษาระดับ

มธัยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า 

   ๔.๑.๒  หลกัสูตรปริญญาตรี  (ต่อเน่ือง)  จะตอ้งเป็นผูส้ําเร็จการศึกษา

ระดบัประกาศนียบตัรวิชาชีพชั้นสูงหรือเทียบเท่าหรือระดบัอนุปริญญา (๓ ปี) หรือเทียบเท่า ตามเกณฑ์

มาตรฐานหลกัสูตรของทบวงมหาวิทยาลยัหรือตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เร่ือง เกณฑ์มาตรฐาน

หลกัสูตรระดบัอนุปริญญา  พ.ศ. ๒๕๔๘ 

  ๔.๒  ผูส้มคัรเขา้เป็นนักศึกษาตามขอ้ ๔.๑  ตอ้งมีคุณสมบติัตามขอ้กาํหนด

ของสาขาวชิาท่ีสมคัรเขา้ศึกษา 
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  ๔.๓ การสมัครและการรับเข้าเป็นนักศึกษา ให้เป็นไปตามประกาศของ

มหาวทิยาลยั 

ขอ้ ๕  ระบบการศึกษา  

  ๕.๑  ระบบการจดัการศึกษาใช้ระบบทวิภาค โดย ๑ ปีการศึกษาจดัการศึกษา 

แบ่งเป็น  ๒ ภาคการศึกษาปกติ   ๑ ภาคการศึกษาปกติมีระยะเวลาศึกษาไม่นอ้ยกวา่ ๑๕ สัปดาห์ และอาจ

จดัการศึกษาภาคการศึกษาฤดูร้อน ซ่ึงมีระยะเวลาศึกษาและจาํนวนหน่วยกิตมีสัดส่วนเทียบเคียง ไดก้บั

การศึกษาภาคการศึกษาปกติ 

  การจดัการศึกษาภาคการศึกษาฤดูร้อนใหเ้ป็นไปตามประกาศมหาวทิยาลยั 

  ๕.๒  มหาวิทยาลัยจัดการศึกษาด้วยระบบสหวิทยาการ  (Interdisciplinary 

System) โดยคณะหรือภาควิชาท่ีเก่ียวข้องกับสาขาวิชาใด ให้มีหน้าท่ีอาํนวยการศึกษาและวิจัยใน

สาขาวิชานั้นๆ แก่นักศึกษาของมหาวิทยาลัย   ทั้ งน้ี คณะหรือภาควิชาต่างๆ จะไม่เปิดสอนรายวิชา     

ซํ้ าซอ้นกนั 

  โ ค ร ง ส ร้ า ง ห ลั ก สู ต ร จํ า น ว น ห น่ ว ย กิ ต ใ ห้ เ ป็ น ไ ป ต า ม ป ร ะ ก า ศ

กระทรวงศึกษาธิการ  เร่ืองเกณฑม์าตรฐานหลกัสูตรระดบัปริญญาตรี พ.ศ. ๒๕๔๘ 

ขอ้ ๖  ระยะเวลาการศึกษา 

  ๖.๑  หลักสูตรปริญญาตรี ๔ ปี   ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน  ๘  ปีการศึกษา และ  

สาํเร็จการศึกษา           ไดไ้ม่ก่อน ๖ ภาคการศึกษาปกติ สาํหรับการลงทะเบียนเรียนเตม็เวลา 

  ๖.๒  หลักสูตรปริญญาตรี ๕ ปี   ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน ๑๐ ปีการศึกษา และ

สาํเร็จการศึกษาไดไ้ม่ก่อน ๘ ภาคการศึกษาปกติ สาํหรับการลงทะเบียนเรียนเตม็เวลา 

  ๖.๓  หลกัสูตรปริญญาตรี ๖ ปี ใชเ้วลาศึกษาไม่เกิน ๑๒ ปีการศึกษา และสําเร็จ

การศึกษาได ้ไม่ก่อน ๑๐ ภาคการศึกษาปกติ สาํหรับการลงทะเบียนเรียนเตม็เวลา 

  ๖.๔  หลกัสูตรปริญญาตรี (ต่อเน่ือง) ใชเ้วลาศึกษาไม่เกิน ๔ ปีการศึกษา     และ

สาํเร็จการศึกษาไดไ้ม่ก่อน ๔ ภาคการศึกษาปกติ สาํหรับการลงทะเบียนเรียนเตม็เวลา 

 ขอ้ ๗  การลงทะเบียนเรียน 

  ๗.๑  การลงทะเบียนเรียน  ให้ลงทะเบียนเรียนได้ไม่น้อยกว่า  ๙  หน่วยกิต   

และไม่เกิน ๒๒ หน่วยกิต ในแต่ละภาคการศึกษาปกติ 

  สาํหรับการลงทะเบียนเรียนในภาคการศึกษาฤดูร้อนให้ลงทะเบียนเรียนได ้  ไม่

เกิน ๙ หน่วยกิต 

  การลงทะเบียนเรียน     ท่ีมีจาํนวนหน่วยกิตมากกว่าหรือน้อยกว่าท่ีกาํหนด        

อาจทาํไดห้ากมีเหตุผลและความจาํเป็น    แต่ตอ้งไดรั้บอนุมติัจากคณบดี หรือผูท่ี้คณบดีมอบหมาย โดย

ผา่นความเห็นชอบของอาจารยท่ี์ปรึกษา 
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หน่วยกิตขั้นตํ่ าท่ีกําหนดไว้ ไม่ใช้บังคับนักศึกษาท่ีศึกษาครบทุกวิชาตาม   

หลกัสูตรของสาขาวิชานั้นๆ แต่ยงัมีวิชาท่ีสอบตก   หรือมีคะแนนเฉล่ียสะสมไม่ถึงเกณฑ์ท่ีกาํหนด หรือ

ภาคการศึกษาท่ีคาดวา่จะเป็นภาคการศึกษาสุดทา้ยก่อนท่ีจะสาํเร็จการศึกษาตามหลกัสูตร 

  ๗.๒  ในการลงทะเบียนเรียน   หากวิชาใดมีขอ้กาํหนดในหลกัสูตรวา่ตอ้งเคย

ศึกษาวิชาใดมาก่อน (Pre-requisite)     นกัศึกษาก็จะตอ้งเคยศึกษาและสอบไล่ไดว้ิชานั้นแลว้จึงจะมีสิทธ์ิ

ลงทะเบียนเรียน 

  ๗.๓  นกัศึกษาท่ีเขา้ศึกษาในหลกัสูตรปริญญาตรีต่อเน่ือง จะลงทะเบียนเรียน

รายวชิาซํ้ ากบัรายวชิาท่ีศึกษามาแลว้ในระดบัอนุปริญญาไม่ได ้

๗.๔  การลงทะเบียนเรียนปกติ  จะกระทาํไดก่้อนวนัเปิดภาคการศึกแต่ละภาค  

การลงทะเบียนล่าชา้จะกระทาํไดไ้ม่เกิน ๑๔ วนั นบัจากวนัเปิดภาคการศึกษาปกติหรือ   ไม่เกิน ๗ วนั นบั

จากวนัเปิดภาคการศึกษาฤดูร้อน และจะตอ้งชาํระค่าธรรมเนียมตามท่ีมหาวทิยาลยักาํหนด 

  ๗.๕  นกัศึกษาท่ีไม่ไดล้งทะเบียนภายใน ๑๔ วนั นบัจากวนัเปิดภาคการศึกษา

ปกติ   หรือภายใน ๗ วนั   นับจากวนัเปิดภาคการศึกษาฤดูร้อน จะหมดสิทธ์ิในการลงทะเบียนเรียน

สําหรับภาคการศึกษานั้น   เวน้แต่มีเหตุผลและความจาํเป็น โดยไดรั้บอนุมติัจากคณบดี หรือผูท่ี้คณบดี

มอบหมาย โดยผ่านความเห็นชอบของอาจารยท่ี์ปรึกษา แต่ทั้งน้ีตอ้งไม่เกิน ๒๘ วนั นบัจากวนัเปิดภาค

การศึกษาปกติ หรือไม่เกิน ๑๔ วนั นบัจากวนัเปิดภาคการศึกษาฤดูร้อน โดยเสียค่าปรับตามระเบียบ 

  ๗.๖  ในภาคการศึกษาปกติใดหากนกัศึกษาไม่ไดล้งทะเบียนเรียน    จะตอ้งขอ

ลาพกัการศึกษาสําหรับภาคการศึกษานั้น เพื่อรักษาสถานภาพการเป็นนกัศึกษาภายใน  ๓๐ วนั นบัจาก

วนัเปิดภาคการศึกษา โดยตอ้งชาํระค่าธรรมเนียมเพื่อรักษาสถานภาพการเป็นนกัศึกษาหากไม่ปฏิบติัตาม

มหาวทิยาลยัจะถอนช่ือนกัศึกษาผูน้ั้นจากทะเบียนนกัศึกษา 

 ๗.๗ อธิการบดีอาจอนุมติัให้นกัศึกษาท่ีถูกถอนช่ือตามขอ้ ๗.๖  กลบัเขา้เป็น

นกัศึกษาใหม่ได ้ถา้มีเหตุผลอนัสมควร โดยใหถื้อวา่ระยะเวลาท่ีถูกถอนช่ือนั้นเป็นระยะเวลาพกัการศึกษา 

โดยนกัศึกษาตอ้งชาํระค่าธรรมเนียมเพื่อข้ึนทะเบียนเป็นนกัศึกษา รวมทั้งค่าธรรมเนียมอ่ืน ๆ  ท่ีคา้งชาํระ

เสมือนเป็นผูล้าพกัการศึกษา 

 อธิการบดีจะไม่อนุมติัให้กลบัเขา้เป็นนักศึกษาตามวรรคหน่ึง หากพน้

กาํหนดเวลาสองปีนบัจากวนัท่ีนกัศึกษาผูน้ั้นถูกถอนช่ือจากทะเบียน 

  ๗.๘ การลงทะเบียนเรียนจะสมบูรณ์ก็ต่อเม่ือไดช้าํระค่าธรรมเนียมต่าง ๆ 

พร้อมทั้งยืน่หลกัฐานการลงทะเบียนนั้นต่อมหาวทิยาลยั 

ขอ้ ๘   การเพิ่มและถอนรายวชิา 

การเพิ่มและถอนรายวิชา ตอ้งไดรั้บความยินยอมจากอาจารยท่ี์ปรึกษา ทั้งน้ี ให้

ยืน่หลกัฐานการยนิยอมนั้นต่อมหาวทิยาลยั 
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  ๘.๑  การเพิ่มรายวิชา จะกระทาํไดภ้ายใน ๒ สัปดาห์แรกนบัจากวนัเปิดภาค

การศึกษาปกติ หรือภายใน ๑ สัปดาห์แรกนบัจากวนัเปิดภาคการศึกษาฤดูร้อน 

  ๘.๒  การถอนรายวิชา  จะกระทาํไดก่้อนกาํหนดการสอบปลายภาคไม่น้อย

กว่า ๒ สัปดาห์  สําหรับการศึกษาภาคการศึกษาปกติ   หรือก่อนกาํหนดสอบปลายภาคไม่น้อยกว่า ๑ 

สัปดาห์   สาํหรับการศึกษาภาคการศึกษาฤดูร้อน 

  การถอนรายวิชาภายในกาํหนดเวลาเดียวกนักบัการเพิ่มรายวิชาจะไม่ปรากฏ

อกัษร W (Withdraw)  ในระเบียนผลการเรียน และจะไดรั้บเงินค่าหน่วยกิตคืน     แต่ถา้ถอนรายวิชา  หลงั

กาํหนดเวลาการเพิ่มรายวชิา นกัศึกษาจะไดรั้บอกัษร W และจะไม่ไดรั้บเงินค่าหน่วยกิตคืน 

  ๘.๓  ขั้นตอนปฏิบติัในการเพิ่มและถอนรายวิชา  ให้เป็นไปตามท่ีกาํหนดไวใ้น

ประกาศมหาวทิยาลยั 

ขอ้ ๙  การเรียนการสอน 

  ๙.๑  มหาวทิยาลยัอาจตั้งศูนยก์ารศึกษาและวทิยาเขตไดต้ามความเหมาะสม 

  ๙.๒  การจดัการเรียนการสอนอาจทาํได้ทั้งในเวลาราชการและนอกเวลา 

ราชการ  และอาจจดัการเรียนโดยส่ือประสมหรือระบบการศึกษาทางไกล   ทั้ งน้ี  ให้เป็นไปตาม

ประกาศของมหาวทิยาลยั 

  ๙.๓  กาํหนดวนัเปิดและปิดภาคการศึกษาของมหาวทิยาลยั มีดงัน้ี 

   ภาคการศึกษาท่ี ๑  วนัเปิดภาคการศึกษา เดือนมิถุนายน 

        วนัปิดภาคการศึกษา เดือนตุลาคม 

   ภาคการศึกษาท่ี ๒ วนัเปิดภาคการศึกษา เดือนพฤศจิกายน 

        วนัปิดภาคการศึกษา เดือนมีนาคม 

   ภาคการศึกษาฤดูร้อน วนัเปิดภาคการศึกษา  เดือนเมษายน 

        วนัปิดภาคการศึกษา เดือนพฤษภาคม 

  มหาวิทยาลยัอาจกาํหนดวนัเปิดและวนัปิดภาคการศึกษาท่ีแตกต่างจากวรรค

หน่ึงก็ได ้    แต่ตอ้งเป็นไปตามความเหมาะสมและความตอ้งการของทอ้งถ่ิน  และตอ้งสอดคล้องกบั

เกณฑม์าตรฐานของหลกัสูตร และใหท้าํเป็นประกาศของมหาวทิยาลยั 

  ๙.๔  การเปิดสอนสาขาวิชาใด ระดบัใด  ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานของ

หลกัสูตร โดยผ่านความเห็นชอบจากสภาวิชาการ และรายงานผลการปฏิบติังานให้สภามหาวิทยาลยั

ทราบทุกส้ินปีการศึกษา 

  ๙.๕ ให้อาจารย์ผูส้อนจดัทาํแนวการสอน  เอกสารประกอบการสอน   หรือ

เอกสารคาํสอน หรือกาํหนดตาํราหลกัทุกรายวชิาท่ีเปิดสอนใหแ้ก่นกัศึกษาในแต่ละภาคการศึกษา 
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  ๙.๖  รายวิชาใดท่ีเปิดสอนมากกว่า ๑ กลุ่ม ในภาคเรียนเดียวกนั  ให้อาจารย ์   

ผูส้อนใชแ้นวการสอน ขอ้สอบ และใชเ้กณฑก์ารวดัผลและประเมินผลเดียวกนั 

  ๙.๗  ตําราหลักในรายวิชาท่ีเปิดสอน   อาจเรียบเรียงโดยอาจารย์ของ 

มหาวิทยาลยั หรือผูเ้ช่ียวชาญภายนอกก็ได ้โดยจะตอ้งมีขอบเขตของเน้ือหาครอบคลุมหลกัสูตร  และ

ระดบัการศึกษา 

  ๙.๘  มหาวิทยาลยัตอ้งสนบัสนุนการจดัหาหรือผลิตส่ือ  เพื่อใช้ประกอบการ

เรียนการสอน  และพฒันาโสตทศันูปกรณ์พื้นฐาน   ส่ือการเรียนการสอนให้มีมาตรฐานและ  เพียงพอ

กบัจาํนวนนกัศึกษา 

  ๙.๙ ให้สํานักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ  และสํานักศิลปะและ

วฒันธรรมอาํนวยความสะดวกแก่นักศึกษาในรูปแบบต่างๆ เพื่อส่งเสริมให้นักศึกษามีโอกาสศึกษา  

คน้ควา้หาความรู้และประสบการณ์เพิ่มข้ึน 

  ๙.๑๐  การนิเทศการฝึกประสบการณ์วิชาชีพ  สหกิจศึกษา  ให้คณะแต่งตั้ง

คณะกรรมการทาํหน้าท่ีเป็นผูด้าํเนินการกาํกบั  และควบคุมการฝึกประสบการณ์วิชาชีพและสหกิจ-

ศึกษาใหมี้ประสิทธิภาพและคุณภาพ 

  ๙.๑๑  คณะต้องจดัอาจารย์ท่ีปรึกษา     ทาํหน้าท่ีให้คาํปรึกษาด้านวิชาการ  

วธีิการเรียน  ควบคุมแผนการเรียน  และติดตามความกา้วหนา้ในการเรียนของนกัศึกษา 

  ๙.๑๒ ให้คณะกรรมการประจาํคณะ ทาํหน้าท่ีกลัน่กรอง ตรวจสอบ และ ให้

ความเห็นชอบการประเมินผลการเรียน   

  ๙.๑๓ ใหมี้การโอนผลการเรียน  และการยกเวน้การเรียนในรายวิชาท่ีไดศึ้กษา

แลว้ในระดบัเดียวกนั 

  หลกัเกณฑแ์ละวธีิปฏิบติัในการขอโอนผลการเรียนและการยกเวน้การเรียนใน

รายวิชา ให้เป็นไปตามขอ้บงัคบัมหาวิทยาลยั ว่าดว้ยการโอนผลการเรียนและการยกเวน้การเรียน ใน

รายวชิา และตามขอ้กาํหนดของแต่ละสาขาวชิา 

 ขอ้ ๑๐ ใหมี้การวดัผลการศึกษาระหวา่งภาคเรียนและปลายภาคเรียน ในทุกรายวิชา  ท่ีมี

การเรียนการสอนในแต่ละภาคเรียน 

  การวดัผลระหว่างภาคเรียน ใช้วิธีสอบย่อยและหรือการทาํรายงานและหรือ

การสอบปฏิบติัและหรือทาํกิจกรรมตามท่ีกาํหนดและหรือการสอบกลางภาคเรียน โดยมีคะแนนเก็บ

ระหวา่งร้อยละ ๔๐-๗๐ ของคะแนนรวมทั้งหมด หรือตามมติของสภาวชิาการ 

  การวดัผลปลายภาคเรียน   ใช้วิธีสอบข้อเขียนและหรือสอบปฏิบติั โดยมี

คะแนนอยูร่ะหวา่งร้อยละ ๓๐-๖๐ ของคะแนนรวมทั้งหมด หรือตามมติของสภาวชิาการ 
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ขอ้ ๑๑ ให้ใช้การประเมินผลการเรียนในรายวิชาต่างๆ ตามหลกัสูตร เป็น ๒ ระบบ  

ดงัน้ี 

 

(๑) ระบบค่าระดบัคะแนน แบ่งเป็น ๘ ระดบั 

ระดับคะแนน ความหมายของผลการเรียน ค่าระดับคะแนน 

A ดีเยีย่ม (Excellent) ๔.๐ 

B+ ดีมาก (Very Good) ๓.๕ 

B ดี (Good) ๓.๐ 

C+ ดีพอใช ้(Fairly Good) ๒.๕ 

C พอใช ้(Fair) ๒.๐ 

D+ อ่อน (Poor) ๑.๕ 

D อ่อนมาก (Very Poor) ๑.๐ 

F ตก (Fail) ๐.๐ 

   ระบบน้ี ใชส้าํหรับการประเมินผลการเรียนรายวชิาท่ีเรียนตามหลกัสูตรค่า

ระดบัคะแนนท่ีถือวา่สอบไดต้อ้งไม่ตํ่ากวา่ “D” 

   นกัศึกษาไดค้่าระดบัคะแนนรายวชิาบงัคบัเป็น “F”  ตอ้งลงทะเบียนและ   

เรียนใหม่จนกวา่จะสอบได ้และใหบ้นัทึกลงในระเบียนแสดงผลการเรียน 

   สาํหรับวชิาเลือกถา้ไดค้่าระดบัคะแนน “F” จะลงทะเบียนรายวชิานั้นซํ้ าอีก

หรือเลือกรายวชิาอ่ืนแทนได ้และบนัทึกลงในระเบียนแสดงผลการเรียน 

   สาํหรับวชิาการฝึกประสบการณ์วชิาชีพครู   จะตอ้งไดค้่าระดบัคะแนน         

ไม่ต ํ่ากวา่ “C” 

   (๒) ระบบไม่มีค่าระดบัคะแนน กาํหนดสัญลกัษณ์การประเมินดงัน้ี 

ระดับการประเมิน ความหมายของผลการเรียน ค่าร้อยละ 

PD ผา่นดีเยีย่ม (Pass with Distinction) ๙๐-๑๐๐ 

P ผา่น (Pass) ๕๐-๘๙ 

NP ไม่ผา่น (No Pass) ๐-๔๙ 

 

   ระบบน้ีใชส้าํหรับการประเมินรายวชิาเตรียมฝึกประสบการณ์วชิาชีพ รายวชิา

การฝึกประสบการณ์วชิาชีพ รายวชิาสหกิจศึกษา รายวชิาท่ีหลกัสูตรบงัคบัใหเ้รียนเพิ่มตามขอ้กาํหนด

เฉพาะ และรายวชิาท่ีสภามหาวทิยาลยักาํหนดใหเ้รียนเพิ่ม 
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   รายวชิาท่ีไดผ้ลประเมิน “NP” นกัศึกษาตอ้งลงทะเบียนและเรียนใหม่จนกวา่

จะผา่นการประเมิน 

  สัญลกัษณ์อ่ืน มีดงัน้ี 

               Au (Audit) ใชส้าํหรับการลงทะเบียนเพื่อร่วมฟัง  โดยไม่นบัหน่วยกิต 

   W (Withdraw) ใช้สําหรับการบนัทึกหลงัจากไดรั้บอนุมติัให้ถอนรายวิชานั้น

ก่อนกาํหนดการสอบปลายภาคไม่นอ้ยกวา่ ๒ สัปดาห์    รวมทั้งกรณีท่ีนกัศึกษาลาพกัการศึกษาหรือ  ถูก

สั่งใหพ้กัการศึกษา หลงัจากลงทะเบียนเรียนในภาคเรียนนั้นแลว้  และรายวิชาเลือกท่ีไดรั้บอนุมติัให้ไป

เรียนรายวชิาอ่ืนแทน 

   I (Incomplete)     ใช้สําหรับบนัทึกการประเมินท่ีไม่สมบูรณ์ในรายวิชาท่ี  

นกัศึกษายงัทาํงานไม่เสร็จตามกาํหนด โดยมีเหตุผลสมควร เม่ือส้ินภาคเรียน  โดยผูส้อนตอ้งส่งคะแนน

ท่ีมีอยูพ่ร้อมแนบเกณฑก์ารประเมินผล 

   นักศึกษาท่ีได้ “I” ต้องดาํเนินการขอรับการประเมิน   เพื่อเปล่ียนระดับค่า

คะแนนให้เสร็จส้ินภายในภาคเรียนถดัไป ถา้นกัศึกษายงัทาํงานไม่เสร็จ คณะกรรมการประจาํคณะจะ

พิจารณาผลงานท่ีคา้งอยูเ่ป็นศูนย ์และประเมินผลการเรียนจากคะแนนท่ีมีอยูแ่ลว้ ตามเกณฑ์ของอาจารย์

ประจาํวชิา 

   FM (Final Missing) ใชบ้นัทึกการประเมินในรายวชิาท่ีนกัศึกษาขาดสอบปลาย

ภาค โดยผูส้อนตอ้งส่งคะแนนท่ีมีอยูพ่ร้อมแนบเกณฑก์ารประเมินผล 

   นักศึกษาท่ีขาดสอบปลายภาค   จะต้องสมคัรสอบและชําระค่าธรรมเนียม    

รายวิชาละ  ๓๐๐  บาท   ภายใน ๑๔ วนั  หลังจากเสร็จส้ินการสอบตามกําหนดของมหาวิทยาลัย  

นกัศึกษาท่ีขาดสอบและไม่สมคัรสอบตามท่ีมหาวิทยาลยักาํหนด  หรือสมคัรและชาํระเงินแต่   ไม่มา

สอบตามท่ีมหาวิทยาลยักาํหนด    คณะกรรมการประจาํคณะจะปรับคะแนนส่วนท่ีเหลืออยู่  เป็นศูนย ์

แลว้ประเมินผลการเรียนจากคะแนนท่ีมีอยู ่ตามเกณฑ์ของอาจารยป์ระจาํวิชา และในการ   ยื่นคาํร้องขอ

สอบปลายภาค  ให้นักศึกษายื่นคาํร้องท่ีสํานักงานคณบดีในรายวิชาท่ีตนเองเรียนอยู่   เพื่อคณบดี

พิจารณาต่อไป  

กรณีมหาวิทยาลัยมีความจาํเป็น   หรือนักศึกษาเจ็บป่วยจนไม่สามารถทาํการสอบ   

ปลายภาคได ้ คณบดีอาจพิจารณายกเวน้การชาํระค่าธรรมเนียมการสอบได ้

  ขอ้ ๑๒ รายวิชาท่ีไดรั้บการยกเวน้การเรียน ตามขอ้บงัคบัว่าดว้ยการโอนผลการเรียน

และยกเวน้ผลการเรียนใหไ้ดผ้ลการเรียนดงัน้ี 

   ๑๒.๑ รายวชิาท่ีไดรั้บการยกเวน้การเรียน จากการศึกษาในระบบ  ให้ไดรั้บผล

การเรียน “P” 
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   ๑๒.๒ รายวิชาท่ีไดรั้บการยกเวน้การเรียน จากการศึกษานอกระบบและหรือ

การศึกษาตามอธัยาศยั ใหไ้ดผ้ลการเรียน ดงัน้ี 

    CS (Credits from Standardized Test) กรณีไดห้น่วยกิต จากการ

ทดสอบมาตรฐาน (Standardized Test) 

    CE (Credits from Exam) กรณีไดห้น่วยกิต จากการทดสอบดว้ยการ

สอบท่ีไม่ใช่การทดสอบมาตรฐาน (Non-Standardized Test) 

    CT (Credits from Training)  กรณีไดห้น่วยกิต   จากการประเมิน   

การศึกษา/อบรมท่ีจดัโดยหน่วยงานอ่ืนท่ีไม่ใช่สถาบนัอุดมศึกษา (Evaluation of Non-Sponsored 

Training) 

    CP (Credits from Portfolio) กรณีไดห้น่วยกิต จากการเสนอแฟ้ม

สะสมผลงาน (Portfolio) 

  ขอ้ ๑๓ การหาค่าระดบัคะแนนเฉล่ีย 

   ค่าระดบัคะแนนเฉล่ียประจาํภาค และค่าระดบัคะแนนเฉล่ียสะสม ให้คิดเป็น

เลขทศนิยม  ๒  ตาํแหน่ง   โดยไม่ปัดเศษ   สําหรับรายวิชาท่ีผลการเรียนเป็น  “I”  หรือ  “FM”  ไม่นาํ    

หน่วยกิตมารวมเป็นตวัหารเฉล่ีย 

   ๑๓.๑  กรณีท่ีสอบตกและต้องเรียนซํ้ าในรายวิชาบังคับ ให้นับรวมทั้ ง      

หน่วยกิตท่ีสอบตกและเรียนซํ้ าเพื่อใชเ้ป็นตวัหาร 

    สําหรับรายวิชาเลือก  อาจเลือกเรียนวิชาเดิมหรือวิชาอ่ืนแทนได ้   

และใหน้บัหน่วยกิตท่ีสอบตกเป็นตวัหารดว้ย 

   ๑๓.๒ กรณีท่ีนกัศึกษาลงทะเบียนเรียนวิชาซํ้ ากบัรายวิชาท่ีสอบไดแ้ลว้ หรือ

เรียนวิชาท่ีระบุไว้ในหลักสูตรท่ีเทียบเท่า  ให้นับหน่วยกิตและค่าระดับคะแนนเฉพาะรายวิชาท่ี

ลงทะเบียนคร้ังแรกเท่านั้น 

  ขอ้ ๑๔ ผูท่ี้สาํเร็จการศึกษาตามหลกัสูตร ตอ้งมีคุณสมบติัครบถว้นทุกขอ้ ดงัน้ี 

   ๑๔.๑ มีความประพฤติดี 

   ๑๔.๒ สอบผ่านในรายวิชาต่างๆ ครบตามหลักสูตร รวมทั้งรายวิชาท่ีสภา

มหาวทิยาลยักาํหนด 

   ๑๔.๓ ไดร้ะดบัคะแนนเฉล่ียสะสมไม่ตํ่ากวา่ ๒.๐๐ 

   ๑๔.๔ มีระยะเวลาศึกษา ตามขอ้ ๖ 

  ขอ้ ๑๕ วนัสาํเร็จการศึกษากาํหนด ๑๔ วนั หลงัจากการสอบปลายภาควนัสุดทา้ย 

  ขอ้ ๑๖ การพน้สภาพการเป็นนกัศึกษา ใหเ้ป็นไปตามหลกัเกณฑต์่อไปน้ี 

   ๑๖.๑ ตาย 
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   ๑๖.๒ ลาออก 

   ๑๖.๓ ขาดคุณสมบติัของผูส้มคัรเขา้เป็นนกัศึกษา 

   ๑๖.๔ ปฏิบติัตนผดิระเบียบของมหาวทิยาลยัและมหาวทิยาลยัมีประกาศให้พน้

สภาพการเป็นนกัศึกษา 

   ๑๖.๕ เ ม่ือพ้นกําหนดเวลา ๒ สัปดาห์แรกของภาคเรียนแล้วย ังไม่มา

ลงทะเบียนเรียน  หรือไม่ไดม้ารักษาสถานภาพการเป็นนกัศึกษา 

    นกัศึกษาท่ีพน้สภาพการเป็นนักศึกษาอาจขอคืนสถานภาพการเป็น

นกัศึกษาได ้ โดยไดรั้บอนุมติัจากอธิการบดีหรือผูท่ี้อธิการบดีมอบหมาย 

   ๑๖.๖ นกัศึกษาลงทะเบียนเรียนครบตามท่ีหลกัสูตรกาํหนด และไดค่้าระดบั

คะแนนเฉล่ียสะสมตํ่ากวา่ ๑.๘๐ 

   ๑๖.๗ เรียนครบหลกัสูตรและไดรั้บอนุมติัใหส้าํเร็จการศึกษาตามขอ้ ๑๔ 

   ๑๖.๘ มีผลการเรียนอยูใ่นเกณฑข์อ้ใดขอ้หน่ึง  ดงัต่อไปน้ี 

    ๑)  ผลการประเมินได้คะแนนเฉล่ียสะสมตํ่ากว่า ๑.๖๐  เม่ือส้ิน       

ภาคเรียนปกติภาคเรียนท่ี ๒ นบัแต่วนัเร่ิมเขา้เรียน 

    ๒)  ผลการประเมินไดค้ะแนนเฉล่ียสะสมตํ่ากว่า ๑.๘๐ ในภาคเรียน

ปกติท่ี ๔ ท่ี ๖ ท่ี ๘ ท่ี ๑๐ ท่ี ๑๒ ท่ี ๑๔ ท่ี ๑๖ ท่ี ๑๘ ท่ี ๒๐ ท่ี ๒๒ และท่ี ๒๔  นบัแต่วนัเร่ิมเขา้เรียน 

    ๓)  นกัศึกษาไม่ผา่นการฝึกประสบการณ์วชิาชีพเป็นคร้ังท่ี ๒ 

   ๑๖.๙  มีระยะเวลาการศึกษาเกินกาํหนดเวลาตามขอ้ ๖ 

  ขอ้ ๑๗ เม่ือนกัศึกษาเรียนไดห้น่วยกิต ครบตามท่ีกาํหนดไวใ้นหลกัสูตรแลว้และไดค้่า

ระดับคะแนนเฉล่ียสะสมตั้งแต่ ๑.๘๐ แต่ไม่ถึง ๒.๐๐ ให้เลือกเรียนรายวิชาเพิ่มเติมเพื่อทาํค่าระดับ

คะแนนเฉล่ียสะสมใหถึ้ง ๒.๐๐ ทั้งน้ี ตอ้งอยูใ่นระยะเวลาท่ีกาํหนด ตามขอ้ ๖ 

  ขอ้ ๑๘ นกัศึกษาท่ีทุจริตหรือร่วมทุจริตในการสอบรายวิชาใดให้นกัศึกษาผูน้ั้นไดรั้บ

ผลการเรียน F ในรายวชิานั้น และใหม้หาวทิยาลยัพิจารณาโทษตามควรแก่กรณี 

  ขอ้ ๑๙ ผูส้าํเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี จะไดรั้บเกียรตินิยมตอ้งมีคุณสมบติัดงัน้ี 

   ๑๙.๑ นักศึกษาระดบัปริญญาตรี   สอบได้ระดบัคะแนนเฉล่ียจากการศึกษา   

ไม่นอ้ยกวา่ ๓.๗๕ จะไดรั้บเกียรตินิยมอนัดบั ๑ 

             นักศึกษาระดบัปริญญาตรี   สอบได้ระดบัคะแนนเฉล่ียจากการศึกษา   

ไม่นอ้ยกวา่ ๓.๒๕ แต่ไม่ถึง ๓.๗๕ จะไดรั้บเกียรตินิยมอนัดบั ๒ 
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             นักศึกษาระดบัปริญญาตรี(ต่อเน่ือง)  สอบได้ระดบัคะแนนเฉล่ียจาก

ระดบัอนุปริญญาหรือประกาศนียบตัรวิชาชีพชั้นสูงหรือประกาศนียบตัรอ่ืนใดท่ีเทียบเท่าไม่น้อยกว่า 

๓.๗๕ และเรียนครบตามหลกัสูตรไดค้่าระดบัคะแนนเฉล่ียจากการศึกษาในมหาวิทยาลยั ไม่น้อยกว่า 

๓.๗๕ จะไดรั้บเกียรตินิยมอนัดบั ๑ 

             นกัศึกษาระดบัปริญญาตรี (ต่อเน่ือง)   สอบไดร้ะดบัคะแนนเฉล่ียจาก

ระดบัอนุปริญญาหรือประกาศนียบตัรวิชาชีพชั้นสูงหรือประกาศนียบตัรอ่ืนใดท่ีเทียบเท่าไม่น้อยกว่า 

๓.๒๕ และเรียนครบตามหลกัสูตรไดค้่าระดบัคะแนนเฉล่ียจากการศึกษาในมหาวิทยาลยั ไม่น้อยกว่า 

๓.๒๕ จะไดรั้บเกียรตินิยมอนัดบั ๒ 

   ๑๙.๒ สอบไดใ้นรายวิชาใดๆ ไม่ตํ่ากวา่ “C” ตามระบบค่าระดบัคะแนน หรือ

ไม่ได ้“NP” ตามระบบไม่มีค่าระดบัคะแนน 

   ๑๙.๓ มีระยะเวลาศึกษา 

๑) นักศึกษามีเวลาเรียนไม่เกิน ๔ ภาคเรียนปกติติดต่อกัน สําหรับ         

หลกัสูตร ๒ ปี 

๒) นักศึกษามีเวลาเรียนไม่เกิน ๘ ภาคเรียนปกติติดต่อกนั สําหรับ  

หลกัสูตร ๔ ปี 

๓) นักศึกษามีเวลาเรียนไม่เกิน ๑๐ ภาคเรียนปกติติดต่อกนั สําหรับ

หลกัสูตร ๕ ปี 

๔) นกัศึกษามีเวลาเรียนไม่เกิน ๑๒ ภาคเรียนปกติติดต่อกนั สําหรับ

หลกัสูตร ๖ ปี 

  ขอ้ ๒๐ นกัศึกษาท่ีขอยกเวน้ผลการเรียนไม่มีสิทธ์ิไดรั้บปริญญาเกียรตินิยม 

  ขอ้ ๒๑ ใหค้ณะกรรมการประจาํคณะเป็นผูอ้นุมติัการประเมินผลการศึกษา 

ขอ้ ๒๒  ค่าธรรมเนียมการศึกษา 

การเก็บค่าธรรมเนียมการศึกษาทุกระบบทุกประเภท ให้เป็นไปตามระเบียบของ

มหาวทิยาลยั   วา่ดว้ยการรับจ่ายเงินเพื่อจดัการศึกษาระดบัปริญญาตรี 

ขอ้ ๒๓ การประเมินผล 

  ๒๓.๑ ให้มหาวิทยาลัยประเมินการสอนของอาจารย์ผูส้อนทุกภาคการศึกษา

เพื่อใหอ้าจารยผ์ูส้อนพฒันาและปรับปรุงคุณภาพการสอน 

  ๒๓.๒  ให้มหาวิทยาลัยมีการประเมินผลการจดัการศึกษาทุกๆ ระยะ ๔ ปี    

เพื่อพฒันาการจดัการเรียนการสอนและพฒันาหลกัสูตร 
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ขอ้ ๒๔ ใหอ้ธิการบดีเป็นผูรั้กษาการตามขอ้บงัคบัน้ี   และมีอาํนาจออกระเบียบ ประกาศ

หรือคาํสั่งเพื่อประโยชน์ในการปฏิบติัตามขอ้บงัคบัน้ี 

ในกรณีท่ีมีปัญหาเก่ียวกบัการปฏิบติัตามขอ้บงัคบัน้ี ให้อธิการบดีมีอาํนาจตีความ  และ

วนิิจฉยั 

 

ประกาศ  ณ วนัท่ี              มิถุนายน  พ.ศ. ๒๕๔๘ 

 

 

พลตรี 

(สนัน่  ขจรประศาสน์) 

      นายกสภามหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 
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เอกสารหมายเลข 3 

การกาํหนดรหัสวชิาของสาขาการตลาด 
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หมู่วชิา การตลาด (MKRT) 

 หมู่วชิาการตลาด  ซ่ึงอยู่ในหมวดวชิาบริหารธุรกจิ ได้จัดลกัษณะเนือ้หาวชิาออกเป็นดังนี ้

 

1. การตลาดทัว่ไป     (MKRT-1--) 

2. การตลาดระหว่างประเทศ    (MKRT-2--) 

3. การส่ือสารการตลาด     (MKRT-3--) 

4. การจัดการด้านการขาย    (MKRT-4--) 

5. การตลาดเฉพาะด้าน     (MKRT-5--) 

6.     

  7.  

8.    การฝึกประสบการณ์วชิาชีพ / สหกจิศึกษา  (MKRT-8--) 

9.   วจัิย สัมมนา      (MKRT-9--) 
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คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

เอกสารหมายเลข 3  การกาํหนดรหัสวชิาของสาขาวชิา 

 

การกาํหนดรหัสของสาขาวชิาการตลาด 

MKRT_ _ _ _ 

MKRT    ความหมาย เป็นรายวชิาท่ีเปิดสอนโดยหลกัสูตรสาขาการตลาด 

ตวัเลขตาํแหน่งแรก  ความหมาย ความเหมาะสมสาํหรับนกัศึกษาชั้นปีต่าง ๆ เช่น 

      MKRT1101  สาํหรับนกัศึกษาชั้นปีท่ี 1 

      MKRT2102  สาํหรับนกัศึกษาชั้นปีท่ี 2 เป็นตน้ 

ตวัเลขตาํแหน่งท่ีสอง  ความหมาย 1 หมายถึงวชิาท่ีเป็นพื้นฐาน 

2 หมายถึงวชิาท่ีเก่ียวขอ้งกบัการนาํไป 

ประยกุตใ์ช ้

      3 หมายถึงวชิาท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ 

      8 หมายถึงวชิาฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 

      9 หมายถึงวชิาสัมมนาและการวจิยั 

ตวัเลขตาํแหน่งท่ีสามและส่ี ความหมาย ลาํดบัของรายวชิา 
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คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

 

 

หมู่วชิาการตลาด   

รหัสวชิา 
ช่ือวชิา หน่วยกติ 

รหัสใหม่ รหัสเก่า 

MKRT1101 MKRT1101 หลกัการตลาด 3(3-0-6) 

MKRT1102 MKRT1102 พฤติกรรมผูบ้ริโภค 3(3-0-6) 

- MKRT2102 การบริหารการตลาด 3(3-0-6) 

MKRT2102 - การจดัการการตลาด 3(3-0-6) 

- MKRT2104 การบริหารช่องทางการจดัจาํหน่าย 3(3-0-6) 

MKRT2104 - การจดัการการจาํหน่าย 3(3-0-6) 

MKRT3101 MKRT3101 การจดัการผลิตภณัฑแ์ละราคา 3(3-0-6) 

- MKRT3102 การตลาดบริการ 3(3-0-6) 

MKRT3102 - การตลาดสาํหรับธุรกิจบริการ 3(3-0-6) 

MKRT3103 MKRT3103 การจดัการคา้ปลีกและการคา้ส่ง 3(3-0-6) 

MKRT3105 MKRT3105 ตลาดสินคา้อุตสาหกรรม 3(3-0-6) 

- MKRT3106 การตลาดสาํหรับผูป้ระกอบการ 3(3-0-6) 

MKRT3106 - การตลาดสาํหรับธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม 3(3-0-6) 

MKRT3201 MKRT3201 การตลาดระหวา่งประเทศ 3(3-0-6) 

MKRT3303 MKRT3303 การส่ือสารทางการตลาด 3(3-0-6) 

MKRT 3305 - การตลาดเพื่อเครือข่ายสังคม 3(3-0-6) 

MKRT3401 MKRT3401 การจดัการดา้นการขาย 3(3-0-6) 

MKRT3402 MKRT3402 การจดัการลูกคา้สัมพนัธ์ 3(3-0-6) 

MKRT3403 - การจดัการโลจิสติกส์และห่วงโซ่อุปทาน 3(3-0-6) 

MKRT3901 MKRT3901 วธีิวจิยัวทิยาทางการตลาด 3(3-0-6) 

MKRT4103 MKRT4103 การตลาดสีเขียว 3(3-0-6) 

MKRT4302 - การจดัการออร์กาไนเซอร์ 3(2-2-5) 

MKRT4501 MKRT4501 การตลาดอิเล็กทรอนิกส์ 3(3-0-6) 

MKRT4801 MKRT4801 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 2(90) 

MKRT4802 MKRT4802 การฝึกประสบการณ์วชิาชีพทางการตลาด   5(350) 

MKRT4803 - สหกิจศึกษาทางการตลาด 6(540) 
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คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

รหัสวชิา 
ช่ือวชิา หน่วยกติ 

รหัสใหม่ รหัสเก่า 

MKRT4804 - เตรียมสหกิจศึกษาทางการตลาด 2(90) 

- MKRT4901 สัมมนาทางการตลาด 1(0-2-1) 

MKRT4901 - สัมมนากลยทุธ์ทางการตลาดเชิงบูรณาการ 3(2-2-5) 

MKRT4902 MKRT4902 การวจิยัทางการตลาด 3(2-2-5) 

MKRT4903 - แผนการตลาด 3(3-0-6) 
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คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารหมายเลข 4 

ผลงานทางวชิาการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



111 

 

คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

ประวตัแิละผลงานทางวชิาการ 

 

1. อาจารย์พวงทพิย์   หนูเจริญ 

     1.1  ตาํแหน่งทางวชิาการ    อาจารย ์  

     1.2   ประวติัการศึกษา 

 

ระดับปริญญา ช่ือปริญญา ช่ือสถาบัน ปีทีสํ่าเร็จ 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโท 

วท.บ. (การจดัการคอมพิวเตอร์) 

บธ.ม. (การตลาด )  

วทิยาลยัครูจนัทรเกษม 

มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์

 

2520 

             2545 

 

     1.3   ภาระการสอน ประจาํปีการศึกษา  2554 

ภาคเรียนที ่1/2554 ภาคเรียนที ่2/2554 

รหัสวชิา ช่ือวชิา                                หน่วยกติ รหัสวชิา ช่ือวชิา                                   หน่วยกติ 

MKRT1101 หลกัการตลาด                     3(3-0-6) MKRT4901 สัมมนากลยทุธ์ทางการตลาดเชิง              

บูรณาการ                               3(3-0-6) 

MKRT3106 การตลาดสาํหรับผูป้ระกอบการ                 

                                              3(3-0-6) 

MKRT3105 ตลาดสินคา้อุตสาหกรรม       3(3-0-6) 

 

     1.4   ผลงานทางวชิาการ  

             1.4.1  ตาํรา หนงัสือ เอกสารประกอบการสอน บทความทางวชิาการ 

           ไม่มี 

1.4.2 ประสบการณ์การทาํงาน 

                       พ.ศ.  2520      อาจารยป์ระจาํ  วทิยาลยัครูนครศรีธรรมราช 

  พ.ศ.  2531   -  ปัจจุบนั  อาจารยป์ระจาํสาขาวชิาการตลาด  

คณะวทิยาการจดัการ  มหาวิทยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม   

พ.ศ.  2547 – ปัจจุบนั ประธานหลกัสูตรสาขาวชิาการตลาด  คณะวทิยาการ

จดัการ มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 
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คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

2. อาจารย์อรนี    บุญมีนิมิตร 

     2.1  ตาํแหน่งทางวชิาการ   อาจารย ์  

     2.2   ประวติัการศึกษา 

ระดับปริญญา ช่ือปริญญา ช่ือสถาบัน ปีทีสํ่าเร็จ 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโท 

ศศ.บ.   ( บริหารธุรกิจ )                              

บธ.ม.( การตลาด ) 

ม.เชียงใหม่ 

ม.แม่โจ ้

2536 

2541 

 

     2.3   ภาระการสอน ประจาํปีการศึกษา  2554 

ภาคเรียนที ่1/2554 ภาคเรียนที ่2/2554 

รหัสวชิา ช่ือวชิา                                    หน่วยกติ รหัสวชิา ช่ือวชิา                                หน่วยกติ 

MKRT4103 การตลาดสีเขียว                       3(3-0-6) MKRT4903 แผนการตลาด                      3(3-0-6) 

MKRT3201 การตลาดระหวา่งประเทศ        3(3-0-6) MKRT3401 การจดัการดา้นการขาย       3(3-0-6) 
 

      2.4   ผลงานทางวชิาการ  

            2.4.1  ตาํรา หนงัสือ เอกสารประกอบการสอน บทความทางวชิาการ 

อรนี บุญมีนิมิตร.(2553).  การตลาดสีเขียว . วิทยาการสาร, หนา้ 33-38 

อรนี บุญมีนิมิตร.(2553). การตลาดสีเขียว โอกาส และความทา้ทาย. เอกสารการประชุม   

             วชิาการนานาชาติ มหาวทิยาลัยรังสิต, หนา้ 55-59. 

2.4.2   ประสบการณ์การทาํงาน 

พ.ศ.2554   รองคณบดีฝ่ายประกนัคุณภาพและศูนยฝึ์กประสบการณ์วชิาชีพ 

พ.ศ.2549-ปัจจุบนั กรรมการบริหารหลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต  

สาขาวชิาการตลาด 

พ.ศ.2550-2553  หวัหนา้สาํนกังานคณบดี คณะวทิยาการจดัการ  

พ.ศ.2541-2545    กรรมการบริหารโปรแกรมวิชาบริหารธุรกิจ 

          2.4.3   การฝึกอบรม 

พ.ศ. 2553  โครงการตน้กลา้วจิยั รุ่นท่ี 8  

พ.ศ. 2552  เทคนิคการสอนดา้นบริหารธุรกิจ ณ Eastern Institute of  

Technology ประเทศนิวซีแลนด ์   

พ.ศ. 2545  หลกัสูตรMini MBA.  มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 
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คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

3. อาจารย์สิทธิ   วงศ์ทองคํา 

    3.1  ตาํแหน่งทางวชิาการ    อาจารย ์  

    3.2   ประวติัการศึกษา 

 

ระดับ

ปริญญา 

ช่ือปริญญา ช่ือสถาบัน ปีทีสํ่าเร็จ 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโท 

วท.บ.(เทคโนโลยชีีวภาพ)                    

บธ.ม. (การตลาด )  

มหาวทิยาลยัรังสิต 

มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์

2539 

2543 

 

    3.3   ภาระการสอน ประจาํปีการศึกษา  2554 

ภาคเรียนที ่1/2554 ภาคเรียนที ่2/2554 

รหัสวชิา ช่ือวชิา                                  หน่วยกติ รหัสวชิา ช่ือวชิา                                หน่วยกติ 

MKRT4302 การจดัการออร์กาไนเซอร์    3(2-2-5) MKRT4902 การวจิยัทางการตลาด          3(2-2-5) 

MKRT3901 วธีิวจิยัวทิยาทางการตลาด    3(3-0-6) MKRT3402 การจดัการลูกคา้สัมพนัธ์      3(3-0-6) 

 

       3.4   ผลงานทางวชิาการ  

             3.4.1  ตาํรา หนงัสือ เอกสารประกอบการสอน บทความทางวชิาการ 

          สิทธิ    วงศท์องคาํ.(2549) เอกสารประกอบการสอน วชิาการวจัิยตลาด. กรุงเทพฯ:  

                                                    มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม. 

3.4.2  ประสบการณ์การทาํงาน 

         พ.ศ. 2540– ปัจจุบนั     เลขานุการหลกัสูตรการบริหารธุรกิจ สาขาการตลาด 

                   คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัจนัทรเกษม 

พ.ศ.2540 – ปัจจุบนั  นกัวิจยัอิสระ 

3.4.3   ผลงานวจิยั 

สิทธิ   วงศท์องคาํ.(2549). ทศันคติและพฤติกรรมนักท่องเทีย่วชาวไทยในการใช้บัตร 

   เครดิต ในเขตกรุงเทพมหานคร.กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัราชภฏั 

จนัทรเกษม. 

            ----------------------.(2550). การจัดกจิกรรมออกกาํลงักายเพือ่สร้างความมีส่วนร่วมในการ 

                                                     เรียนวชิาการจัดกจิกรรมทางการตลาดของนักศึกษาช้ันปีที่4.กรุงเทพฯ: 

                                        มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม. 
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คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

                        ----------------------.(2551).รูปแบบทีเ่หมาะสมในการพฒันาบุคลากรของพนักงาน       

                                                     มหาวทิยาลัยสายวชิาการ.กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม. 

                        ----------------------.(2552).ปัญหาและแนวทางแก้ไขระบบงานอาจารย์ที่ปรึกษา. 

                                         กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม. 

                       ----------------------.(2553).ความต้องการพืน้ฐานของนักศึกษาคณะวทิยาการ จัดการ.  

                                                     กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม. 
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คณะวทิยาการจดัการ   มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม                  หลกัสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต   สาขาวชิาการตลาด    
 

4. อาจารย์ดร.จุฑาทพิย์ พหลภาคย์ 

    4.1  ตาํแหน่งทางวชิาการ     อาจารย ์  

    4.2   ประวติัการศึกษา 

ระดับปริญญา ช่ือปริญญา ช่ือสถาบัน ปีทีสํ่าเร็จ 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโท 

ปริญญาเอก 

ศศ.บ. ( บริหารรัฐกิจ )  

บธ.ม.( การตลาด )  

ค.ด. ( การอุดมศึกษา ) 

ม.รามคาํแหง 

ม.ธุรกิจบณัฑิตย ์

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

2527 

2537 

2547 

 

    4.3   ภาระการสอน ประจาํปีการศึกษา  2554 

     

ภาคเรียนที ่1/2554 ภาคเรียนที ่2/2554 

รหัสวชิา ช่ือวชิา                           หน่วยกติ รหัสวชิา ช่ือวชิา                        หน่วยกติ 

MKRT2104 การจดัการการจาํหน่าย     3(3-0-6) MKRT3403 การจดัการโลจิสติกส์และห่วงโซ่

อุปทาน                              3(3-0-6) 

MKRT2102 การจดัการการตลาด        3(3-0-6) MKRT 3305 การตลาดเพื่อเครือข่ายสังคม 

                                          3(3-0-6) 

 

 4.4   ผลงานทางวชิาการ  

            4.4.1  ตาํรา หนงัสือ เอกสารประกอบการสอน บทความทางวชิาการ 

        จุฑาทิพย ์ ภารพบ.(2541).เอกสารประกอบการสอน รายวชิาศิลปะการขาย.   

                                   นครศรีธรรมราช: มหาวทิยาลยัราชภฏันครศรีธรรมราช.      

         ------------------------(2542).เอกสารประกอบการสอน รายวชิาการบริหารตลาด   

                                                  นครศรีธรรมราช: มหาวทิยาลยัราชภฏันครศรีธรรมราช.      

        จุฑาทิพย ์ ภารพบ และคณะ. (2544).เอกสารประกอบการสอนนโยบายผลติภัณฑ์ 

                                    และราคาการโฆษณาและส่งเสริมการขาย.นครศรีธรรมราช: 

                                                           มหาวทิยาลยัราชภฏันครศรีธรรมราช .     

         ------------------------(2548). ข้อมูลย้อนกลบั 360 องศา เพือ่การบริหาร 

                                    ทรัพยากรบุคคลในสถาบันอุดมศึกษา. วารสารคณะวทิยาการจดัการ(หนา้ 

                                    1- 10).นครศรีธรรมราช:มหาวทิยาลยัราชภฏันครศรีธรรมราช.      
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           4.4.2   ประสบการณ์การทาํงาน 

พ.ศ.2538-2539  เลขานุการสาํนกัทะเบียนและประมวลผล มหาวทิยาลยัราช

ภฏันครศรีธรรมราช      

พ.ศ.2540-2542   หวัหนา้ฝ่ายประชาสัมพนัธ์ มหาวทิยาลยัราชภฏั

นครศรีธรรมราช      

พ.ศ.2542-2543   เลขานุการโปรแกรมวชิาการบริหารธุรกิจ มหาวทิยาลยัราช

ภฏันครศรีธรรมราช      

พ.ศ.2542-2543    รองคณบดีฝ่ายบริหาร คณะวิทยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราช

ภฏันครศรีธรรมราช      

พ.ศ.2550-2552     ประธานหลกัสูตรการบริหารธุรกิจ  มหาวทิยาลยัราชภฏั

นครศรีธรรมราช      

พ.ศ. 2545 – มีนาคม 2553  คณบดีคณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฏั

นครศรีธรรมราช      

พ.ศ.2551-มีนาคม 2553 ผูอ้าํนวยการศูนยบ์่มเพาะวสิาหกิจ มหาวทิยาลยัราชภฏั

นครศรีธรรมราช      

มีนาคม 2553-ปัจจุบนั       กรรมการหลกัสูตรบริหารธุรกิจ  สาขาการตลาด 

                                                          มหาวทิยาลยัราชภฎัจนัทรเกษม 

           4.4.3   ผลงานวจิยั 

                 จุฑาทิพย์  ภารพบ.(2546 ).  กลยุทธ์การพัฒนาวัฒนธรรมวิจัยของอาจารย์.                        

(ผูช่้วยนกัวจิยั)  กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

            ------------------------.(2546).  Development of 360 Feedback System for Human  

Resource   Management   for Faculty  of Rajabhat   Institues. SEAAIR 2003   

Conference  Bangkok Thailand.  

จุฑาทิพย ์ ภารพบและคณะ. (2550)   แนวทางการกาํหนดกลยุทธการตลาดผลิตภัณฑ์ปุ๋ ย 

ชีวภาพแบบมีส่วนร่วม : กรณีศึกษากลุ่มชุมชนปุ๋ยหมักชีวภาพ อําเภอหัวไทร  กรุงเทพฯ: สํานกั

งานวจิยัแห่งชาติ. จ.นครศรีธรรมราช. 

   ------------------------(ผูว้ิจยัร่วม).(2551)  การพัฒนารูปแบบการสอนแบบเกมในการ

จัดการเรียนการสอนสายวิชาการตลาด  (ศึกษาเฉพาะกรณีศึกษากลุ่มมหาวิทยาลัยราชภัฏ              

กลุ่มภูมิศาสตร์ภาคใต้) ยะลา: มหาวทิยาลยัราชภฏั ยะลา. 

------------------------(ผูว้จิยัร่วม).(2553) การวจัิยแบบมีส่วนร่วมเพือ่จัดตั้งกลุ่มอาชีพผลติ

เห็ดโคนญีปุ่่ นตามกระบวนการวสิาหกจิชุมชน ในตําบลกาํเนิดนพคุณ และตําบลขามทะเลสอ .

กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม. 
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4.4.4  การฝึกอบรม 

พ.ศ.2538    หลกัสูตรการตลาด  มหาวทิยาลยันิวคาสเซิล ประเทศองักฤษ 1 เดือน 

พ.ศ.2546    ศึกษาดูงานการบริหารจดัการมหาวทิยาลยั  ประเทศออสเตรเลีย  

พ.ศ.2547   ศึกษาดูงานการบริหารจดัการ และสหกิจศึกษา มหาวทิยาลยัสยามและ

มหาวทิยาลยัเทคโนโลยสุีรนารี  

       พ.ศ. 2548   อบรมหลกัสูตร  PBL  จดัโดยสาํนกังานการอุดมศึกษา   

         พ.ศ.2548    ศึกษาดูงานการบริหารจดัการ การจดัการเรียนการสอน มหาวิทยาลยั

ปักก่ิง ประเทศจีน  

พ.ศ.2549  อบรมหลกัสูตร The 360  degree  Marketing Program จากศูนยพ์ฒันา

กลยทุธ์ทางธุรกิจ  

พ.ศ.2549   ศึกษาดูงานการจดัการธุรกิจ มหาวทิยาลยั  ประเทศเวยีดนาม  

พ.ศ.2550    ศึก ษ า ดูง า นกา รจัดกา ร ธุ รกิ จ  และ ศึ ก ษา ดูง า นด้า นหลัก สู ตร 

มหาวทิยาลยัโตเกียว ประเทศญ่ีปุ่น   

พ.ศ.2551  ศึกษาดูงาน  การจดัการเรียนการสอนระดบับณัฑิตศึกษา  การพฒันา

หลกัสูตรบริหารธุรกิจ และแนวทางการจดัทาํ โครงการความร่วมมือ

มหาวทิยาลยัเคียงฮี  ในประเทศเกาหลีใต ้  

พ.ศ.2552   อบรมหลักสูตรผู ้บริหารระดับสูง สํานักงานคณะกรรมการการ

อุดมศึกษา 

 

การเป็นวิทยากร 

พ.ศ. 2547   วิทยากรอบรมเร่ือง เทคนิคงานบริการทางการตลาด ให้กบับุคลากร 

โรงพยาบาลมหาราช   

พ.ศ.2548   วทิยากรอบรมเร่ือง จิตวิทยาในการให้บริการ  ให้กบัองคก์ารสวนยาง 

จงัหวดัยะลา   

พ.ศ.2548   วิทยากรอบรมเร่ือง การเขียนแผนธุรกิจ  ให้กบับุคลากร สาธารณสุข

จงัหวดันครศรีธรรมราช   

พ.ศ.2549    วิทยากรอบรมเร่ือง  การวางแผนการตลาด  ให้กับกลุ่มแม่บ้าน

ผลิตภณัฑก์ระจูด อาํเภอชะอวด   

พ.ศ.2551 วทิยากรอบรมเร่ือง Below the line Strategiesใหก้บั

การส่ือสารแห่งประเทศไทย สาํนกังานเขตใต ้  
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5. อาจารย์อธิรินทร์   รัฐกจิวานิชย์ 

     5.1  ตาํแหน่งทางวชิาการ     อาจารย ์  

     5.2   ประวติัการศึกษา 
 

ระดับปริญญา ช่ือ-นามสกุล ช่ือสถาบัน ปีทีสํ่าเร็จ 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโท 

บธ.บ.  ( การตลาด )                                   

บธ.ม. ( การตลาด ) 

ม.อสัสัมชญั 

ม. รามคาํแหง 

2541 

2548 

 

 

5.3 ภาระการสอน ประจาํปีการศึกษา  2554 

ภาคเรียนที ่1/2554 ภาคเรียนที ่2/2554 

รหัสวชิา ช่ือวชิา                                   หน่วยกติ รหัสวชิา ช่ือวชิา                        หน่วยกติ 

MKRT3106 การตลาดสาํหรับธุรกิจขนาดกลางและ

ขนาดยอ่ม                                3(3-0-6) 

MKRT3101 การจดัการผลิตภณัฑแ์ละราคา 

                                              3(3-0-6) 

MKRT1102 พฤติกรรมผูบ้ริโภค                 3(3-0-6) MKRT3103 การจดัการคา้ปลีกและการคา้ส่ง 

                                              3(3-0-6) 
      

 

5.4   ผลงานทางวชิาการ  

             5.4.1  ตาํรา หนงัสือ เอกสารประกอบการสอน บทความทางวชิาการ 

                       ไม่มี 

5.4.2  ประสบการณ์การทาํงาน 

พ.ศ. 2539  เจา้หนา้ท่ีฝ่ายแนะนาํผลิตภณัฑ ์บริษทั THAI ULTIMATE CAR 

(TUC) CO.,  LTD. 

พ.ศ. 2543  เจา้หนา้ท่ีฝ่ายแนะนาํผลิตภณัฑ ์บริษทั DIETHELM CO.,&LTD. 

(INFANT MILK)   

พ.ศ. 2543  เจา้หนา้ท่ีฝ่ายแนะนาํผลิตภณัฑ ์บริษทั L’OREAL THAILAND 

CO.,LTD. (THAILAND) 

พ.ศ. 2545  เจา้หนา้ท่ีฝ่ายแนะนาํผลิตภณัฑ ์บริษทั MAPA SPONTEX CO.,LTD. 

(THAILAND) 
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                         พ.ศ. 2549   อาจารย ์ มหาวทิยาลยัสยาม  

                          พ.ศ. 2550   อาจารย ์ มหาวทิยาลยัอสัสัมชญั 

             พ.ศ. 2552 อาจารยป์ระจาํสาขาวชิาการจดัการ  คณะวทิยาการจดัการ    

    มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 

 

5.5 การฝึกอบรม 

พ.ศ. 2539    BASIC SALES COURSE. THAI ULTIMATE CAR CO., LTD. 

พ.ศ. 2544    SALES TECHNIQUES FOR SUCCESS I&II. 

พ.ศ. 2544    BETTER THAN THE BEST. PROCESSED BY OUTSOURCE 

TRAINING  CENTER, DIETHELM CO., LTD 

พ.ศ. 2545    WE WILL WIN.EQ.COM.PROCESSED BY CELEMI’S APPLES 

&  ORANGES 

พ.ศ. 2554     อบรมการทาํวจิยัในชั้นเรียน 

พ.ศ. 2554     อบรมการเขา้สู่ตาํแหน่งทางวิชาการ 

พ.ศ. 2554     อบรมเทคนิคการออกขอ้สอบท่ีดี 
 

 


	3.1.1 จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร  ไม่น้อยกว่า  133  หน่วยกิต
	GESC1104  ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเพื่อชีวิต 3(3-0-6)
	GESC1104    ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเพื่อชีวิต   3(3-0-6)
	Natural Resources and Environment for Life


